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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor v teoretické části využívá dat a citací, která rozhodně nevycházejí z jeho empirického výzkumu a vlastní invence. Citace nejsou vždy uváděny podle normy. Autor postupoval dle zadání bakalářské práce, ale bohužel jsem v práci nenašel část, ve které by se věnoval návrhu strategie pro další možné formy marketingových komunikací pro prodej reklamního času v Rádiu Čas, jak je uvedeno jako bod 4 v zadání. Zabývá se pouze současným stavem metod využívaných v osobním prodeji v RČ.
Otázky k obhajobě:

1) Jaký je rozdíl mezi on-airovou a off-airovou propagací? V práci jsem toto nikde nenalezl.
2) Kdo by měl být podle vás nositelem spisovného jazyka? Komerční nebo veřejnoprávní rozhlas? A proč?

3) Jaké byste navrhl další možné formy marketingových komunikací pro prodej reklamního času v Rádiu Čas?
Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
D – uspokojivě, v případě dobrého zodpovězení hlavně třetí otázky navrhuji C – dobře.
Ve Zlíně dne 16. května 2006
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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