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Téma BP: Hlavní argumenty při prodeji reklamního času v Radiu Čas
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	X
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	X


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Ondřej Carda si zvolil téma, které je mu blízké a mohlo by mu přinést nové podněty při práci 

v Rádiu Čas, pokud by tuto šanci plně využil. Při konzultacích rozpracovaného textu se sice ubíral dohodnutým směrem, ale se občas zdálo, že nové otázky a doporučení nezkoumá důkladně, což se projevilo slabou argumentací hlavních tezí práce –zejména lehce antimarketingového tvrzení, že prodej reklamního času tohoto rádia „není významně závislý” na poslechovosti rádia (kp. 8.). V kapitole, věnované analýze argumentů při prodeji reklamy Rádia Čas, uznává poslechovost jako významný faktor, ale při shrnutí hlavních argumentů již poslechovost neuvádí. Pokud by chtěl autor pracovat s roční křivkou poslechovosti, bylo by namístě podrobněji zkoumat faktory, které ovlivňují kolísání poslechovosti Rádia Čas v průběhu jednotlivých měsíců. Nepodařilo se mu tedy rozlišit celkovou poslechovost jako argumentační fakt a poslechovost jako relativně proměnlivý faktor.

Zadání bakalářské práce nebylo zcela naplněno (zejména z časových důvodů) v té části, kde měl autor navrhnout strategie pro další možné formy marketingových komunikací pro prodej reklamního času Rádia Čas. V ostatních částech práce bylo zadání práce naplněno vcelku dobře.
Otázky k obhajobě:

1. Kdyby poslechovost jen nekolísala, ale trvale klesala nebo byla nulová, byl by prodej reklamního času na ní závislý významněji?

2. Můžete navrhnout další argumentační možnosti při prodeji reklamy Rádia Čas?

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....C - dobře........................

Ve Zlíně dne ....27. května 2006...........................................
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