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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Předložená bakalářská práce v teoretické části přehledně shrnuje běžné zásady marketingového mixu. Student logicky sestavil a zpracoval dílčí poznatky k dané problematice, kterou následně aktivně aplikuje v analytické části na místní firmu NWT a.s.
Po představení firmy a pojednání o její historii následuje rozbor marketingového mixu NWT a.s. Student provedl dotazníkové šetření a zpracoval SWOT analýzu s uceleným závěrem. Navrhovaná zlepšení jsou praktická a kreativní. 

Jazykové zpracování je na středně pokročilé úrovni. Stylistická stránka práce je dostačující. V analytické části práce jsou větné vazby, slovosled, shoda podnětu s přísudkem atd. bohužel na nižší úrovni. Objevují se chyby typu: „Because the company weights its customers,.. (str. 36) nebo „All stores await you willing and skilled businessman who…” (str.37)
Přes uvedené jazykové nedostatky doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.



	Otázky k obhajobě:

1. Maintaining existing customers and offering after sales services are often overlooked steps in the Czech business practise. Are NWT a.s. doing better than their competitors in this way?
2. Out of all the aspects of the marketing mix which one do you find the strongest in NWT company?
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