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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková úroveň práce 10 a

11Formální úroveň práce 10 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,28 B


Připomínky a hodnocení práce:
Bakalárska práca je systematicky spracovaná, má logickú štruktúru a autor sa v nej detailne venuje analýze českých e-shopov. Veľkým pozitívom práce je, že autor tému e-shopov spracoval nielen teoreticky, ale aj v rámci riešenia konkrétneho problému v súvislosti s e-shopom www.posvitime.cz, čím dokazuje, že svoje teoretické vedomosti a poznatky dokáže funkčne využiť priamo v praxi.
Pripomienku mám k  teoretickej časti bakalárskej práce, v ktorej autor mohol detailnejšie spracovať tému e-marketingu, predovšetkým čo sa týka jeho nástrojov. Autor síce ponúka čitateľom základnú definíciu jednotlivých foriem, resp. nástrojov e-marketingu, ale na túto tému sa nepozerá v širších súvislostiach, čo je podľa môjho názoru škoda. Túto časť by bolo taktiež vhodné doplniť aj o výstižné príklady z praxe. 
Pozitívne hodnotím najmä stanovenie cieľov práce, výskumných otázok, ale aj úroveň analytickej časti, kde autor hodnotí e-shop www.posvitime.cz z hľadiska viacerých faktorov, ako napr. návštevnosť, miera konverzie, tržby, spätné odkazy. Na základe svojho dotazníkového prieskumu autor špecifikoval pozitíva a nedostatky tohto e-shopu, ktoré potom využil pri svojom návrhu internetovej kampane, ako aj určení nových cieľov e-shopu na rok 2012/2013. Dotazník však z 550 oslovených respondentov vyplnilo iba 67, čo je pomerne malá vzorka na to, aby mohli byť výsledky prieskumu považované za dostatočne objektívne. V rámci návrhu kampane e-shopu www.posvitime.cz autor uvádza veľa zaujímavých návrhov, ale chýbajú jej také zložky, ako napr. časový plán, rozpočet, alebo analýza kampaní konkurencie. Z formálneho hľadiska by bolo vhodnejšie, ak by odpovede na výskumné otázky autor neuvádzal v samotnom závere, ale ešte v rámci analytickej časti práce.
Napriek uvedeným pripomienkam prácu považujem za kvalitnú, odporúčam ju k obhajobe a hodnotím ju známkou B (veľmi dobre).
Otázky k obhajobě: 
1. Vo svojej bakalárskej práci výrazne nerozlišujete pojmy sociálne médiá a sociálne siete, aj keď na tento problém existuje z hľadiska teórie, ako aj praxe, množstvo rozličných názorov. Považujete tieto pojmy za odlišné, alebo iba skôr ako synonymum. 
2. Skúste špecifikovať, kvôli čomu váš dotazník plne zodpovedalo iba 67, z celkového počtu 550 opýtaných. Nepokúšali ste sa váš prieskum upraviť (zjednodušiť) a opakovať?

3. Skúste stručne stanoviť časový plán vašej kampane a predbežný rozpočet. 

Ve Zlíně dne 7. 5. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková úroveň práce		10		a		A		8		1

		11		Formální úroveň práce		10		b		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.28		B		1.272		290		1.293






