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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

V teoretické části autor (s využitím informačních zdrojů)  charakterizoval problematiku značky na B2B trzích. Následně se zabýval charakteristikou odvětví tj. elektrotechnickým průmyslem, jeho současnou situací v oblasti postavení elektrotechnického průmyslu ve zpracovatelském průmyslu, produkcí a tržbami, zaměstnaností, investicemi a perspaktivami el. průmyslu v ČR.  Současná situace ve sledovaném odvětví je doplněna o stručnou analýzu konkurence ba českém trhu. 

Praktická část obsahuje stručnou charakteristiku firmy OEZ s.r.o. a jednotlivých strategických oblastí tj.oblast  produktového portfolia, domácího i zahraničního obchodu, kvalitou produktů a formami komunikace. Dle potřeb stanovených cílů se autor zabývá vývojem značky ve třech etapách s následnou formulací strategie firmy pro budoucnost. 

Bakalářská práce se dále zabývá analýzou výzkumu image značky a spokojenosti zákazníků, který byl proveden profesionální firmou. Autor v bakalářské práci provedl podrobný rozbor a závěrečnou interpretaci výsledků výzkumu. S využitím výsledků formuloval návrh strategie s důrazem na customer intimacy, na služby,  komunikaci, její styl, komunikační kanály.   
Celkově práce působí spíše jako kompilace či shrnutí již dříve zjištěných údajů. U obhajoby doporučuji, aby autor zdůraznil svůj vlastní přinos nebo alespoň formuloval možné následné kroky navrhované strategie.
Bakalářská práce splňuje požadavky na strukturu, hypotéza i cíle byly formulovány. K práci nemám zásadních připomínek.      
Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                         B / Velmi dobře
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  4.6.2006
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    podpis vedoucího DP
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