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Práce se zabývá marketingovou komunikací se zaměřením na marketingovou komunikaci na Internetu. Zpracování práce bohužel pokulhává za aktuálností tématu. Teoretická část práce je zpracována na bakalářskou práci dobře. Bohužel analytická část se omezuje pouze na popis dané situace než na skutečnou analýzu, to samé můžeme říci o části srovnávající konkurenční marketingovou komunikaci. Řešící část práce je velmi krátká. V návrzích oceňuji i ekonomické zhodnocení jednotlivých řešení. 
Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.



	Otázky k obhajobě:

What are the main advantages of Internet marketing communications in comaprison with traditional marketing communications?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





