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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
        Studentka se zabývá kulturně podmíněnými aspekty vnímání reklamy. Vychází z Hofstedeho dimenzí národních kultur a jako vzorek svého zkoumání zvolila poněkud kontroverzní kampaň italského oděvního mogulu  Benetton Group. Analyzované reklamy dělí do čtyř oblastí dle jejich zaměření: černá a bílá, láska a smrt, AIDS a válka.
        V praktické části jsou tyto reklamy a jejich percepce posuzovány z pohledu vybraných zemí, tj. Itálie, Finsko, ČR a Čína, na pozadí Hoefstedeho dimenzí národních kultur.
        Práci považuji za zajímavou až ambiciózní vzhledem k širokému spektru záběru výzkumu. Za mínusy nicméně označuji malý vzorek zástupců daných zemí a jejich genderový nepoměr, obzvláště je-li gender (resp. MAS – Masculinity/femininity) jedno z kritérií při posuzování národní kultury dané země. Rovněž bych ocenila, kdyby bylo posuzováno vnímání/interpretace všech reklam, popř. bylo vysvětleno, proč byla analyzována pouze jejich menší část. 
       Po jazykové a formální stránce práce splňuje náležitosti. Doporučuji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1) Page 10: “The Benetton campaigns are campaigns on the boundary of ethic and misfortune exploitation aiming to sell apparel.” Could you explain why such campaign cannot be seen as so called “social advertising” even though it might resemble it? 
2) Page 47: you are comparing the impact of the same campaign on the consumer at the time of its release and now. I wonder whether you could compare more of the adverts regarding their past and current impact, if such data are available? What was your source here, on page 47 - top?
3) You have not covered the desired effect of the campaign. Did it have any positive effect on the sales figures? Was the campaign strategically successful from the economic point of view?
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