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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Už název práce, „Marketing cestovního ruchu v turistickém regionu Východní Čechy – SWOT analýza“, vypovídá o tom, že si autor zvolil téma nejen aktuální, ale rovněž zajímavé a dalo by se říci nelehké. Přesto se svého úkol zhostil na kvalifikované úrovni. Teoretická část je velmi osobitým vyjádřením autorova vztahu k oblasti marketingu a marketingových komunikací. Přestože zde hojně využívá odkazů na odbornou literaturu, stejně tak jako citací, doplňuje text i svým osobním náhledem (str. 7- …). Vedle základního pojetí marketingu však zaměřuje svou pozornost i na aplikaci marketingu v různých typech organizací, vymezení oblasti cestovního ruchu, organizacím cestovního ruchu v ČR a zejména pak v turistickém regionu Východní Čechy. Pomyslným zakončením teoretické části by potom bylo stanovení pracovních hypotéz (str. 16). Těžiště práce spočívá v analýze současného stavu, vycházející z definice rizik v pěti základních oblastech, které si autor stanovil (základní geografické a socio-ekonomické podmínky, poptávka, nabídka, organizace a marketing, konkurence), a to na základě zpracovaných SWOT analýz pro jednotlivé oblasti. Jak autor sám uvádí na str. 16: „Jedině eliminací známých a identifikovaných rizik je možné dosáhnout úspěchu na trhu.“  Na základě výsledků analýzy pak autor na str. 53 provedl zhodnocení pracovních hypotéz a vytvořil jednoduchý návrh opatření. Práce má logickou výstavbu, splňuje požadavky kladené na obsahovou stránku, ale autor nějak pozapomněl na to, že i BP má určitou formální stránku.
1. Na str. 17 uvádíte mezi zdroji informací, které byly podkladem ke zpracování SWOT analýzy, vlastní terénní výzkum. – Konkretizujte. 
2. Málokdo si dnes může dovolit říci: „Peníze máme, lidi máme.“ - a stejně to nefunguje (str. 54). Myslíte si, že mohou volby (viz neschopnost politická) a s nimi případné změny (na krajských úřadech), přinést změny do současného neutěšeného stavu?

3. Seznámil jste s výsledky své práce kompetentní osoby? Jaká byla reakce? 
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B/A velmi dobře/výborně (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...29. května 2006............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

