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Téma BP: Marketing cestovního ruchu v turistickém regionu Východní Čechy
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

K bakalářské práci se Ladislav Sudík připravoval zpracováním dílčí problematiky v předcházejících letech studia v ročníkové práci. Tato příprava se vyplatila – problém, který je předmětem zájmu, je dobře popsán, stejně jako cíl práce:  turistický region Východní Čechy byl vytvořen administrativně Českou centrálou cestovního ruchu, tedy na úrovní státní správy, realizace tohoto projektu, tj. činnost a provoz  zůstaly na samosprávě... Cílem bakalářské práce bylo analyzovat podmínky cestovního ruku ve zmíněném regionu a na základě zjištění navrhnout možná řešení vedoucí ke zmírnění problémů a rozporů v řízení a realizaci cestovního ruchu v regionu Východní Čechy.
Teoretická část práce se zabývá základními pojmy z oblasti marketingu a je dobře zaměřena k tématu BP. V této souvislosti je logická i osobní poznámka autora práce (s. 7 – 11) na téma marketing a marketingové komunikace. Jen povrchní čtenář práce by ji mohl považovat za „znevažování“ marketingové a komunikační strategie. Jsem přesvědčena, že naopak svědčí o hlubokém pochopení „marketingu v praxi“ a velmi dobrých teoretických znalostech,  ostatně toto mé přesvědčení potvrzují i pracovní hypotézy pro účely této práce a potom samotná analytická část,  stejně jako návrhy, které jsou uvedeny na s. 54.
Závěr bakalářské práce nevyznívá příliš optimisticky: problém není ve finančních prostředcích potřebných na marketing, ani v lidech, kteří by mohli a chtěli v této oblasti pracovat. L. Sudík, právě proto, že se s problematikou velmi dobře seznámil,  tento problém vidí ve fungování institucí správy krajů a jak toto „fungování“ ovlivnit: zadávání veřejných zakázek, ochota přijmout osobní odpovědnost atd. Řešení těchto otázek je nad možnosti bakalářské práce…
Otázka:
1. Měl jste možnost hovořit o své práci s lidmi, kteří se v cestovním ruchu zmíněného regionu angažují?  Jak vnímají Vaše poznatky a závěry v souvislosti s potenciálem cestovního ruchu v regionu Východní Čechy?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
                             A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2006.
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

