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	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá specifickou oblastí služeb – cestovním ruchem. V teoretické části diplomantka využila dostupné literatury, včetně jednoho cizojazyčného zdroje. V analytické části diplomové práce studentka názorně uplatnila znalosti PEST a SWOT analýzy, kde prezentuje nejen popisný, ale i odborný analytický přístup (viz. příloha PI, PII). Rovněž je pěkně zpracována i Porterova analýza 5-ti konkurenčních sil, srovnávací analýza a analýza GE. Analytické části bych vytkla to, že v kapitole 7. 1. 2 Ekonomické faktory diplomantka opomněla nastínit vývoj na trhu cestovního ruchu, který je určitě důležitým parametrem makroprostředí. Projektová část je zpracována pečlivě, strategie i akční plány jsou realizovatelné, projekt je vhodně doplněn rizikovou, nákladovou časovou analýzou a návrhem měření účinnosti marketingových nástrojů.
Otázky k obhajobě:
1. Jaký je ekonomický vývoj trhu cestovního ruchu v ČR? Jaký je jeho podíl na HDP?

2. V čem se zejména bude lišit nabídka cestovní kanceláře pro cílové segmenty – základní a střední školy a domovy důchodců? Jak se odlišnost v nabídce odrazí v komunikaci s těmito cílovými skupinami?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 16. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


