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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Finální zpracování diplomové práce Kateřina Pechové je mimořádně kvalitní.  Musím uvést, že spíše než v roli  vedoucího DP jsem v roli konzultanta, práci jsem konzultovala po ročním odkladu. Tento odklad práci nepochybně prospěl jak  v teoretické části, v níž se diplomantka věnuje speciálnímu segmentu – stavebnictví a zavěceně spěje k teoretickým východiskům pro analýzu i projetovou část. Právě ve stavebnictví je situace o to složitější, že jde o práci většinou sezonní, tomu je potom nutno přizpůsobit i plánování a realizaci  komunikační strategie. Další komplikaci znamená specifičnost produktu – stavby a  finanční situace potenciálních zákazníků. Všechna tato hlediska diplomantka vzala v úvahu a výsledkem je kvalitní, realizovatelný projekt komunikační strategie pro stavební firmu včetně timingu a finančního zabezpečení.
Přínos práce vidím především v tom, že řeší konkrétní, reálné zadání  v ne právě jednoduchém oboru, pro firmu, která zřejmě dosud ucelenou  analýzu ani návrh řešení k dispozici neměla.
Otázka:

1. V závěru práce upozorňujete na možná rizika v realizaci projektu komunikace – finance a personální možnosti. Měla jste možnost předložit  konečnou podobu práce vedení firmy? S jakým ohlasem? Změnila byste po případných připomínkách navrhovanou koncepci komunikace? Pokud ano – v čem?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
                             A - výborně
Ve Zlíně dne 22.  5. 2006.
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

