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	Odůvodnění hodnocení práce:

Študent spracoval dostupnú literatúru zaoberajúcu sa problematikou marketingovej stratégie na dobrej úrovni. Študent sa obmedzil iba na použitie základných monografií zaoberajúcich sa danou problematikou. Teoretické znalosti dokáže študent aplikovať v analytickej časti bakalárskej práce.

V praktickej časti kladne hodnotím výber analýz (SWOT, Analýza konkurencie a analýza marketingového mixu), ktoré sú spracované na veľmi dobrej úrovni. Formálnu úroveň bakalárskej práce a úroveň jej jazykového spracovania považujem za veľmi dobrú. Odporúčania navrhnuté študentom vyplývajú z realizovaných analýz a sú formulované zrozumiteľne. 
Celková úroveň bakalárskej práce je veľmi dobrá – B.
Ciele bakalárskej práce študent splnil a prácu odporúčam k obhajobe.
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1. Why did you choose companies Agrotec, a.s., Strom Praha, Pekass, a.s. and Phoenix Zeppelin in Analyses of Competitors?

2. Did you consult your recommendations in the company? Will the company implement some of your recommendation?  
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