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ABSTRAKT

Préaca sa zaobera v hlavnom bode analyzou grafickych Studii a agentar na Slovensku. Ich
fungovanim a prezentéciou s ohl'adom na ich vynimo¢nost’ na slovenskom reklamnom
trhu. Tejto praci predchadza Gvod v podobe dokumentovania udalosti v svetovych, ale aj

slovenskych dejinach, ktoré prispeli k podobe grafického dizajnu v akej sa nachadza dnes.

Kracové slova:
grafické Studio, agentlra, graficky dizajnér, reklama, prezentacia, historia, sucasnost’, Slo-

vensko, jednotny vizualny Styl, portfélio, dizajn manual, webova stranka, identita, vyni-

mocnost’

ABSTRACT

This thesis deals in the main point with analysis graphic studios and agencies in Slovakia.
Its operation and presentation with regard of their uniqueness at Slovak advertising market.
Proceeded by an introduction in the form of documenting events in the worlds, but also in
Slovak history, which contributed to the form of graphic design in what is today.

Keywords:

graphic design studio, agency, graphic designer, advertising, presentation, history, present,
Slovakia, corporate visual style, portfolio, design manual, web page, identity, uniqueness
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UvoD

Nazov mojej prace je Identita vynimoénych grafickych stadii a agentur na Slovensku. Toto
sa stalo hlavnym bodom mojej prace, kedy budem rozoberat’, ¢i uz detailnejsie, alebo len
v skratke subjekty, ktoré st nie¢im unikatne a vynimo¢né z mojho pohladu. Existujt reb-
ricky, ktoré hodnotia fungovanie agentir ako takych, no do tych sa véac¢sinou dostant len
tie, ktoré maju Siroku a stalu klientelu. To je dévodom opominania tych menSich, ¢asto
kreativnejSich. Preto som chcela, aj sama pre seba, spravit’ akysi prieskum, ¢o dnesny re-
klamny trh pondka a aké su jeho vysledky. Zamerala som sa na niekol’ko z nich, ktoré
z mojho pohl'adu hodnotim ako tie NAJ. Kazda agentura, Studio, alebo graficky dizajnér
ako jednotlivec st vynimo¢ni nie¢im inym a mojim vyberom sa posnazim zasiahnut’ celé
Siroké spektrum. Podotykam, Ze vo vybere som sa riadila z ¢asti intuiciou a mojim vku-

som, preto ak sa v praci neobjavi Vas favorit, prosim nehnevajte sa.

Mojej diplomovej praci predchédzal hlavne prieskum, kde som sa snazila zozndmit’ s ¢o
najvacsim poctom grafickych dizajnérov a agentir ato z réznych zdrojov. No natrafila
som na nazor jedného vyznamného péna z oblasti grafického dizajnu, ktory tvrdi, Ze dnes-
né generacia grafikov si ¢asto mysli, Ze pred nimi nebolo ni¢. Ze historia grafického dizaj-
nu, najmd na Slovensku sa zacala pisat’ aZ s nastupom pocita¢ov. Preto mi nedalo nezapo-
jit do mojej prace v Uvode histdriu a okolnosti, za ktorych graficky dizajn, pred tym gra-
fické umenie, vzniklo. Téato bude tvorit’ prva Cast’ mojej prace. Zo zaciatku sa budem ve-
novat’ dejindm vSeobecne, z celosvetového pohladu, d’alej sa zameriam na oblast’” Sloven-
ska. Plynule sa dostanem k hlavnému bodu a tym budu konkrétne agentdry, Studia a jed-

notlivci venujuci sa grafickému dizajnu na Slovensku v poslednych rokoch.

Poslednou cast'ou prace bude stru¢ny opis mojej praktickej casti diplomovej prace, vizual-
neho spracovania vlastného, imaginarneho grafického Studia, ktort odprezentujem osobne

a do detailov pri obhajobe, kde pracu predstavim v realnej podobe.

Duafam, ze ¢itanie nasledujucich strdn bude prinosom a dozviete sa zaujimavé a hodnotné
informdcie, ktoré snadd’ budu aj pre Vas nové, tak ako pre mna, ked’ som po nich patrala.

Prajem prijemné Citanie.
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1 HISTORIA GRAFICKEHO DESIGNU OKOM SUCASNOSTI

Graficky dizajn ako samostatné odvetvie sa od¢lenilo a vygenerovalo az koncom 19. storo-
Cia a termin graficky dizajn sa pouZiva menej ako pat'desiat rokov. Tomuto vSak predché-
dzalo mnoho historickych faktov tykajucich sa umenia. Tieto boli samozrejme Uzko spaté
so spolo¢enskou, kultirnou a v neposlednej rade politickou situdciou. DneSok je z&sadne
ovplyvneny Kkultirno-spolo¢enskymi aktivitami, kde hlavni rolu zohrava technicky
a priemyselny vyvoj. Ten sa prispdsobuje potrebam l'udi, no ma aj spétnt vizbu, kedy ¢lo-

vek hl'ada nové cesty veduce k naplneniu jeho kazdodenného komfortu.

Minulé storo¢ie bolo vyraznym spdsobom poznacené technickym a technologickym boo-
mom, ¢o sa odrazilo v nemalom aj v umeni. Od obdobia priemyselnej revollcie nastal raz-
ny rozvoj novych vizualnych prostriedkov od televizie, videa a filmu aZ po celosvetovy
nastup pocitacovych technologii. Pre grafického dizajnéra sa tento moment stal zlomovym
a Vv poslednych desatroc¢iach hlboko ovplyvnil smerovanie grafického dizajnu. Takouto
zasadnou udalostou bol v minulosti Guttenbergov vynalez knihtlaée. Ten umoziioval sé-
riové mnozZenie pisma a obrazu, ktorého spojenie je povaZzované za jeden z typickych pre-
javov existencie grafického dizajnu. Tento objav bol vSak nevyhnutne spojeny s mnohymi
d’al$imi profesiami ako lejar, rytec, sadza¢ a d’alSie, ktoré¢ si vyzadovali odbornost. Preto
dochadzalo ku spolupraci réznych remesiel, ¢o nartsalo jednotny vyvoj grafického dizaj-
néra tak, ako ho pozname dnes. Ten sa stal samostatnym tvorcom svojho diela omnoho
neskor. Snad’ aj preto, ak chceme hl'adat’ prvé, povodné principy grafického dizajnu, mu-

sime sa vratit’ k prvopociatkom komunikacie ako take;j.

1.1 Prvopociatky grafického dizajnu

Signifikantnym, zakladnym kamenom pre zrod grafického dizajnu sa stali malby
v jaskyniach Lascaux, priblizne 14 000 rokov pred naSim letopoc¢tom. ZjednoduSovanie
tvarov, sliZiacich na zaznamenanie udalosti viedlo aZ k spojeniu znaku a obrazu. To pri-
spelo k vzniku pisma v tretom a Stvrtom tisicro¢i pred naSim letopoctom, ktoré taktiez mo-
zeme povazovat’ za zaCiatky grafického dizajnu, ked’ze vyjadrovanie sa pomocou znakov
k nemu bez pochyby patri. V tomto pripade nesmiem opomentt’ piktogramy, ako spdsob
komunikacie. Tento systém funguje v komunikécii vel'mi efektivne aj dnes a je ¢asto vyu-

Zivany ako prostriedok zdelenia informécie.
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V staroveku nachadzame prvych predchodcov knihy. Sa nimi zvitky, na ktorych spolupra-
covali pisari a ilustratori. Tie v rannom stredoveku postupne vystriedali kddexy, ktoré uz
dostavali podobu knihy, tak ako ju pozname dnes. Krasnym prejavom grafického umenia
je napriklad aj Kniha Keltov. Je bohato ilustrovana a je ru¢ne pisanou kopiou Biblie, ktort
v 9. storo¢i vytvorili irski mnisi. Co sa tyka tpravy a formy, je urite akceptovatelna aj
dnes z pohl'adu kvality grafického spracovania. Knihy boli pisané na pergamenoveé zvazky
listov, vidcSinou viazané do koZenej vizby. T4 sa vyvijala v stredoveku spolo¢ne
s kddexom (pergamen neskor vystriedal papier) na Gzemi dneSnej Eurdpy, kde v klastoroch
a skriptériach pdsobili pisari a ilustratori spolo¢ne. Zdobené kodexy boli pracou maliarov —
iluminatorov, ktori navrhovali krasne, farebné inicialy. V tej dobe bol graficky dizajnér
skor spojenim pisara a ilustratora. V takomto Stadiu sa to zachovalo az do vynalezu uz

spominanej knihtlace.

1.2 ,,Guttenbergovskeé obdobie*

Druha polovica 15. storo€ia priniesla novovek a S nim aj vynalez knihtlace. Victor Hugo
oznacil tento Guttenbergov pocin ako jednu z najvacsich udalosti dejin, ako matku vset-
kych revolucii. Tento vynalez umoznil masové Sirenie, no aj vznik knihy ako novej formy.
Rovnako moznost’ sériovej tlate priniesla aj rozmach S$irenia letdkov, plagatov, map
a inych foriem spojenych s grafickym dizajnom. Tie boli tvorené v spolupraci umeleckych
grafikov, tlaciarov a ilustratorov. Spolu s potrebou pisma sa vo velkom zacala rozvijat’
typografia. Dnes ju povazujeme za neodmyslitelnti sacast’ grafického dizajnu. T4 v tom
obdobi prezivala svoju samostatnu vel’kl kapitolu. Typografii sa vSak nebudem viac veno-
vat’ a odbocovat’ od zakladnej témy, spomeniem len mena ako Garamond, Fournier, Bodo-
ni, ¢i Didot, ktori vel'kou mierou prispeli k dalSiemu vyvoju pisma. Postupnym rastom
kapitalizmu po ,,Guttenbergovskom obdobi* sa zacali menit’ aj naroky na vizualnu komu-
nikaciu. Obchodné znacky zaznamendvame uz v staroveku. V 16. storo¢i sa rodi ochranna
znamka, objavuju sa prvé reklamné kataldégy propagujice tovar, vizitky, hlavickovy papier
obsahujtci firemna znacku. Vzrastol pocet gramotnych I'udi a teda zaciatkom 17. storocia
verejnost’ privitala prvé noviny a ¢oskoro aj periodika. Graficky dizajn sa stal nastrojom

rychlej komunikacie a predaja, ¢o mu davalo celkom iny vyznam ako dovtedy.
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1.3 Prichod 19. storocdia

S nastupom 19. storo¢ia zaznamenavame obrovsky rozmach plagatovej tvorby. V tom ob-
dobi sa stal Londyn svetovym obchodnym a priemyselnym centrom. V tejto metropole bol
plagat najefektivnejSim komunikaénym prostriedkom, dokonca vznikli prvé agentiry za-
meriavajlce sa vylu¢ne na plagatovd tvorbu. Plagatu dominovalo pismo a obraz ho len
skromne dopliioval. Na ich vytvaranie sa pouzivala technika drevorytu, alebo starSieho
drevorezu. Technické vymozenosti umoziovali zachadzat’ aj do velkych rozmerov, plaga-
ty boli viditel'nejsic aj z vacsSej vzdialenosti. Reklama sa stala efektivnym nastrojom v boji
0 predaj tovaru, pricom plagat bol naj¢astejsim pouzivanym médiom. No udernu symbiozu
obrazu a pisma priniesla aZ technika litografie. Pre graficky dizajn sa stala litografia déle-
Zitym krokom na ceste k novodobému plagatu. Ako prvy dokazal vyuzit' potencial tejto
techniky Jules Chéret, povazovany za otca plagatu. Dal§im velkym pokradovatelom bol
Henri de Toulouse-Lautrec, jeden z najdokonalejSich tvorcov plagatu. Vytvarne d’aleko
presiahol Chéretove diela a secesné vyrazové prostriedky doviedol k dokonalosti. Litogra-
fia zasiahla vo velkom aj reklamu. Efektivita prace a Sirenia informacie bola v porovnani
s drevorytom obrovska, ¢o eSte znasobil vynalez rotacného litografického lisu. Tlacené

boli pohl'adnice, nalepky. Technika sa uplatnila hlavne v odvetvi obaloveho dizajnu.

Grands Magasins du

Obr. 1 - Jules Chéret, 1897 Obr. 2 — Alfons Mucha, 1894 Obr. 3 — Henri Toulouse Lautrec, 1892
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V kontexte historie grafického dizajnu treba ur¢ite spomenut’ umelecko-remeselné hnutie
Arts and Crafts, sformované v druhej polovici 19. storocia v Britanii. Hnutie stalo
v opozicii k masovej produkcii, kde hlavnou postavou a zakladatel'om bol Wiliam Morris.
Jeho Kelmscott Press publikoval zopér signifikantnych produktov grafického dizajnu
v podobe Stylisticky vypracovanych knih. K obdobiu secesie nesmiem zabudntt’ na meno
Alfonsa Muchu, ktorého ornamentéalny plagat pre divadelnu hru Gismonde urcil podobu
secesného grafickeho dizajnu. Jeho plagaty znaéne ovplyvnili svet reklamy. ,,Mo0zno ho
povazovat za prvého skutocného mdaga reklamy, schopného dokonalou iluziou prekryt ba-
nalitu konzumného Zivotného Stylu.*“(1) V druhej polovici 19. storocia, v roku 1869, vzni-
k& v USA prva oficialna reklamna agentira N.W.Ayer & Son. Koncom storo¢ia mozeme
pozorovat’ rozkvet a narast poctu reklamnych agentur a osamostatnenie profesie grafického

dizajnéra.

1.4 Dizajn na prelome storoci

KTIacovou osobou na prelome 19. a 20. storo¢ia na poli grafického dizajnu sa stal Peter
Behrens. Navrhoval firemné znacky a propagacné materialy a jeho pracu pre firmu AEG
modzeme povazovat za prva dosledntt podobu niecoho, ¢o dnes nazyvame corporate identi-
ty. Behrens sa tym stal skutoénym otcom corporate identity, v dneSnom ponimani to bol
dal§i krok vpred v oblasti grafického dizajnu. Dalsim ddlezitym uzlom v chéapani dizajnu
ako samostatnej discipliny bol aj rok 1914, kedy bol vdaka kolektivnej snahe zalozeny
indtitut americkych grafickych umeni AIGA v New Yorku. Ten bol prvou organizéciou,
ktora podporovala a propagovala nieCo, ¢o sa eSte vtedy nazyvalo grafickym umenim.
Vd’aka AIGAe sa chapanie grafického dizajnu zmenilo na seriézne medzi odbornou aj la-

ickou verejnostou.

AEG|

Obr. 4 — Peter Behrens, vyvoj loga AEG z rokov 1907, 1908, 1908, 1912
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Graficky dizajn bol na zacCiatku 20. storofia poznamenany technologickym boomom
asnim spojenym vyvojom nového media — fotografie. Tento technologicky vyvoj
ovplyvnil d’alsie smerovanie grafického dizajnu, ktory vyustil v poslednom desatro¢i toho
istého storo¢ia do ndstupu pocitacov. Za prvu priekopnicku, ktord pouzila pocitac
v grafickom dizajne sa povazuje Zuzana Licko, ktora pocita¢ a novl technologiu vyuzila

na tvorbu layoutu. V tej dobe sa pamat’ hardisku pocitala eSte len v kilobajtoch.

,,Spolu s manzelom Rudy Van Der Lansom zalozili priekopnicky ¢asopis Emigré a pismo-
lejaren. Hrali sa s neobycajnymi limitovaniami pocitaca ako s niecim, ako predpokladali,
¢o méze priniest aj kreativnu slobodu. Emigré sa stal bibliou digitdlneho dizajnu, techno-
logia rapidne pokrocila vo vyvoji do takého bodu, kedy vyhody zacali prevysovat’ nevyho-
dy.““(2)

1.5 Nastup 20. storocia

Vstup do nového storocia priniesol aj vznik novych avantgardnych smerov, €o pre grafic-
kého dizajnéra znamenalo zmenu v pouZivani vyrazovych prostriedkov. Expresionizmus
a fauvizmus priniesol nové ponimanie farby ako podstatnej zlozky vizualnej komunikacie.
Kubizmus priviedol umelcov k racionalnejSiemu vnimaniu sveta zmenou predmetu na jed-
noduchy geometricky tvar, futurizmus a dadaizmus znaéne dopomohli k eSte dokonalej-
Siemu spojeniu obrazu a pisma. F.T. Marinetti bol tvorcom manifestu futurizmu z roku
1909 a ako jeden z prvych si v§imol, Ze pismo nie je len Cast’ abecedy, ale v sprdvnej kom-
pozicii jednotlivych znakov je mozné dosiahnut’ kontrast a dynamiku, typickd pre obdobie
futurizmu. Rovnako sa typografia vo vel'kom pouzivala aj v obdobi dadaizmu, no oproti
futurizmu moézeme pozorovat’ novinku, a to absurdné, necakané spojenie obrazu a textu.
Pre smerovanie grafického dizajnu bola tato vézba z&sadna rovnako ako vyuZitie fotografie
dadaistami v dvadsiatych rokoch. Priniesli spolupracu dizajnéra a fotografa. Zacali sa ob-
javovat plagaty, kde kombinacia fotografie a pisma posobila Uderne a priniesla nové vyra-
zové moznosti. Tieto roky sa rovnhako spajaju s pésobenim konstruktivistov a snad’ naj-
zndmejSieho z nich Rod¢enka. Bol najvplyvnejSim grafickym dizajnérom ruskej avantgar-
dy a jeho plagaty zvacsa propagovali Statne podniky. Smeroval ku geometrizacii a Cistote
tvaru, jednoduchej farebnosti a asymetrickej kompozicii, ¢o zdévodinoval priamociarym
sprostredkovanim potrebnej informacie. Medzi najinovativnejSie osobnosti grafického di-

zajnu v dvadsiatom storo¢i patri rovnako aj El Lisickij, ktory v druhej faze svojej tvorby
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zacal vyuzivat’ naplno médium fotografie, o dokazuju aj jeho komercné reklamné zakazky

pre kancelarsku firmu Pelikan.

N MART
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JEBOTO WPOHTA

HCKYGGTB

H3QATENDL: TOCH3AAT
OTBETCTBEHRMR
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Obr. 5 — Marinetti, 1919 Obr.6 — Rodcenko, 1923 Obr. 7 — El Lisickij, 1929

Dalsim medznikom napredovania grafického dizajnu bolo zaloZenie Bauhausu v roku
1919. Tu sa spociatku graficky dizajn ani nevyucoval, no s prichodom Laszla Moholy-
Nagya sa tato skuto¢nost’ zmenila a jeho vyuka sa stala stcast'ou $tadia. Moholy-Nagy bol
tiez vyznamnou tvarou vtedajSej umeleckej scény. Do praxe uviedol techniky ako foto-
gram, fotomontaz a typofoto.

1.5.1 Prvé desat’rofia a vznik prvych reklamnych agentur

V obdobi medzi dvoma vojnami a s prichodom druhej svetovej vojny sa do popredia znova
vo vel'kej miere dostava médium plagatu. Ten je ako inak tvoreny v prospech Statnej moci.
V priebehu vojny a aj po nej sa hlavné centra dizajnu presuvajii do neutrdlneho Svajéiar-
ska a USA, kde mnoho eurdpskych umelcov emigrovalo. Jednym z nich bol aj Ladislav
Sutnar. Ten patri k zakladatel'skym osobnostiam ¢eského moderného dizajnu, hlavne
v oblasti typografie. Bol riaditelom Statnej grafickej $koly v Prahe a po prestahovani do
USA sa stal priekopnikom moderneho amerického grafického dizajnu.

Dvadsiate a tridsiate roky vo Velkej Britanii priniesli zrod prvych reklamnych agentdr,
grafickych stadii a umeleckych zoskupeni. Profesie ako typograf, ilustrator, fotograf

a retuér nasli kone¢ne svoje uplatnenie. Z obdobia rozkvetu reklamy spomeniem meno
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Henry C. Beck, ktorého pracou je znamy redizajn mapy Londynskeho metra, London Un-
derground 1933.

,,Dostal sa tym do historie dizajnu, pretoZe vytvoril mapu v oktagonalnej mriezke, kde sa
linky spdjali vzdy bud’ pod pravym uhlom alebo pod 45°, stanice umiestiioval vo vzdjom-
nych vztahoch nie podla skutocnych vzdialenosti, a tym sprehladnil povodnu komplikova-

nu mapu londynskeho metra.*“(3)

Ec'uv; £ BANE

B M LE ARCH
g MARELE Al

GETS YOU THex: | SER

Obr. 8 — Henry C. Beck, 1933 Obr. 9, 10 — Maurice Beck Studio, 1935

Dalsie zname dielo pre Londynske metro vytvorilo grafické §tudio Maurice Beck Studios.
Jednalo sa o sériu plagatov z roku 1935. Typickym pre toto grafické Stadio sa stalo vyuZi-
vanie techniky fotomontaze. V tom ¢ase sa dostava do popredia aj grafické studio, kde sa

stal riaditel'om Laszlo Moholy-Nagy, Simpson’s.

V tridsiatych rokoch v Amerike doslo k velkej popularizacii profesie grafického dizajnéra
a ku vzniku pozicie art directora, ktora zabezpecovala pre klienta komplexné rieSenie za-
dania. Toto malo za nasledok vznik The Art Direction Club v New Yourku v roku 1920.
Ten prezentoval umelcov a kazdoro¢ne usporadaval vystavy na podporu odvetvia grafic-
kého dizajnu. Snad’ najznamej$im art directorom sa vtedy stal Raymond Loewy. Priklad

USA v rovnakom obdobi nasledovalo aj Japonsko a Eurdpa.

Pitdesiate a Sest'desiate roky opét’ priniesli rozmach zakladania grafickych agentar a Stadii
po celom svete. Dizajnéri sa zacali $pecializovat’ na urcit oblast, ked’Ze sa objavilo nové
komunika¢né médium — televizia. Do popredia sa dostavaju mena ako Saul Baas, William

Golden, Otl Aicher a Paul Rand. Rand v tom ¢ase vytvoril reklamu pre Volkswagen Beatle
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— Think small pod hlavickou reklamnej agentury Doyle Dane Bernbach. Patril
k poprednym tvorcom korporatnej identity v USA. Snad’ najvac¢sim dielom tohto autora je
svetozname logo pre firmu IBM a s nim spojeny prvy komplexny dizajn manual. Neskoré
Sest'desiate roky priniesli radu zmien ana scénu prenika psychadélia, pop art, protest
anové technologie. Reakcia na vojnu vo Vietname, revolucia na Kube, ¢i protesty proti
komunistickému rezimu v Ceskoslovensku priniesli novi vizualnu re¢ a graficky prejav

jednotlivca. No napriek tomu ani komer¢ny dizajn nestratil svoje postavenie.

1.5.2 Druha polovica 20. storocia

Sedemdesiate a osemdesiate roky znamenali d’alSie nové zmeny v grafickom dizajne a to
hlavne v oblasti novych technologii, novej elektronickej viny. Po revolu¢nych Sestdesia-
tych rokoch sa znova vratil graficky dizajn ako neodmyslitel'na sucast’ biznisu a to najma
kvoli narastajucej potrebe jednotnej vizualnej identity. V osemdesiatych rokoch méZeme
zaznamenat’ akusi prevahu obrazu nad obsahom, to viedlo ku vzniku nového pojmu, dnes
kazdodenne sklonovanému, a to pojmu brand. ,, Branding nie je totiz ni¢ iné ako projekcia
aSpiracie a vytvaranie tuzob. Je to viac obal ako obsah, ktory na nas emotivne pdsobi
a s ktorym sa zdkaznik stotoznuje cez emocie. “(4) Tento fakt si rychlo uvedomili velké
korporacie ako Levi's, ¢i Nike a v roku 1980 sa rozsiruje branding snad’ najznamejsieho
loga v historii, loga Coca-Coly. Stéastou nového brandingu sa stali jeho mnohé jazykové
modifikacie, kedy napriklad za pouZitia ruskej azbuky, alebo arabskej kaligrafie su zacho-
vané zakladné Crty povodného loga natol’ko, Ze bez problémov hocikto rozpoznd, Ze sa

jedna o logo najrozsirenejSej limonady na svete.

Svet sa zacal prepajat’ a komunikacia zefektiviiovat’ aj vd’aka vzniku nadndrodnych agen-
tar a grafickych stadii. M6zem spomenut’ napriklad Chermayeff&Geisman z New Yorku
a Pentagram v Londyne, no kritizovanie nadnarodného biznisu na seba nenechalo dlho
Cakat’. Kritika ,,moderného* rozbehla vinu punku, hlavne vo Velkej Britanii. Toto hnutie
bojovalo proti uhladenosti v grafickom dizajne a racionalite. Azda najvyznamnejsSim gra-
fickym dizajnérom, ktory bol spociatku spojeny s vychodiskami undergroundu sa stal Ne-
ville Brody. Jeho obaly gramofonovych platni sa vyznacovali davkou experimentu a neboli
tvorené prvoplanovo, ¢o nechavalo priestor pre fantaziu divaka. Preslavil sa najma vd’aka
grafickej uprave Casopisu Face, pre ktory vytvaral layout v rokoch 1981 — 1986. Rovnako
znamou sa stala francuzska skupina Grapus, ktora vznikla v ateliéri Populair roku 1968.

Bola tvorcom socialneho, politickeho a kulturneho dizajnu, no ich tvorba pdsobila 'ahko
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neprofesionalne, napriek tomu hravo a vizualna re¢ bola vel'mi priama. V Nemecku sa do
povedomia dostalo Stadio Young&Rubicam, vedené art directorkou Mariou-Christinou

Sennefelder a v roku 1978 vytvorilo kampan pre ¢okolady Milka.

Obr. 11, 12, 13 — Neville Brody, The Face Obr. 14 — Grapus, 1982

Obrovsky prelom v grafickom dizajne nastal v roku 1984, kedy firma Apple Macintosh
uviedla na trh pocitace prisposobené uzivatel'om — grafickym dizajnérom. Boli to prvé ce-
novo dostupné pristroje, ktoré bolo mozné ovladat’ mySou v spojeni s grafickym rozhranim
a koncom osemdesiatych rokov sa stali neodmyslitelnou sti¢astou ich prace. K prvym,
ktori zacali pouzivat’ pocitaC pri svojej tvorbe boli Zuzana Licko, rodacka z Bratislavy
a Rudy VanderLans, spominani na za¢iatku kapitoly. Casopis Emigré, ktory spoloéne vy-

davali vznikal uz vyhradne len za pomoci pocitaca.

i

Rloa D

Obr. 15, 16, 17, 18 — obdlky casopisu Emigré, Licko, VanderLans
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Obdobie devit'desiatych rokov prinieslo mnoho nekvalitnych ,,rychlodizajnérov, ¢o bolo
nasledkom dostupnosti digitalnych technologii takmer pre kazdého. Napriek tomu mnoho-
nasobne stlpla efektivita prace a potencial kreativnych moZznosti. Dizajnéri sa zacali po-
hravat’ s provokativnymi témami za uc¢elom ¢o najrychlejsie presadit’ produkt. ,,Tento fe-
nomeén viedol k tomu, Ze Glohou dizajnéra uz nie je len vyriesit problém, ale nabada divika
rozlustit komunikacnu hadanku, ktora dizajn konstruuje.““(5) Technologicky boom zavrsil
prichod Internetu, ¢o umoznilo grafickému dizajnérovi jednoduchsi pristup k potrebnym
nastrojom, vacsiu slobodu vo vyrazovych moznostiach a tym aj Sancu byt Gplne nezavis-

lym.

1.6 Nastup 21. storocia

Na prahu 21. storocia vznikali kreativne timy, ktoré uz mali pobocky vo viacerych kraji-
nach sveta a dominovali korporatnemu dizajnu. Medzi tie patri Landor Associates, Penta-
gram, ¢i MetaDesign. Roku 1995 reklamna agentira Leo Burnett vytvorila reklamu pre
Marlboro a toho istého roku Agentira MetaDesign logo pre mesto Berlin. Z d’alich uspes-
nych spomeniem $tadia Grappa, Biliro Destruct, Tomato, ¢i UNA (London) Designers. Ve-
domie, Ze v time sa pracuje omnoho efektivnejSie a je jednoduchsie priblizit’ sa konkuren-
cii ma za nasledok, Ze v poslednych rokoch vznika enormné mnoZzstvo grafickych studii
a agentar. To zaznamenavame najma vo Velkej Britanii. Londynske Stadio Leternal Net
Ltd zaloZené v roku 1997 sa dostalo do povedomia aj vd’aka znamemu vyroku ,,... forma
nasleduje funkciu, funkcia nasleduje srdce.““(6) V roku 1994 bolo zaloZené Studio Rese-
arch Studios Nevillom Brodym. To sa pysi svojou dynamickostou, kreativnym a 'udskym
pristupom, ktory zabezpe€ujii jeho menSie pobocky po celom svete. Pariz reprezentuje
Stadio M/M (Paris), zaloZzené Michaelom Amzalag a Mathiasom Augustyniak v roku 1992.
V Japonsku v sucasnosti funguje Stadio Delaware, ktorého krédom je jednoduchost
a efektivnost’ vyrazu v grafickom dizajne a Stadio ten_do_ten zaloZené roku 2001. USA

kral'uju Stadia ako MetaDesign, Non-Format a M.A.D. s pobo¢kami aj v Europe.
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2 GRAFICKY DIZAJN NA SLOVENSKU

Dejiny grafického dizajnu sa zacali pisat’ po roku 1918. Hoci nie st také bohaté ako ¢eské
dejiny, su neodmyslitel'nou sucastou kultirnych dejin dvadsiateho storocia, aj ked prvy
litograficky plagat na naSom tGzemi zaznamenavame uz koncom Sestdesiatych rokov 19.
storoCia, autorom je A. Lippert. V tomto kontexte je treba stvislosti hl'adat’ a porovnavat,
nakol’ko od tohto roku sme boli pod vladou totalitného rezimu po dobu d’alsich Styridsat’o-
sem rokov (do roku 1989). ,, Totalita sa snazila ovladnut vsetko, ani umelci nemohli unik-
nut’ jej starostlivej pozornosti. Je len prirodzené, Ze jej aj uzitkovi grafici sluzili, akoze
indc. A je treba povedat, ze i ked’ réznou mierou, sluzili mnohi. “(7) Termin graficky di-
zajn, tak ako ho poznédme dnes, v tej dobe neexistoval, no UZitkova grafika tento pojem
vystihuje. Preto sa na d’alSich stranach budem venovat’ prave udalostiam a osobnostiam,
ktoré su s uzitkovou grafikou spojené. Budem sa venovat’ najméi jednotlivcom, pretoze ti
ovplyvnili mnoho d’alSich v oblasti UZitkovej grafiky na Slovensku a dopracovali sa az k

podobe dne$ného grafického dizajnu.

2.1 HPadanie korenov

Slovensko sa po prvej svetovej vojne avzniku Ceskoslovenska prebidza len pomaly.
V tom Case sa kultirnym centrom na uzemi Slovenska stava Martin, kde sa roku 1919 ob-
novilo fungovanie Matice slovenskej. Sirila osvetu a venovala sa vydavatel'skej Ginnosti.
Historicky prvou slovenskou krasnou knihou, ktorti vydala bol Jégeho roman Adam Sanga-
la, ktory graficky spracoval cesky profesor Vodrazka. Pouzil kozenu, reliéfnu vidzbu so
zlatou razbou a niekol’ko ilustracii v spojeni s ornamentalnymi inicidlami. Ned& sa jedno-
zna¢ne hovorit’ o kvalite spracovania, ked’ze podstatou bolo vydat’ knihu a nie jej vytvarna

hodnota, ale vytvorila zéklad pre d’alsi vyvoj.

V tomto obdobi sa Slovensko snaZilo ujasiiovat’ si svoju narodnu identitu. DvojkriZ na
trojvrsi sa stal narodnym znakom a zacal sa objavovat’ vSade tam, kde to bolo mozné. Vo
svojej tvorbe ho pouZival najma Benka a Kovacik, ktori boli priebojnikmi slovenskosti. Na
maloktorej ilustracii, ¢i plagate tento symbol chybal. Ikonou sa stala Madona, po vzore
Benku, odeta v kroji. Andrej Kovacik je jediny znamy autor slovenskych predvolebnych
plagidtov v prvych desatrofiach dvadsiateho storocia.. ZvySok bol viac nemecky

a mad’arsky, nez slovensky.
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DVOJE $
POZEHNANIE

SLOVENSKA PODA SLU\.{ENSKEHU KUDU! '
HLASUJ NA REPUBLIKANSKLU STRANU SLOVENSKA LIGA BRATISLAVA.

i

Obr. 19 - 4. Kovacik, 1925 Obr. 20 — M. Benka, 1921

Prvy pokus o modernizaciu Slovenska priSiel v roku 1935 spolu s manifestom, ktorého
slogan bol ,,vyzliect Slovensko z kroja“ a bol iniciovany uéitePmi zo Skoly umeleckych
remesiel, ktora vznikla v Bratislave. Jej predchodkyiou bola Bratislavska graficka Skola.
Tito ucitelia polozili zdklad modernému slovenskému dizajnu. Hovorime najméi
0 Ludovitovi Fullovi a MikulaSovi Galandovi. Vyvoj uzitkovej grafiky mozno rozdelit’ do
dvoch linii. Na jednej strane stali zastancovia konzervativizmu, na strane druhej ti, ktori sa
snazili priniest’ oZivenie a priblizit' sa zvySku sveta. Boje medzi pokrokom a tradiciou
v nemalom spomalili celkovy vyvoj. Tento boj vidiet vSade. Ci uz v kreslenych vtipoch
alebo aj v detskych ilustraciach. ,, Do konzervativneho detského casopisu Priatel’ Dietok
nakreslil Kovacik hlavicku s vyfantazirovanym strojom, Vodrézkov smely Zajko
vV maticnom Slniecku Soféruje, pilotuje lietadlo, ale nezabudol ani na tradicnu plt, nalozil

na nu auto a vyrazil do sveta.**(8)

V ramci vyvoja treba spomenut’ aj to, ze vytvaranie odborného zazemia tiez neprebiehalo
zavratnou rychlost'ou. Kvalitnych tlac¢iarov bolo v tej dobe malo a pristup k novym techno-
I6gidm a trendom bol zna¢ne obmedzeny a zaostaval za zvySkom Eurdpy. Jedinym odbor-
nym ¢asopisom bola Slovenska grafika, ta v roku 1927 zanikla so svojim siedmym vyda-
nim, no v roku 1929 zacala znova vychadzat v duchu konstruktivizmu a funkcionalizmu.
Vyznamnou osobnost’ou bol Zdenék Rossmann, ten vytvoril azda prvé propagacné mate-
ridly pre rozne firmy, medzi nimi aj pre Batu. Zaroven je spolu s Cudovitom Fullom jed-
nym z tvorcov grafickej upravy Slovenskej grafiky. Snaha o odborne vzdelanych grafikov,

tlaCiarov a typografov vyustila zalozenim Uc¢novskej grafickej Skoly v Bratislave ako aj



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

vzdelavacimi kurzami zameranymi na esteticka uroven ,,grafickych zivnosti“. Aj vd’aka
tomuto mdzeme pozorovat’ vzostup urovne grafiky na Slovensku v tridsiatych rokoch. Za-
roven sa to da povazovat’ za zaciatok odborného vzdelavania buducich grafickych dizajné-

rov.
2.2 Pociatky slovenského grafického dizajnu — osobnosti

Ako som uz spomenula, budem sa d’alej v skratke venovat’ autorom, predchodcom grafic-
kého dizajnu na Slovensku. Tieto mena ovplyvnili d’al$i vyvoj odvetvia a s podstatnou
kapitolou v chapani napredovania umeleckej a grafickej ¢innosti na tizemi Slovenska, ktoré
viedlo az k su¢asnému stavu, v akom sa nachadzaju graficke Studid a agentury. Ked'ze je
priam nemozné vyvoj rozdelit' do jednotlivych obdobi, spomeniem osobnosti tak, ako po-
stupom Casu vytvarali svoje diela a ovplyviiovali jeden druhého. Nazor pana Longaura,
ktory nepochybne patri k pionierom grafickeho dizajnu ma priviedol k tomu, Ze mena ako
Martin Benka, Andrej Kovacik, Jozef Viéek, ¢i Jozef Cincik musia byt aspon v malom
spomenuté v mojej praci. Ten tvrdi, Ze sa ¢asto u dneSnych Studentov grafického dizajnu
stretava s tvrdenim, Ze pred nimi ni¢ nebolo. Ze dejiny grafického dizajnu na Slovensku sa
zacali pisat’ az v poslednych desatrociach, o nie je mozné pokladat’ za pravdive, pokial
patrame v minulosti. VVyber osobnosti je na zaklade mojich sympatii a rozdielnosti v ich

tvorbe. Vynimoc¢nosti.

2.2.1 Martin Benka, prvy slovensky dizajnér

Dielo tejto osobnosti je zakladom vyvoja grafického dizajnu na Slovensku. Aj ked’ sa uzit-
kovej grafike zacal venovat’ pomerne neskoro, zanechal po sebe mnozstvo hodnotnych
prac, z ktorych je mozné vychadzat’ este aj dnes. Sam sa citil viac ako maliar, no po vojne
zacal s tvorbou plagatov a kniznych obalok, ¢o v tej dobe bola azda najrozSirenejSia forma
grafického spracovania. K va¢sim zakazkam sa dostal v polovici dvadsiatych rokov dvad-
siateho storo¢ia. TaZziskom pre jeho tvorbu sa stala ilustracia a jeho kreslené pismo. Préca
pre Maticu slovenskil, prazského vydavatel'a Leopolda Mazaca a Sportovi organizéciu
Sokol ho dostala do povedomia verejnosti. Vytvaral mnozstvo plagatov, pohladnic
a propaga¢nych materialov, ktoré nestracaju na umeleckej a estetickej hodnote dodnes.
Spolupraca so Sokolom je jednym z najkomplexnejSich pokusov o korporatnu identitu

vV medzivojnovom obdobi. Jeho kreslené pismo, ilustrované detské ¢itanky, malované ini-
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cidly astylizované postavy vytvaraju celok, ktory patri k najkrajs§im v dejinach kniznej
tvorby na Slovensku. Navrhoval postové znamky, bankovky, exlibrisy a v neposlednom
rade aj znacky — loga, Vv ktorych uplatiioval svoj cit pre typografiu. Benka si ur€ite zaslUZi
oznacenie zakladatela moderného typodizajnu. V stcasnosti sa jeho fonty digitalizuju
a upravuju do formy, o ktorej on ani netusil, ked’ svoje kreslené pismo vyuzival v tvorbe

kniznych obalok. Dezider Toth k jeho pismu napisal ve'mi pekny komentar.

., Benkove abecedy akoby roky c¢akali na jazyk pocitacov, aby az s nimi vstapili do hry. To,
¢o vdcsinu interpretov jeho vedlajSej tvorby strhavalo k priradovaniu Benkom vyuzivané-
ho ornamentu k slovenskym vysivkam, teraz, vo svete pocitacov sa zmenilo. K jazyku —
K ornamentu sucasnej vizudlnej kultury — vytvaraju jeho abecedy rovnocennu alternativu.

Konecne nastal cas, kedy im niekto nacuva.**(9)

Jeho Zivotné diclo bolo zakladom pre d’al$ie smerovanie grafického dizajnu a on sam je

jednou z najvynimo¢nejsich osobnosti tohto odvetvia.

FRANTIQEK HECKO

mﬁmﬂﬁﬁ SRUERE) i

-
EDICIA MLADYCH SLOVENSKYCH AUTOROV
VYDAVA SVAZ SLOVENSKEHO STUDENTSTVA
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Obr. 21, 22, 23 — ukazka z tvorby M. Benku, 1940, 1948, 1928

2.2.2 Konzervativny karikaturista Andrej Kovacik

Andrej Kovacik patri k najpopularnejSim umelcom medzivojnového obdobia na Sloven-
sku. PoloZil zaklady karikatiry a jeno zmysel pre nadsadzku, jedine¢nost’ kresby ho pri-
viedol k mnohym zakazkam. Vd’aka svojmu prejavu sa dostal k navrhovaniu layoutov pre
ré6zne magaziny a noviny. Bol hlavnym karikaturistom humoristického periodika Kocur,

kde sa mu ter¢om stali najmé politici. Stal sa takzvanym ndjomnym karikaturistom — pro-
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fesionalom. Cely svoj Zivot pracoval pre klientov. Typografia pre neho nebola prvorada,
sliZila mu najmé ako doplnok ilustracie, v ktorej bol majstrom. Aj vd’aka svojmu vzdela-
niu, vyucil sa zinkografom, dokézal eliminovat’ detaily kresby urcenej aj pre lacny novino-
vy papier, no napriek tomu nestracali na zivosti. Vytvoril hlavi¢ky a obalky mnohym novi-
nam ako napriklad Koza, Slovak, ¢i Priatel’ Dietok. Jeho najlepSie prace vznikli pod vply-
vom dobovych trendov tridsiatych rokov, kedy jeho ilustrované knihy vychadzaju vo ver-
kych nédkladoch v Mazacovom prazskom vydavatel'stve. Kapitolu jeho tvorby tvoria ilu-
strované Citanky a Slabikére a celkovo jeho umelecky vplyv medzi dvoma vojnami bol
vacsi ako si uvedomujeme. ,, Andrejovi Kovdcikovi, napriek kolisavej urovni jeho prac,

nesporne patri miesto medzi zakladatel'mi slovenskej Uzitkovej grafiky.*(10)

W SLOVENSKY SATIRICKY TYZDENNIK m

Ked ui nepomiie narek diplomatov

\f NE
. 168

ma, mar, bab, bal, varr.
rab, van, arc, tart.
i-ma, d-ra, ma-ma, alma ir-ma.
ma-ri, né-ma, ci-ca, ru-ca, cér-na.
mi a ru-ca? mi a ci ca‘ ma-ri
né-ma. mit i-tat bé-la? lo-vat
i-tat. & li-ba a ta-von van.

OO ool

Obr. 24, 25, 26 — ukazka z tvorby A. Kovacika 1932, 1922, 1934

2.2.3 Jozef VI¢ek, zabudnuty autor nezabudnutel’nych prac

O zivote Jozefa VIcka toho nie je mnoho znameho. Informécie sa len tazko vyhl'adavaju,
no hovoria za neho jeho pocetné diela. Je znamym tvorcom postovych znamok
a bankoviek. Povodom bol Cech, preto sa neraz stretival s nezmyselnymi prekazkami po-
kial’ chcel pracovat’ na Slovensku. No v roku 1942 nastupil v bratislavskej Slovenskej Gra-
fii ako hibkotlagovy retusér. Touto technikou bolo mozné robit’ hladké névrhy a dosiahnut’
aj ve'mi jemnych prechodov. Tato technika dnes usttpila pocitacom, no Vicek bol v tejto
technike na Slovensku pionierom a v dvojfarebnej hibkotla¢i dokazal vytvorit’ ilaziu plno-

farebnosti, ktord sa da dnes dosiahnut’ duplexom. Rovnako ako Kovacik pracoval pre
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klientov, ¢o zapri€inilo rozdielnu umelecku kvalitu, no ta technicka bola vzdy dokonald.
Neskor zacal pracovat’ pre Neografiu, kde bol vediicim umeleckého ateliéru. V tom case to
bol najlepsie vybaveny reprodukéno — graficky ateliér na Slovensku. Pre Neografiu vytvo-
ril prvy vizualny Styl, rovnako ako pre Slovenskd narodnu kniZnicu. Je tvorcom plagatov,
etikiet, navrhov pre tabakové vyrobky a reklamnych inzeratov. Rovnako sa venoval kniz-
nému dizajnu, ilustracii a tvorbe reklamnych prospektov. V nadpise vedome uvadzam slo-
vo zabudnuty, pretoze cely Zivot tvoril pod znackou tla¢iarni, a jeho meno vlastne nikto

nepoznal. No s jeho pracami sa l'udia na Slovensku kazdodenne stretavali.

ROENIK
VYCHOVU.

Obr. 27, 28, 29 — ukazka z tvorby J.Viceka, 1938, 1930, 1945

Na predchadzajlcich riadkoch som opisala detailnejSie osobnosti, ktoré ovplyvnili vyvoj
a zaroven nim sami prechadzali. Osobnosti, ktorych prace povaZzujem istym spdsobom za
vynimo¢né v svojej dokonalosti - nedokonalosti. Teraz len v rychlosti prebehnem d’alSie
udalosti a spomeniem d’al§ich autorov, ktori niesli odkaz predoslych, plynule nadviazali

a preniesli graficky dizajn desatrociami az do dnesnej podoby.

Roky pit'desiate vyrazne do dejin grafického dizajnu alebo uzitkovej grafiky nezasiahli.
Takmer vSetky grafické prace, najma plagaty slazili politickej propagande. To sa Ciasto¢ne
zmenilo po polovici dvadsiateho storocia, kedy zacala byt profesia grafického dizajnéra
povaZzovana za hodnotnejSiu, avSak v porovnani k priemyselnému dizajnérovi eSte stale
podceiiovanou. Nie nezname meno Rudolfa Altrichtera je spajané prave so Sest'desiatymi
rokmi, kedy sa aktualnost'ou a prejavom pribliZil svetovému trendu. Z generacie mladSich

nastupujicich autorov spomeniem Ivana Stépana a Milana Veselého. Vyznamnou osob-
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nost'ou Vv tvorbe loga a firemnej identity sa stal Miroslav Cipar, jeden z mala, ktory sa za-
meral na tuto oblast’ uzitkovej grafiky. Dnes Miroslava Cipara pozname hlavne vdaka
krasnym, nad¢asovym, detskym ilustracidm. Podstatnou udalost'ou, ktora podporila rozvoj
Uzitkovej grafiky je zaiste dobudovanie Vysokej Skoly vytvarnych umeni v Bratislave, kde
v roku 1957 pribudol aj odbor GZitkovej grafiky pod vedenim Jozefa Chovana.

»Azda najsilnejsia generdcia povojnovej slovenskej uzitkovej grafiky sa paradoxne zacala
presadzovat prave v neziclivej normalizacnej atmosfére 70. rokov 20. storocia, hoci tie sa
v absolutizovani postavenia politického plagatu temer vyrovnali rokom 50. Spolocné akti-
vity Jozefa Déku ml., Pavla Chomu, Lubomira Longauera, Svetozara Mydla a Vladislava
Rostoku, spolu s tvorbou ich starSich kolegov i tych mladSich (DuSan Junek, Jozef Habo-
dasz, Juraj Zilinc¢dar a dalsich) priniesli rozsirenie rozpitia viZitkovej grafiky do tej miery,

Ze mozno skutocne hovorit o grafickom dizajne v pravom zmysle slova.”(11)

Prelomovy rok 1989, ktory priniesol pad komunizmu zacal proces transformacie priemyslu
a ekonomiky v krajinach vychodnej a strednej Europy. Zatial’, ¢o tento proces nutil doma-
cich vyrobcov minimalizovat’ ndklady a prispdsobit’ sa otvorenému trhu, potreba konku-
rencieschopnosti viedla k boomu v grafickom dizajne. Komer¢na grafika sa stava domi-
nantou vdaka enormnému narastu firiem aich potrebe prezentovania sa. Kombinaciou
tohto faktu a postupnému prenikaniu novych technologii uplatnenie grafického dizajnéra
stipalo ajeho do vtedy tradi¢né formy ako napriklad plagat sa modifikovali. Plagat sa
zmenil v billboard. Razny nastup elektronickych médii rozsiril zaber grafickych dizajné-
rov, no zaroven priniesol aj anonymitu tvorcov pracujucich pre reklamné agentury, za kto-
rou sa Casto skryvala nekvalita a nedostatok kreativity. Osvetu do tohto prostredia ako tak
vnieslo zaloZenie Slovenského design centra (dnes Slovenského centra dizajnu) v roku
1991, ktor¢ si kladlo za ciel’ podporovat’ dizajnérov. V ramci tohto centra sa zacal vydavat’
Specializovany ¢asopis Designum, jediny svojho druhu na nasom tizemi. SnaZzi sa prinasat’
nové trendy a prezentovat’ dizajn vo vSetkych svojich odvetviach. V polovici devétdesia-
tych rokov nastupuje v grafickom dizajne mlada generacia, ktora zaber grafického dizajnu
rozSirila mnohymi smermi. Jednym z nich bola aj tvorba pisma. Ta ma tradiciu snad’
v Benkovom kreslenom pisme, no celkovo to bola nova disciplina, ktorej sa mladi umelci
zacali venovat. Medzinarodného uznania sa dostalo napriklad Petrovi Bil'akovi za pismo
Eureka. Co sa tyka plagitovej tvorby naréstla vel’ka konkurencia, ktora stala v opozicii ku
»Klasikom*. Jednym z najlepsich tvorcov plagatu je dodnes Emil Drli¢iak. V oblasti korpo-
ratneho vizualneho $tylu v tej dobe vynikla Johanna BaluSikova, ktord vytvorila napriklad
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jednotnu identitu pre bienale grafického dizajnu vo francuzskom Saint-Etienne, ktory je

pouZivany aj v sti¢asnosti.

Na prelome storo¢i novy, kreativny graficky dizajn reprezentujti mladi tvorcovia, absol-
venti vysokych $kol so zameranim na graficky dizajn, ktori uz mali moznost’ Studovat’
u profesorov zvuénych mien. Dvadsiateprvé storo¢ie prehibilo hranicu medzi takzvanymi
rychlo kvasenymi grafikmi a osobnost'ami, ktoré naozaj vytvaraju kvalitny a vynimo¢ny
dizajn. Posun v kvalite zaznamenal knizny dizajn, zastupeny menami ako Robert Par$o,
Pavol Balik, ¢i Jan Sicko. V oblasti tvorby pisma vynikli Daniel Taka¢ a Martin Bajanik,
ktori patria k nastupujucej dizajnérskej generdcii. Je logické, Ze dizajnéri sa prispdsobuju
potrebam trhu. Ten priniesol obrovsky a rychly nastup novych technoldgii a tym aj akusi
symbidzu, ¢i zlucenie grafického dizajnéra a IT odbornika. Ked’ sa vratime zopar stran
nazad a spomenieme si napriklad na Andreja Kovacika, zistime, Ze behom polovice storo-
Cia presiel graficky dizajn na Slovensku (aj vo svete) obrovsku cestu a odpoved’ na otazku,

kam sa bude uberat’ d’alej, méZzeme len hadat’.

Na predoSlych stranach som stru¢ne prebehla historiu grafického dizajnu vo svete a aj na
Slovensku. Ja osobne som sa poc¢as hl'adania a patrania po informaciach dozvedela nové
poznatky, ktoré povazujem za hodnotné. Poznanie toho, ¢o predchadzalo sucasnosti je pre
mna rovnako doélezité. Vznik mnozstva agentdr a Stadii bol podnieteny predo$lymi udalos-
tami, ktoré som spominala doteraz. Preto sa na nasledujucich stranadch zameriam na sucas-
nost’ - hlavny bod mojej diplomovej préce, v ktorej predstavim z mdjho subjektivneho po-

hl'adu vynimoc¢né slovenské agentury, ¢i Stadia.
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3 VYNIMOCNE SLOVENSKE GRAFICKE STUDIA AAGENTURY

Pri vybere vynimo¢nych slovenskych grafickych studii a agentur som sa riadila svojou
intuiciou a budem sa snazit’ podat’ moj pohl'ad na unikatnost’ z réznych uhlov, ked’ze vyty-
Cit’ kritéria vynimoc¢nosti vo vSeobecnosti je priam nemozné. Pre kazdého z nés je jedinec-
né a hodnotné nieco iné. Preto berme do Uvahy, Ze tato praca je mojim osobnym priesku-

mom a aj mojim osobnym hodnotenim.

Ked som patrala po akejsi definicii vynimoc¢nosti, narazila som na pohl'ad kanadského
zurnalistu a spisovatela Malcolma Gladwella, v ktorom sa zamysl'a nad podstatou tohto

slova.

.,Co myslite, kto je podla vas vynimocny? Kto si zaslizi tento honor? Samozrejme, ako na
vSetko, aj tu existuje mnoho ndzorov, uhlov pohladu, definicii. Kazdopddne slovo ,,vyni-
mocny* si urcite spajame s uspechom. Vdaka rychlym komunikacnym technologiam, ne-
mame nudzu ,,dnes a denne* byt konfrontovani a upozoriiovani na vynimocny vykon, vy-
nimocny vedecky objav, vynimocny talent a pod. Doteraz sa historicky tradovalo, Ze Uspes-
ny a vynimocny je ten, kto oplyva neobvyklym vrodenym talentom. Platilo, Ze:
VYNIMOCNY= TALENT. Tento pohlad je problematicky v tom, Ze ¢im psycholégovia hlb-
Sie skumali kariéru nadanych ludi, tym talent zohraval mensiu ulohu a délezitejsia sa javi-

la PRACOVITOST-TRENING- PRIPRAVA.*(12)

Ja som sa rozhodla v svojej praci vybrat’ grafické stadia a agentdry, ktoré by sa v istom
zmysle dali oznacit’ predponou ,,naj“, ked’ze ta naznacuje jedine¢nost’ a to Ze agentura, ¢i

Studio v nieCom vynika nad ostatnymi.

3.1 NAJuspesnejSie agentury

V tomto pripade sa stala meradlom vynimoc¢nosti uspesnost’. Ta je ,,merate'na“ azda poc-
tom oceneni a uznani za dobre odvedenu pracu, a ked’ze na Slovensku sa kazdoro¢ne odo-
vzdava niekol’ko cien za najlep$i dizajn, najispeSnejSiu kampan, najkreativnejSie rieSenie
a d’alsie, mézeme na zaklade tychto vytvorit’ akysi rebri¢ek uspesnosti. K uz vyssie spo-
menutym oceneniam pripomenme napriklad odovzdavanie cien Agentura roka, Zlaty kli-
nec, &i Effie awards. Nechcem sa tymto oceneniam venovat’ do hibky, i ked’ by to bol d’al3i
zaujimavy prieskum, no naplnou d’alSich stranok bude pomenovanie a detailnejSie rozo-
branie ocenenych agentlr a $tadii. Snad’ Ziadnym prekvapenim pre nikoho nebude, Ze uz

niekol’ko rokov sa na prvych troch prieCkach striedavo umiestiiuju tri rovnaké nadzvy agen-
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tar. No vzhl'adom na rozlohu a populaciu ndsho malého Slovenska je to pochopitelné.
| ked’ treba spomenut, ze aj napriek tomu sme sa dostali v urCitych pripadoch aj
k svetovym lidrom. Tymito tromi najuspeSnejSimi si Wiktor Leo Burnett, VACULIK

ADVERTISING a Istropolitana Ogilvy. Nech sa paci, zoznamte sa.

3.1.1 Wiktor Leo Burnett

« ¥ Wiktor Leo Burnett ”

Obr. 30 - logo Wiktor Leo Burnett

Meno Leo Burnett nikomu, kto sa asponi okrajovo pohybuje na poli reklamy a dizajnu, nie
je nezname. Na Slovensku tato agentiru zastupuje Wiktor Leo Burnett, ktora so sietou Leo

Burnett Worldvide spolupracuje od roku 1994.

Na oficialnych webovych strankach agentiry WLB najdeme aj kategoriu ,,rodokmen‘.
Preto d’alsich par riadkov venujem prave vzniku tejto agentary a jej spojeniu s Leo Burnett
Publicis Group. Je to komunika¢na skupina, ktora patri K najva¢sim na svete (patri jej Stvr-
té miesto celosvetovo). Co sa tyka eurdpskeho trhu, patri jej prvenstvo, v USA je na tretej
priecke. Do tejto skupiny patri aj uz spomenutd najvicsia sikromna siet’ reklamnych agen-
tar Leo Burnett Worldvide. T4 bola zaloZzena v roku 1937 v Chicagu, kedy zacinala
s dsmymi stalymi zamestnancami. Dnes zamestnava viac ako 111 000 zamestnancov v 282
pobockach po celom svete. Sucast'ou je aj 93 full-servisovych agentdr. V sucasnosti je 6s-
mou najvacsou sietou na svete a pracuje pre tridsat’Styri zo sedemdesiatich piatich najvy-
$Sie hodnotenych znaciek na trhu. A konecne sa dostdvame na Slovensko, kde Leo Burnett
spolupracuje s pobockou Wiktor Leo Burnett (zaujimavostou je, Ze povodny nazov WLB
bol Wiktor nas poziadal, aby sme boli jeho priatelia, s.r.0.) a to od polovice devitdesiatych
rokov. Samotnd Wiktor Leo Burnett posobi na trhu od roku 1992 so sidlom v Bratislave
a Vv sucasnosti spolupracuje na baze joint-venture, kedy Leo Burnett Worldvide ziskal
dvadsat’péat’percentny podiel vo WLB. Prvotnd myslienka zalozZenia prisla uz v roku 1985,

presne 16. januara 21:30 hod., ked” sa traja kamarati, Igor Brossmann, Richard Hudec
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a Raffo Tatarko rozhodli, Ze Cokol'vek budu v Zivote robit, buda robit’ spolu a ovela lepsie

ako ti ostatni a budl to podpisovat’ spoloénym menom Wiktor.

Za poslednych dvanast’ rokov sa WLB v hodnoteni agentdr vzdy umiestnila v prvej trojke
a v rokoch 2002, 2004, 2005 a 2011 ziskala ocenenie Agentira Roka. Medzi ich klientov
patria najznamejsie slovenské znacky z oblasti finan¢nictva, telekomunikac¢ného, rychloob-
ratkového segmentu, ¢i z oblasti sluZieb. Postupom ¢asu doslo k osamostatneniu niekto-
rych oddeleni a tym vznikli dcérske spolo¢nosti Medialna agenttra Starmedia, produkéna
spolo¢nost’ Arthur Gilmer Company a PR agentura Orloff. V roku 2001 prichadza velky
uspech, kedy WLB ako prva agentlira zo Slovenska bodovala v tom istom roku na vset-
kych vyznamnych svetovych sutaziach kreativity a ziskala tym ocenenie NajkreativnejSia
Agentura Roka. Zaroven ziskava najvysSie ocenenie za efektivitu v rovnakom roku.
V poslednej dobe zbiera jedno ocenenie za druhym, je ich tolko, ze nema vyznam ich ani

menovat, pretoze by som na to potrebovala d’alSich zopar stran.

V kazdom pripade za WLB hovoria najméa prace z ich dielne. Doteraz som si vlastne ne-
uvedomovala, kde sa beru vSetky tie zname vizualy, spoty a genidlne myslienky. Ako
WLB tvrdi, v dnesnej dobe ked’ uz je technoldgia tam, kde je, sa nehra na kvalitu po tech-
nickej stranke. T4 je samozrejma. No stale najlepsia cesta ako vytvorit’ nieco putavé, krea-
tivne vedie cez jednoduchu, napaditd myslienku. V jednoduchosti a ndpade je eSte stéle
krasa. Samotna firma sa prezentuje origindlnym a nevtieravym spdsobom, v ktorom je nie-
¢o nové anevsedné. Od webovej stranky, ktora je vel'mi jednoducha na orientéciu, cez
elektronické viralne Péefky (poZehnanie pocitaca fararom sa stalo najlepSou viralnou kam-
panou na SR a najuspesnejSou PF vdbec) cez oznamy 0 prestahovani firmy na vysSie pos-
chodie... Rovnako blog WLB je vel'mi zaujimavy, pravidelne aktualizovany a pisany ,,pria-
tel'skym* sposobom. Tiez ich profil na socialnej sieti je vizualne, ale aj obsahovo bohaty,
no zaroven ,.kamaratsky*“. Podl'a mdjho nazoru hlavne detaily navodzuju pozitivnu atmo-
sféru. Tohto si je WLB vedoma. Napriklad na ich webovej stranke najdete ,,pikosky* zo
Zivota WLB. Sympatické sa mi zda, Ze v kazdej pobocke Leo Burnett maju na recepcii
cerstvé zelené jablkd a ako uvadzajua, ro¢ne ich po celom svete rozdaju tony. Zakladaju si
na priatel’skej image a originalite, ¢o sa im podl'a vysledkov dari, to prezradzaju aj ich po-

¢etné ocenenia, ¢i uz na slovenskej pode alebo v zahranici.
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WIKTORY

-

Obr. 31 - propagacné materialy, web WLB

,.WLB mé za sebou vynikajuce obdobie, v ktorom sa agentiire podarilo bodovat’ na najvy-
znamnejSich svetovych festivaloch (EPICA 2010 a 2011 Zlato a 2 x Bronz; CANNES
LIONS 2010 Finalista; GOLDEN DRUM 2011 Strieborny Bubon; GOLDEN HAMMER
2011 4 x Zlato, 1 x Striebro, Media Folder; THE NEW YORK FESTIVALS 2010 2 x Gold
Midas, 1 x Silver Midas, CRISTAL AWARDS 2010 Grand Cristal a Cristal; EUROBEST
2010 a 2011 2 x Bronz) a celkovo sa tak stala najocenovanejsou kreativnou agenturou na

Slovensku.*“(13)

Na dal$ich stranach prikladdm obrazovi dokumentaciu, pre predstavu, ¢o vSetko patri do
repertodru Wiktor Leo Burnett. Ni¢ nenechavaji na ndhodu a kazda kampan je dotiahnuta
do najmensich detailov. Len zopar z nich (kvoli rozsahu mojej prace) teraz uvediem aj s

kratkym popisom.
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Obr. 32 — ukézka z kampane pre poistovitu Union, 2011

Jednym z dlhoroénych klientov WLB je aj poistoviia Union. WLB prisli s jednoduchym
a efektnym napadom, kedy nechavaju I'udi spoliehat’ sa na nahodu. No nasledne dominant-
ny text vyvracaju a nabadaju k rozhodnutiu, ktoré moéze podstatnou mierou ovplyvnit’ kva-
litu - napriklad dovolenky. Jedna sa o cestovné poistenie, preto aj kazdy z vizualov je za-
merany na uréitu dovolenkovu destinaciu a k nej priradeny naivny text typicky pre kon-
krétnu krajinu. ,,Verte, alebo sa poistite”, to hlasa dodatok na plagatoch, ktoré uzreli svetlo
sveta v roku 2011.

Star$ia kampan z roku 2009, rovnako pre poistovitu Union, nesie posolstvo ,,ruzovych
kuklacov*, ktori bojovali proti nehodovosti, najmé v obdobi okolo sviatkov vSetkych své-
tych. Heslo ,,cestujem na hroby, nie do hrobu* kri¢alo takmer na kazdom rohu a nabédalo
Pudi k poisteniu auta prave Vv poistovni Union. Podstata celej kampane bola
vV zodpovednosti pocas Soférovania. Cudia boli vyzvani na oznacenie svojho vozidla nie¢im
ruzovym, a tym dat’ najavo, Ze jazdi ohl'aduplne voéi ostatnym vodi¢om. Tato vyzva sa
objavila na titulnej strane dennej tlace, ¢o nie je zvykom, no efekt bol viditelny. Pocas vi-
kendu, kedy l'udia najazdili kilometre aby si spomenuli na svojich blizkych, bola zazname-
nana rapidne nizSia nehodovost’ ako v predosSlom roku, snad’ mézeme duafat’, Ze to bolo aj

zasluhou WLB.

»Okrem toho nasej kampani Ruzovi kuklaci pre Union poistoviu pribudali pocas celého
roka medzindrodné ceny z Prahy, Rigy, Cannes, Portoroze, New Yorku, Hamburgu, Za-

hrebu, Crans Montany ... ¢im sa stala celkovo najocenovanejsou kampanou uplynulého
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roka. A tak trosku neskromne verim, zZe aj vdaka nej ma slovenska reklama vo svete zas o

cosi lepsi cveng...**(14)

bt Kkl nenapalil Jen Sa/t3

Obr. 33 — ukazka z kampane ,, Ruzovi kuklaci*, 2009

Dal$ou uspe$nou kampanou bola ta s ndzvom ,,Kofotiny. Mne osobne sa zdala velmi
vtipnd, no mozno préve preto, Ze sa v momente samovol'ne medzi 'ud'mi vytvorilo niekol’-
ko d’alsich ekvivalentov ku slovu kofotina. V tejto kampani v podstate i$lo upozornit’ ve-
rejnost’ na to, ze originalna Kofola je len jedna, ked’ze v poslednej dobe vzniklo mnoho
napodobenin. WLB navrhli nalepky, tricka a visacky, ktorymi sa podniky, kde ¢apuju ori-
ginalnu Kofolu oznacili. ,,Necapujeme kofotiny* bola ocenena Bronzovym a Striebornym

klincom v roku 2010.

Tu
necapujeme
kofotiny

Dost’ | \
bolo .
kofotin! '
AN ==

Obr. 34 - ukazka z kampane ,,Kofotiny*, 2010
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Ciernobiela kampati pre LifeStyle condoms bola ohodnotena zlatom na narodnom festivale
kreativity, Zlaty klinec v roku 1999, striebornym bubnom na medzinarodnom festivale
Golden Drum v PortoroZi toho istého roku a dostala sa medzi finalistov na londynskom
International Ad Awards 2000.

DO YOU KNOW WHY DO YOU KNOW WHY

WE DO NOT MAKE WE MAKE

BLACK COLOURED WHITE COLOURED
CONDOMS? CONDOMS?

b
BECOUSE 11 MATES YOUR VIRTOES VISIBLE, ey BECOUSE BLACK MAKES THINGS LODK SEEMINGLY SUIMMER

BECOUSE WHITE MAKES THINGS 100K SEEMINGLY LARGER.

Obr. 35 — uké&zka z kampane ,,LifeStyle condoms*, 1999

Spolo¢nost’ Wiktor Leo Burnett nepochybne patri k $picke na uzemi Slovenska a je jednou
z najuspesnejSich a najvacsich firiem s najvys$sim stalym po¢tom zakaznikov na Slovensku.
Ako som uZ spominala, umiestiiuji sa kazdoro¢ne na prvych troch prieckach v hodnoteni
agentary roka. A ked’ze podla tohto rebricka chcem pokracovat’ aj dalej, dostavame sa
k agenture MADE BY VACULIK.
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3.1.2 MADE BY VACULIK

MADE"

BY VACULIK

Obr. 36 — logo MADE BY VACULIK

Samotnéa agentura MADE BY VACULIK pod tymto ndzvom funguje naozaj len kratko, no
spolo¢nost’ ako taka sa objavila na slovenskom reklamnom trhu v roku 1996, kde inde ako
v Bratislave ato pod pévodnym menom Juraj Vaculik Creative Studio. V roku 2004 sa
nazov JVCS zmenil na VACULIK ADVERTISING auZ o dva roky sa mohli pochvalit’
prvym miestom Vv ocefiovani Agentury roka 2006. O rok neskoér priSla d’alSia pozitivna
udalost’ a to otvorenie prazskej pobocky, ktora sa za kratky ¢as vypracovala na plnohod-
notnu reklamn( agentdru. No a na koniec prichadza posledna obmena a teda zmena loga,
farebnosti aaj adresy anastup MADE BY VACULIK. PiSe sa januar 2012. Spolu
s celkovymi zmenami priSla aj zmena, ¢i spresnenie filozofie, kde ako zaklad vSetkého
funguju a prepajaju sa Styri elementy. Media, Advertising, Digital a Events. Tymto dosahu-

ju komplexné a kreativne rieSenia.

,»-ome reklamny think-tank. Dennodenne vyvijame a testujeme prototypy idei. Skimame ich
zo vSetkych stran, konfrontujeme ich s nasimi vilastnymi pochybnostami i s okolitou reali-
tou. Niektoré idu do Suflika, niektoré do vyroby a tie najlepSie sa stanu pripadovymi $td-
diami.*“(15)

Agentlra za svoju silnt stranku povazuje ich schopnost’ adaptovat’ sa a vyhoviet’ potre-
bam. Uvedomuje si, Ze doba, ked’ na Sirenie informacii sluzili najmd média sa skoncila.
,.-Jeden originalny a prekvapujiici event moze mat’ vdaka socialnym sietam vdcsi dosah

ako cela televizna kampan. “(16)

V stcasnosti ma agentara 50 zamestnancov v Bratislave a d’alsich 10 v Prahe. Ti vytvorili

spolo¢ne silnt zakladiu a zaradili sa medzi konkurencieschopné agentary. To potvrdzuje
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aj mnozstvo oceneni ich prace. Do dneSnej doby je ich viac ako 180 z doméaceho ale aj
zahrani¢ného prostredia. Cannes, Lions, New York Festivals (AME Awards, Midas
Awards, Global Awards, International Ad Awards), London International Advertising,
EFFIE, Golden Drum a mnoho d’alSich. Ich praca bola doteraz viditel'na az v tridsiatich
troch krajinach sveta.

S LW e
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e sa a sl horat 5 o Hajdlhda bisei
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BY VACULIK )
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Obr. 37 — propagacné materidaly, web MBV

Agentira MADE BY VACULIK ma mnoho stalych klientov. Z tych najznamejSich spo-
meniem Avon, Tatra banka Group, Penta Investments, Eurovea, ¢i Dobry anjel. Z tychto
som povyberala ukdzky prac, ktoré sa 'udom nedostavali na o¢i kazdodenne, pretoze na-
priklad kampan pre bankovy segment mi nepride nijak zvIast’ zaujimava, aj ked’ je pravda,
Ze ta podlieha kritériam, ktoré su tak tesné, ze len t'azko je najst’ nieo vtipné alebo inova-

tivne celkovo. Na véc¢sinu prac, ktoré som sa rozhodla ukazat’ som narazila na profilovej
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stranke agentlury na socialnej sieti, ktora je pravidelne aktualizovana a je tam mnoho in-
formacii zo zékulisia, ktoré na ich hlavnej webovej stranke nendjdete. | ked’ musim spo-
menut, Zze v porovnani s WLB ma webova stranka oslovila viac. Je jednoducha, plna fa-
rieb, I'ahkd na orientaciu a dobry dojem jej dodavaju malé detaily. Ich tedria prepajania
jednotlivych segmentov agentlry naozaj funguje.

MADE IN VACULIK je uz nejaky Cas partnerom mimovladnej neziskovej organizacie
Divé maky. Ulohou tejto organizécie je podporovat’ talent romskych deti, ktorym ich situ-
acia nedovoluje tento talent d’alej rozvijat. Na ich strankach najdete video z poslednej
kampane, ktoré teda mne priSlo napadité, no nie som si celkom ist4, Ze toto bol spravny
sposob prezentacie. Posud’te samy. Myslienka kampane bola zaloZzena na fakte, Ze letak za
stieratom uZ nikoho neoslovi. Preto tim MADE IN VACULIK prisiel s foliami na sklo,
ktoré simulovali rozbité okno. Tie polepili na autd na parkovisku a ku kazdému z nich po-
lozili kamef zabaleny v plagate kde sa spominalo, Ze na Cervenom Kameni sa ¢oskoro
uskutoéni festival romskeho talentu. Napad bol mozno dobry a zaujimavy, no uz len fakt,
ze mnoho l'udi si podvedome spdja Rémov s vandalizmom, nie som si istd, ¢i toto bola
spravna cesta. Omnoho prijatel'nejSie z mojho pohladu su plagaty pre Divé maky, ktoré
vyzyvali 'udi na darovanie 2% z dani na podporu talentu. Myslim, Ze za zmienku stoji aj
to, Ze organizacia Divé maky je takzvanym pro bonno klientom. Rovnako ako Dobry anjel,

alebo Vysoka Skola muzickych umeni.
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Obr. 38 — ukazka z kampane Divoké maky
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Rovnako na socidlnej sieti som narazila na tieto vizualy propagujuce konstruktivisticku
vystavu v Mtizeu Milana Dobesa. Jednoduché, Cisté, vystizné. Mne osobne st vel'mi sym-
patické, pretoZe zastdvam nazor, Ze v jednoduchosti je krasa a ked” sa k nej prida eSte aj

vtip, stoji to za to.

enjoy your joumey through TS L ey P Njoy your joumery Thiough
constructivist art ot milan dobed museum sontfnacival o of Wian Dobal W= constructivist art at milan dobed mussurm

Obr. 39 - plagaty pre Mizeum Milana DobeSa

MM KeT¢N nexc Peen Ciappennury

od 26. 3. 2010 od 26. 3. 2010 od 26. 3. 2010

o™ ] Figl iy Y & o Pl
PESTHY KAZDY I]EN | II PESTRY KAZDY DEN PESTRY KAZDY DEN

galleria

Obr. 40 — ukazka z otvaracej kampane pre Euroveu, 2010

Z iného sudka je zase séria kampani pre ndkupna galériu Eurovea, ktord bola slavnostne

otvorena dva roky dozadu. Sama o sebe je sympaticka a plna farieb. Ked’ uvazime, aka je
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cielova skupina navstevujuca toto nakupne stredisko, myslim, Ze sa trafili. Zaroven vzdy
ladi s logom, ktoré je rovnako zaloZené na pestrofarebnosti. Farby urcite uputaja. Kazdy si
vyberie. Pestry kazdy defi. Pod tymto heslom sa niesla kampan pred a pocas otvorenia Eu-
rovei v roku 2010. Nasledovali d’alsie letné kampane, samozrejme v zime viano¢né. Ja
priddvam este pre ilustraciu ukazku z kampane, ktora prebichala na jesen roku 2010, ktora

sa mi zda celkom népadita a vystizna.

galleria

EURGVEA

om

Obr. 41 — ukazka z jesennej kampane pre Euroveu, 2010

Myslim, ze na predoslych stranach sa mi podarilo aspon v kratkosti priblizit' agentaru
MADE BY VACULIK, jej kreativne pociny ako aj agentiru samotnu. Pre viac informécii
doporu¢ujem navstivit’ ich webovu stranku a keby som vynimo¢né Stadia a agentary chce-
la hodnotit’ na zaklade ich webovej prezentacie, MADE BY VACULIK by sa urcite ocitol
na prvych prieckach.

V nasom rebricku NAJUspesnejSich sa prave tato agentdra umiestnila na druhom mieste,
hned” za Wiktor Leo Burnett a trojku uzaviera ako inak, d’alsia pobocka velkej nadnarod-

nej spolocnosti Istropolitana Ogilvy.
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3.1.3 Istropolitana Ogilvy

[stropolitana OTAUJ

Obr. 42 - logo Istropolitana Ogilvy

Aj v pripade tejto reklamnej agentry za¢nem kratkym tGvodom, ktory sa bude tykat' jej

zrodu a postupného presadzovania sa na slovenskom reklamnom trhu.

., Zacinalo sa leto 1992 a rozpad Ceskoslovenska, ked' sa skupina nadsenych viziondrov na
cele s mladikmi Milanom Lachnickym, FrantiSkom Tomanom a Jozefom Hlavicom rozhod-
la zalozit dnes uz jednu z najuspesnejSich reklamnych agentur na Slovensku. Dali do toho
vSetko, aj to ¢o nemali. Pézicka cinila 20 000 Sk.**(17)

Agentlra zacinala pod nazvom Istropolitana Studio. Rychlo sa dostavili uspechy a Stadio
naberalo na sebavedomi. Za dvadsat’ rokov pdsobenia na trhu preslo ich rukami viac ako
Sest'desiat znaciek, ktoré aj vd’aka nim preZili a niektoré stale UspeSne Ziji. Postupne sa o
Istropolitana Studio dozvedeli aj v DMB&B, neskor celosvetovej sieti D"ARCY, ktorej
sucast'ou sa Studio nakoniec stalo. Toto platilo az do roku 2009, kedy Istropolitana prijala
priezvisko Ogilvy a na zaklade afilaénej zmluvy dnes zastupuje na Slovensku celosvetova
siet’ reklamnych agentlr Ogilvy. Siet’ Ogilvy&Mother bola zalozena Davidom Ogilvym,
reklamnym guru a v sucasnosti patri medzi najvacsie komunikaéné agentiry sveta. Ich 359
pobockami sa mdze pochvalit’ dnes uz sto krajin sveta. Istropolitana Ogilvy zamestnava
Vv sucasnej dobe Sest'desiatpat’ zamestnancov. A ako o sebe pekne tvrdia ,,dnes patri Ogilvy
Istropolitana medzi najvdcsie reklamné agentury na Slovensku. Vazi 3,5 tony, meria 85
metrov a neustdle rastie. Aj preto sa zaraduje medzi neohrozené druhy. “(18) Pocas po-
slednych Siestich rokov sa v ocenovani Agenttry roka pravidelne umiestituju v TOP trojke,

pricom v rokoch 2007 a 2008 sa stali suverénnymi vit'azmi.

Agentlra uzndva originalitu a snazi sa rovnako originalne napady vytvarat. O tom sved¢i

napriklad aj ich webova stranka. Jednoduchd, vyrazna, nezahltena zbyto¢nostami, no ob-
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sahovo vel'mi napadita. Uz len ked’ si za¢nete Citat’ ich filozofiu a dostanete sa ku vtakopy-

skom a voyerizmu pochopite, Ze tito 'udia uznavaju nadhl'ad a uvol'nenost’ v prejave.

pribeh

4
HLABANIE SPESHE UXBICENE

VSETKYM SIKS

Obr. 43 — propagacné materialy a web Istropolitana Ogilvy

Logo Istropolitana Ogilvy je obcas doplnené kratkym slovnym spojenim The Storytelling
Agency. S tymto ,,mottom* funguju takmer od zaciatku a tomu boli prispdsobené aj pouZzi-
té propagacné materialy tejto reklamnej agentury.

Uz snad’ pri prvom pohlade na obrazky vyssie je mozné povedat’, ze agentlira sa prezentuje
pomerne odvazne. Nie kazdému je ndboZenska téma po chuti a nie kazdy sa na to dokaze

pozriet’ s nadhladom. No stymto Istropolitana Ogilvy nema problém. Po preStudovani
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snad’ vSetkych dostupnych materialov, rozhovorov a videi sa mi zda slovo ,,provokativ-

nost™ vel'mi priliehajuce. Na zaklade svojich pribehov dokazu ¢loveka prekvapit’.

Teraz by som sa rada postupne dostala k nickol’kym ukéazkam zich tvorby. Ich paleta
Klientov je rovnako bohata ako ta predoslych dvoch grafickych agentur. Z najvacsich
klientov spomeniem napriklad T-Com a T-Mobile, Zlaty BaZant, Fun réadio, Peugeot a je
ich eSte omnoho viac, no dokazom su ¢iny a nie slova, preto na nasledujucich stranach

ponukam aspon skromny vyber z ich portfélia.

Je vaE prezident presvedteny,
e EUDHIE sli¥ na komuniksciu #e osobné informdcie na sociding)
s ostatmymi? sieti sa nedajd zneusit?

Tvrdi vdm vas kamarat,

Darujte je] PIAND
ik = ZADARMO

Obr. 44 — ukazky kampane pre Piano, 2012

Tieto tri ukazky su sucast'ou najnovsej kampane pre Piano Media pod nazvom ,,Darujte mu
Piano“. T4 prebieha tohto roku v mesiaci maj. Promuje cez fiu akciovi ponuku 1+1 pred-
platného zadarmo. “Kreativny koncept vychadza priamo z promo ponuky. Mozrost daro-
vat' predplatné Piana zadarmo provokuje k otazke, kto by si takyto darcek zasliZil. Séria
vizualov a banerov dava odpoved’. Piano treba darovat kazdému, kto kvoli nedostatku in-
formacii vnima svet okolo seba pokrivene.*“(19) Myslim, Ze plagaty hovoria za vsetko,
provokécia je taktieZz spdsobom zviditeI'nenia sa, ¢asto vel'mi efektnym. Rovnako su d’al-
Sim dbkazom, Ze myslienka prevlada nad vizualnym spracovanim, ktoré je vel'mi jednodu-
ché a slazi len ako obrazovy sprievod k hlavnej idey. Uspesnost’ tejto kampane, ktora pre-
biehala najma v elektronickej podobe zatial’ nie je zndma, takZze v tychto dnoch nie je moz-

né posudit’ nakol’ko l'udia zareagovali na ponuku, no to sa dozvieme ¢oskoro.
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Obr. 45 — ukézka z kampane pre Zlaty Bazant

Agentdra Istropolitana vytvorila aj jednu z najrozsirenejSich kampani na Slovensku a to pre
Zlateho BaZanta. Reklama niesla podtext Svet a Slovaci. Myslim, Ze kazdému je jasné, ¢o
bolo hlavnym bodom kampane. Jednoducho slovenské pivo je slovenské, no zaroven sve-
tove. K tlacovym médiam bol vytvoreny aj rad spotov, ktoré zozali tispech nielen na Slo-
vensku, ale aj v zahrani¢i. Reklamy na Zlatého Bazanta boli dokonca citované v médidch
po celom svete. A to najma na margo gréckej situdcie a slovenskej neochote poziciavat
peniaze. Takto sa reklama samovolne rozsirila do celého sveta abola vysielana

a prekladana v mnohych krajinach.

Momentalne k d’alsim uz dlhsie prebiehajucim televiznym kampaniam patri aj reklama na
Givery a pdzi¢ky od VUB banky. Niekol’ko réznych druhov spotov, kde hlavna ulohu zo-
hravaju dvaja lepici, ktori sa vedia vynajst’ v kazdej situacii ur€ite pozna kazdy, kto asponi
sem tam zapne televiziu. No ked’ze videodokumentacia sa do tejto mojej prace zapdja len

vel'mi tazko, priam az nemozne, doporucujem tieto spoty zhliadnut’ osobne.

Celkovo Istropolitana Ogilvy, aspon podla méjho prieskumu, venuje v poslednej dobe
pozornost’ najma médiam ako televizia, radio, samozrejme Internet a sociélne siete. Akoby
sa zCasti zaCala odvracat’ od klasického tlacového média a vsddzala stale viac na eventy
a interaktivne zalezitosti, kde l'udia participuji a bavia sa. Je mozné a vlastne pochopitel-

né, Ze sa smer a vyvoj spdsobu propagacie meni. Je to prirodzené, technické vymozenosti
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dnesnej doby kracaji milovymi krokmi vpred a ten, kto sa neprisposobi, len tazko dokaze

odolévat’ tlaku a prosperovat’.

No tieto vysSie spominané agentury sa pravdepodobne nemusia ni¢oho obavat’. UZ viacero
rokov preukazuju svoju schopnost’ sa adaptovat’ a vyuzit’ svoje postavenie na slovenskom
reklamnom trhu. Patria medzi najuspe$nejSie, najvacsie a najstabilnejSie a myslim, Ze ani
napriek ekonomickej krize a d’alsim okolnostiam sa nemusia strachovat’ o SVOju poziciu

~ v

ani v najbliZsich rokoch.

3.2 NAJdiskutovanejSie za poslednu dobu

Tazko sa mi vybera spomedzi takého kvanta grafickych agentir a §tadii (& uz kvalitnych
alebo nekvalitnych), ktoré pdsobia na Slovensku a eSte o to tazsie sa mi logicky zarad’ujt
do ur¢itych kategérii. Preto som sa rozhodla v tejto ¢asti spomentt’ tie, ktoré sa tento rok
podielali na tom istom projekte. Celkom velkom projekte, no urcite za poslednych par
mesiacov najdiskutovanejSom a dnes uz verejnosti znamom. Kritizovanom aj chvalenom.

Hovorim o stt’azi na nové logo Slovenského centra dizajnu.

O ¢o sa vlastne jednalo? Tuto sutaz vypisalo Slovenské centrum dizajnu pri prilezitosti
dvadsiateho vyroc€ia svojej existencie. DOvodom na vznik nového loga bol aj fakt, Ze za
dvadsat’ rokov existencie sa obsahovo no aj kvalitativne zmenila naplih SCD a staré logo ju
uz viac nevystihovalo. Rovnako aj akysi nesulad s terajS$im ndzvom, ktory sa zmenil zo
Slovenského centra dizajnu na skratku SCD. Centrum bolo zaloZené v roku 1991 v rezorte
Ministerstva kultdry SR a v sucasnosti funguje ako prispevkova organizacia. Jej ulohou je
podporovat’ rozvoj dizajnu na Slovensku a patri¢ne ho prezentovat’. PoCas svojej existencie
vlastnilo SCD dve rozli¢né loga. Prvym sa centrum prezentovalo tri roky od zaloZenia a od
roku 1994 aZ do tohto roku pouzivalo logo z dielne Stadia Mr. Design, ktoré tvorili krivky
v tvare pismen D a C, ktoré fungovali s vtedajSim ndzvom Design centrum SR (v roku

1995 sa nazov meni na Slovenské centrum dizajnu).

Do tejto sutaze na vytvorenie nového loga boli prizvani Jan Sicko, Emil Drli¢iak, Komplot
(Peter Hajdin), Studio 001 (Daniel Blonski), CD Creative Department (Andrej Kratky)
a MUW Saatchi and Saatchi (Rasto Michalik). Ti boli vyzvani vytvorit moderné logo Slo-
venskeho centra dizajnu v ¢asovom horizonte jedného mesiaca. Odborna porota o vitazovi

rozhodla v decembri 2010. Tym sa stal navrh Emila Drli¢iaka.
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Tychto autorov spdja tento jeden projekt, v ktorom si boli konkurenciou, preto ich chcem

na nasledujucich par stranach v stru¢nosti predstavit’ spolu aj s ich sat'aznymi ndvrhmi.

Obr. 46,47 — vitazny ndvrh loga pre SCD, Emil Drliciak

SLOVENSKE
CENTRUM
DIZAJNU

CD

Slovenské Centrum Dizajnu s ' S ‘ :
SLOVENSKE SLOVEMSKE
CENTRUM CENTRUM
DIZAJNU DIZaJNuy

SLOVENSKE
CENTRUM
DIZAINU

Obr. 48, 49, 50 — navrhy MUW Saatchi&Saatchi, Jan Sicko, Komplot

absaglsgen 0

Obr. 51, 52 — navrhy Studio 001
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3.2.1 NAJhravejsi Jan Sicko

Jan Sicko je vystudovany graficky dizajnér, z ktorého méa dokonca doktorat (na Slovensku
st len dvaja takyto T'udia). Studoval u profesora Cubomira Longauera a od roku 2005 pd-
sobi ako asistent v ateliéri Pavla Chomu na Katedre vizualnej komunikécie. Grafickému
dizajnu sa venuje vySe desat’ rokov, no rovnako sa citi vytvarnikom, ktory ¢oraz viac za-
chadza do oblasti novych médii. ,,Vo svojich multimedialnych projektoch vytvara autorske
pocitacové programy, ktorych vystupom je obraz generovany v redlnom case pre divadel-
né, tanecné alebo hudobné predstavenia.”*(20) V grafickom dizajne ho najviac pritahuju,
ako sam hovori, hrani¢né oblasti a jeho presahy. V roku 2003 dostal Narodnd cenu za di-

zajn za interaktivnu projekciu k divadelnému predstaveniu.

Je ¢lenom, jedinym ¢lenom, skupiny DevKid, ktora v minulom roku vytvorila a uviedla na
App Store hru 3bot. Jan Sicko je jednym z mala talentovanych jednotlivcov, ktori sa venu-
ju vyvoju, aplikaciam a dosahuju uspechy. Celkovo je tento vytvarnik nesmierne zaujima-
va 0soba a myslim, Ze hlavne pre tych ktori hl'adaji hranice grafického dizajnu a snazia sa

priniest’ nie¢o nové najmé v oblasti novych médii.

www.devkid.com

"J ~ S

What my friends think | do What my mom thinks | do What my boss thinks | do

'J o 2

What society thinks | do What | think | do What I really do

Obr. 53 — ukézky z tvorby Jana Sicka
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3.2.2 NAJlepsi navrh - Emil Drli¢iak

Scénograf, vytvarny umelec, no v prvom rade graficky dizajnér Emil Drli¢iak rovnako ako
Jan Sicko vystudoval VSVU v Bratislave u profesora I'ubomira Longauera, kde neskor dva
roky viedol ateliér na katedre grafického dizajnu. Je aktivnym vo vSetkych oblastiach gra-
fického dizajnu a ucastnikom viacerych domacich i zahrani¢nych vystav, festivalov, wor-

kshopov, ¢i sympozii.

V roku 2010 sa mu dostalo prestizneho ocenenia na medzinarodnom Biendle priemyselné-
ho dizajnu v Slovinsku, BIO 2010. Tu ziskal zlatd medailu za svoj projekt logomapy mesta
Ziliny a za plagaty pre Mestské divadlo Zilina. Rovnako je autorom viacerych znamych
logotypov a venuje sa aj kniznému dizajnu, uprave ¢asopisov, katalogov a tvorbe plagatov
a autorského pisma. Napriklad pismo Hexagon je Drli¢iakovym dielom. Jeho navrh loga
pre SCD skonc¢il ako vitazny a uZ dlhSie sa s nim m6Zeme stretavat’ na vsetkych propagac-
nych materialoch SCD, ¢i v elektronickych médiadch. Tento navrh sa stal ter¢om mnohych
diskusii, kedy odporcovia kritizuju najmé jednoduchost’ a akysi mechanicky dojem. Sam
autor charakterizuje logo ako ,, komunikacny adaptabilny system. Logo SCD je logom a
systéemom v jednom. Svojou priamostou je kontrapunktom k sucasnému vizudalnemu verej-
nému prostrediu. Otvoreny systém umoznuje aktualizaciu informativau a vizudlnu... Nepre-

tazend vizualita loga umoznuje vhodné premostenie rozlicnych estetik.*(21)
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Obr. 54 — ukazky z tvorby Emila Drli¢iaka
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3.2.3 NAJsuchsia webova stranka - Studio 001

Studio 001 samé o sebe nie je najhorSie. Vysledky ich prace o tom svedc¢ia rovnako ako aj
viacero oceneni. Tie dostali prave za grafické navrhy web stranok. Preto mi nejde do hla-
vy, preCo prave oni pre svoju stranku pouzili dizajn, ktory vobec nenapoveda, ze by sa ma-
lo jednat' o kreativne grafické Studio. Tol'ko len na zacCiatok, aby som vysvetlila nadpis

tejto podkapitoly.

Studio 001 funguje ako grafické Studio, ktoré sa zameriava na kompletnu realizaciu pre-
zentaénych materialov, od prvotného navrhu az po samotny, redlny vystup. Toto Studio
bolo zaloZené Danom Blonskim a Martinom Liptakom ako volné zdruzenie tychto dvoch
grafickych dizajnérov v roku 1997. Neskor sa zdruzenie pretvorilo na Studio 001, ktore

rovnako zastupuju tito dvaja dizajnéri, v roku 2004 zalozili s.r.o.

Toto stadio ziskalo niekol’ko oceneni za grafické spracovanie webovych stranok. V roku
2007 to bola dokonca Narodna cena za dizajn za web strdnku pre SND. Z d’alsich oceneni
to bolo tretie miesto v sttazi NajlepSie podnikové médium za rok 2006. Studio 001 je aj

autorom grafického navrhu publikécie Dizajn na Slovensku 1990 — 2005, ti vydalo Slo-

venské centrum dizajnu.

Obr. 55 — ukézky z tvorby Studia 001, web stranka
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Posledné tri strany patrili dvom jednotlivcom a jednému grafickému Stadiu, ktoré sa zapo-
jili do sutaze o nové logo SCD. Skutocny pocet navrhov bol desat’ a z nich vziSiel aj vitaz.

Emil Drlic¢iak a jeho tol’ko diskutované logo.

Zo subjektov, ktoré boli do sutaze prizvané som si pre mdj struény popis vybrala tieto tri aj
vd’aka tomu, Ze po prestudovani ostatnych moznosti, tieto mi prisli nie¢im vynimoéné. Ci
uz v dobrom, alebo v horSom zmysle slova. Pochopenie méjho vyberu snad’ priblizia jed-
notlivé webové stranky oslovenych. No a ked’ze rozsah prace nie je neobmedzeny v d’alSej
Casti by som rada uz len naozaj v rychlosti spomenula posledné tri NAJ, ktoré mia osobne

oslovili.

3.3 Dva krat NAJ

V tejto poslednej kapitole venovanej grafickym Stadiam, agentiram a organizaciam by
som rada vyzdvihla d’alSie dve, ktoré zaujali osobne mna a to kazda z iného pohl'adu. Kaz-
da bude nie¢im odlisna, vynimoc¢na a v podstate tento vyber bol intuitivny na zaklade toho,
¢o mi udrelo do o¢i a ostalo v paméti z prvych momentov, kedy som si zacala robit’ celko-
vo prehl'ad okolo situacie v grafickom dizajne na Slovensku. Nedalo mi nespomentt’ ich,
pretoZe su unikatne svojim pristupom a odvahou v prezentécii. V mojej praci ich uvadzam
ako ,,bonus®, pretoze svojim sposobom su nezaraditelné do predoslych dvoch kapitol, no

nespomenut’ ich by ma mrzelo.

3.3.1 NAJaktivnejSie studio — Open Design Studio

Toto Stadio je odlisné ako tie, ktoré som spominala doposial’. A to najméa tym, Ze nepracuju
spdsobom klient — odmena. Vlastne su si sami sebe klientom spolu s celou d’alsou komu-
nitou vytvarnikov pohybujucich sa v oblasti grafického dizajnu a novych médii. Su propa-
gatormi a organizatormi akcii na zviditeInenie dizajnu ako takého. Na toto design Studio
som natrafila cez spojitost’ mien, ktoré uz v mojej praci spominané boli. Je to nezavislé
studio, ktoré propaguje otvoreny pristup k dizajnu, vzdelava a ponika mnoho vzdelavacich
akcii ako workshopy, sympozia, ¢i malé komorné prednasky a vystavy. Open Design Stu-
dio vzniklo iniciativou niekol’kych grafikov v roku 2007 a v roku 2008 sa zmenilo na mi-
movladnu organizaciu. Spolupracuje s d’al§imi organizaciami, dizajnérskymi Skolami
apodiela sa na projektoch, ktoré propaguju vyvoj asmerovanie grafického dizajnu.
K mendm, ktoré figuruju v tejto organizacii spomeniem Martina Mistrika, Katarinu Lukic¢

BalaZikovd, ¢i Branislava Matisa. Véac¢Sina ¢lenov sU absolventi Katedry vizualnej komuni-
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kacie na VSVU v Bratislave. To najzaujimavejsie na Open Design Studiu je podl'a méjho
nazoru nasadenie a frekvencia, akou dokazu pracovat’. Ich zanietenie pre vec je vidite'né
uz len z poctu akcii, na ktorych sa podiel’aji, alebo ich aj samotné organizuju. Doporucéu-
jem sledovat’ webové stranky a ich aktualizciu. Dozviete sa 0 mnohych zaujimavych ak-
ciach, ktoré stoja za pozornost. Je skvelé, ze mladi l'udia sa angazuju za dobru vec

a pomahaju d’al$im a celkovo grafickému dizajnu a vizualnej komunikacii na Slovensku.

Obr. 56 — propagacné materidaly Open Design Studia

3.3.2 NAJsialenejSia webova prezentéacia

Behom mdjho patrania po informéaciach do diplomovej prace som preskimala obrovské
mnozstvo webovych stranok. To je pochopitel'né, ked’Zze Zijeme v dobe masovej komuni-
kacie a Internet sa stal najrychlejsim a v podstate aj najdostupnejsim médiom. Co sa tyka
vizualnej stranky, paleta je nesmierne bohata. Od naozaj prepracovanych a funkénych stra-
nok, cez esteticky takmer zvladnuté, niekedy aj nédpadité, aZz k pohromam. Vyhladavala
som najmd zdroje, ktoré by mohli byt pre moju pracu relevantné, ¢o znamena, ze to boli
vacsinou webové stranky grafickych Studii, agentur ale aj jednotlivcov. Celkovy dojem

mam rozpacity. Niektoré boli naozaj kreativne spracované, zaujimavé a obsahovo bohaté,
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no niektoré sa podobali skor na webovl prezentaciu autodielne. Pri tomto hl'adani som

vSak narazila na jednu, ktora mi ostala v pamati po celt dobu prace.

Tdto webovu stranku som nazvala najSialenejSou, pretoZe toto slovo sa mi zda najvystiz-
nejSie. Nie je najkraj$ia, najlepSie spracovana, ¢i najnavstevovanejSia. Je jednoducho Siale-
na. Ved posud’te sami. Pre celkovy dojem doporucujem tto stranku navstivit. Ide o pre-
zentaciu uz vysSie spominaného Martina Mistrika. Je to tridsatroény graficky dizajnér
s titulom MA. Studoval na bratislavskej VSVU, ako aj v Ljubljani v Slovinsku, ¢ v Hel-
sinkach vo Finsku. M& za sebou pestrd a profesionalne Gspesnu minulost’ a je aktivnym
¢lenom Open Design Studia ako aj niekol’kych d’alSich organizécii. Tato stranka je jeho
osobnym portféliom a priestorom kde prezentuje sdm seba. V podstate je jednoducha, mi-
nimalistickd, no zaroven preplnend. Po prvom otvoreni som ostala v idive. Na prvy pohl'ad
mi nebolo moc jasné o ¢o vlastne ide. No na ten druhy, treti, Stvrty,... som sa koneéne za-
hl'adela a zacala spoznavat, kde jedna praca zacina a druhd konci. Bola to taka hra pre mo-
je o¢i. Neviem aky bol pdvodny zamer s touto strankou, no mala som z nej dojem akéhosi
rozhadzania, ktoré sa po nejakom case znova uceluje a zrazu sa na nej ¢lovek dokaze
zorientovat’. ESte raz ale pripominam, ze netvrdim, Ze je pekna, alebo kvalitna. Je zmatoc-
na, Sialend. Ponukam zopar ukazok, no pre lepsie pochopenie toho, ¢o sa snazim vyjadrit

slovom Sialend naozaj doporucujem stranku navstivit’.

Obr. 57 — ukazky webovej prezentacie M. Mistrika
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Na predchadzajdcich stranach sme sa teda dostali od historie az k sucasnosti. Zoznamili sa
s niekol’kymi grafickymi agentirami a Stadiami, ktoré pdsobia na Slovensku. Skutocne
funguju. V d’alsej Casti sa presunieme k nieGomu viac imaginarnemu a to K praktickej Casti
mojej diplomovej préce. V tej stru¢ne popiSem postup a dévody, pre¢o ma taka podobu

akt ma. Zatial teda aspon takto v pisomno-obrazovej podobe.
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Il. PRAKTICKA CAST
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4 MALA VELKA

V tejto poslednej Casti sa budem snazit’ v skratke predstavit’ svoju prakticku cast” diplomo-
vej prace. T4 pozostava z navrhu vizuélnej identity imaginarneho, v budicnosti mozno aj
redlne fungujuceho grafického Stadia. V kratkosti spomeniem jednotlivé prvky zvolenej
vizualnej komunikécie a odbévodnim ich konkrétne pouZzitie. Nazov aj cely koncept zacal

vznikat’ v mojej hlave a postupne sa dostaval na papier.

4.1 Nazov a koncept

Néazov ma napadol okamZzite ako som si predstavila sama seba raz v pozicii grafického
dizajneéra, o to viac v pozicii, kedy by som mala grafické studio riadit. Mala osoba s vel-
kymi, niekedy mozno prehnanymi predstavami o realite. mald velkd. Myslim, Ze v mojom
pripade vystizné. Rovnako v tom zmysle, Ze aj malé stadia dokazu velké veci, ato moje
imaginarne teda dokaze. Co sa tyka konceptu, ten samotny zatial’ nie je uplne dotiahnuty,
no moja idea je znova zaloZené na tom, Ze dobrého malo byva a ked’ sa zide vela dobrych
l'udi, spolu st schopni dokazat’ mnoho. Toto Studio by fungovalo na spojeni viacerych l'u-
di, ktori st zapaleni pre vec, ktora ich bavi a st v nej dobri. Konkrétne hovorim o spojeni
viacerych kreativnych oblasti ako graficky, priestorovy dizajn, fotografia, odbornici na
nové médid a d’alsie profesie. Takyto tim je schopny vytvorit' aj kompaktné dielo, ktoré

dokaze samostatne fungovat,, zit'. Pre toto v§etko nazov grafického studia mala velka.

4.2 Logo

Ako zéklad pre logo som si zvolila formu ornamentu. Ten vychédza zo zaciato¢nych pis-
men nazvu Studia. M a V. Myslim, ze tieto st viditel'né, no zaroven slizia ako prvky, ktoré
dotvaraju celkovy vizual mald velkd. V originalnej farebnosti toto logo pozostava z 95%
Ciernej farby, ktora je doplnena tyrkysovou farbou, ta sliZi ako akcent a jeden z prvkov, na
ktorom je premietnutd, na upravenom pismene V, sa tak stdva d’alej pouzitelnym prvkom.
Celkovo logo je koncipované do kruhového ornamentu, ktory bol od za¢iatku zamerom.
Pride mi z Casti elegantny, z Casti moderny. Ornament nikdy na svojej sile nestrati, ¢o mo-
Zzeme pozorovat aj v priebehu dejin. Zaroveil je velmi jednoducho pouzitel'ny v d’alSich
vizualoch, ¢im sa zarucuje jednotnd, korporatna identita.

Ornament dokaze fungovat’ aj samotny ako dekorativny prvok, no v logu je doplneny na-

zvom mald velkd. Na ten je pouZity font pana Storma, Juvenis Light v reze Bold ltalic,

ktora posobi 'ahko a v spojeni s logom kontrastne, ¢o bol zamer. Myslim, Ze mozem tvr-
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dit, Zze znova je tento kontrast naviazany na samotny nadzov Stadia. Kontrast krehkého
a uderného. Tmavého a svetlého. Malého a velkého. TieZ zvoleny pomer proporcii ma svoj
vyznam a to v podpore napatia, ktoré logu zamerne vladne. Ako som uz vysSie spominala,
z loga je mozné od¢lenit tyrkysovy prvok, ¢im vznika d’alsi segment pouzitelny v propa-
gacii. Ten je mozné vybrat’ rovnako aj s ndzvom mald velkd. Rovnako je mozné k nemu
pripojit’ aj doplnkovy text, ¢i titulok, ako mdzete vidiet' napriklad na vizitkach, alebo

v grafickom manualy.

mald velkd >

< mald velkd >

mald velkad mald velkad >

Obr. 58 - logo mald velkd

Logo ma zakddované svoje farebné modifikéacie a pomery v grafickom manuély, tie nie je

mozné menit’ ani nijak modifikovat’. Vychadzaju z CitateI'nosti a celkového vyrazu loga.

4.3 Farebnost

Na kolko som uz v zaciatkoch mala viziu, akym dojmom chcem aby posobila celd moja
prezentacia a vizuélna identita mald velkd, zvolila som cestu jednoduchosti. Celému kon-

ceptu vladne akysi minimalizmus a ten sa odraza aj vo zvolenej farebnosti.

Z pouZitych farieb prevlada 95% Cierna v kontraste s ¢istou bielou. Tento kontrast je pou-
Zity aj v negativnom aj v pozitivnom prevedeni. Doplnkovou farbou je tyrkys ako uz bolo
spomenuté. Ten celkovo sluZi na zvyraznenie, pod¢iarknutie potrebného, ako aj ozivenie

a obcasné vytrhnutie z ¢ierno — bielej kombinacie farieb.
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Tieto kombindcie na mna pdsobia zaroven trochu elegantne, ale aj ,,rebelsky®, akoby si
nikto nedal pracu s d’alsim rozvitim farebnosti. Toto bol vysledok, ktory som chcela do-

siahnut’, ¢i uz minimalistickou koncepciou, alebo farebnost’ou.

4.4 Administrativne tlaCoviny

Administrativne tlacoviny si d’al§im néastrojom ku komunikacii, ¢i uz internej, alebo exter-
nej. Rovnako aj tu st pouZzité zakladné grafické prvky, ktoré vychadzaju z loga, tieZ fareb-

nost’ je odpovedajuca.

Aj ked je pravda, Ze tato forma komunikacie sa postupne dostava do uzadia a je zatienena
elektronickou podobou, este stile zohrava svoju tlohu. Pre mna osobne bude vzdy platit’
to, ze ¢o mdzem realne vnimat’ zmyslami je prijemnejSie a osobnejSie. Preto ani tieto ad-

ministrativne tlaCoviny som nesmela z vizualneho konceptu mala vel’ka vyclenit.

mald velkd % rorCidveld &

A

> misa kovdcéovd > misa kovdcovd

+(421)302 394 359

Obr. 59 — vizitky mald velkd

Medzi administrativne tlacoviny zarad’'ujeme okrem vizitiek aj hlavickovy papier, obalku
a d’al$ie tlacoviny, sliziace ku komunikacii. Tie sU vytvorené vo svojej pevnej mierke, ich
zmenS$enie kvoli ndzornej ukazke by spdsobilo ich necitatelnost’ a nekvalitu. Tym by sa
vlastne celkom stratila podstata ich prezentacie v tejto teoretickej diplomovej praci. Preto

ich odprezentujem neskor, v redlnej podobe.

4.5 Webova prezentacia

No ako uZ bolo spomenuté, je tu elektronicka forma, ktora sa dostala do popredia z pocho-
pitelnych a praktickych dévodov. Je to najrychlejSia a priznajme, Ze aj najmenej nékladna

cesta, ako oslovit, ¢i uz priamo s klientom komunikovat’. V dnenej dobe firma, ktora ne-
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vlastni a pravidelne neaktualizuje svoju webovu stranku smeruje do zaniku. Kde inde ako
na Internete sa najjednoduchsie dohl'adavaja potrebné informacie. Ked’ uz klient zabludi na
ta Vasu, je potrebné aby bola prehl'adna, uputala a hlavne aby bola funkéna. TieZ je prv-
kom, ktory utvara jednotny vizualny §tyl, preto musi koreSpondovat’ s ostatnymi prvkami
vizualnej komunikacie. Cahka identifikacia a zaradenie zohrdva podstatnd ulohu. Webova
prezentacia Studia mald velkd je zaloZend prave na tomto zaklade. DodrZuje nasadeny
minimalizmus, farebnost’, no obsahovo sa snazi pokryt’ celt $kalu potrieb klienta. Tato
webova stranka je zatial’ navrhnuta len v grafickej, vizualnej podobe. Pre jej redlnu funk-
¢nost’ je potrebné dotiahnut’ detaily. Zatial’ bude stranka sluzit’ na moju osobnt prezentaciu

a neskor snad’ ako naozajstny web grafického Stidia mald velkd.

4.6 Dizajn manual, portfolio

V ramci spravneho fungovania celej vizudlnej jednotnosti je potreba zachovavat urcité
pravidla dané tvorcom korporatneho vizualneho Stylu. Po spravnosti uz pri vzniku loga, by
tento dizajn manual mal byt vytvoreny, pretoze prave v fiom je mozné dohl'adat’ pravidld,
podrla ktorych je mozné jednotlivé prvky vizualu pouzit’ povolenym spdsobom. Pre budo-
vanie jednotného vizualneho $tylu kazdej spolocnosti je tento dizajn manual neodmyslitel’-
nou sucast'ou. K nemu je pripojeny CD nosic¢, kde st vSetky zakladné prvky udané v digi-

talnej forme.

Portfélio je rovnako ddlezitou Castou prezentacie spolo¢nosti. Na zaklade neho sa klient
rozhoduje spolu s d’alsimi faktormi, ¢i si vyberie prave Vase grafické $tadio. Za kazdého
hovoria hlavne vysledky doterajSej prace. V niom si potencialny klient méze prezriet’ skalu

sluzieb a vyrobkov, ktoré firma ponuka. Toto musi byt spracované do atraktivnej podoby,

.....

Poc¢as mdjho prieskumu v ramci teoretickej, ale aj praktickej ¢asti diplomovej prace som sa
stretla s mnohymi. Niektoré tuctové, nevyrazné, niektoré naopak putavé natol’ko, ze som
ich prelistovala aZz do konca. Spracovanie portfolia je rovnako dolezité ako kvalita prac
v fiom pontikanych. Dnes sa stretavame s viacerymi formami prezentécie. Je to z&kladnd,
tlacena forma, Casto v podobe akéhosi katalogu, ¢i knihy, forma digitalna poskytovana na
CD nosicoch a snad’ najcastejSie a najjednoduchsSie dohladatel'na je forma elektronicka,
ktora je sucastou webovej prezentacie. Portfolio Studia mala velkd je spracované vo
vSetkych troch forméch, ¢im sa snazi byt dostupné vSetkym vrstvam potencialnych zékaz-

nikov. Pre nazornu ukézku uvddzam cast’ z tlacené¢ho portfolia, ktoré je vo vysledku spra-
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cované formou kataldgu a pontika prehlad prac zo Sirokého spektra od umeleckej klasickej

grafiky, cez typografické prace az po tvorbu knih a loga.

P Suukucim 2908 >

Obr. 60 — ukazka z portfélia mald velkd
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Obr. 61 — ukdZka z dizajn manuélu mald velkad

V kratkosti som teda spomenula niekol’ko prvkov a Casti z mojej praktickej diplomovej

prace. Ked’ze vécsina z nich si vyzaduje vacsi format a rozsah ako je schopna poskytnat

tato textova Cast’, je potreba zhliadnut’ ich v realnej podobe. No dufam, ze som aspon ako

tak nacrtla smer, ktorym sa praca uberala a ktorej vysledok v kone¢nej podobe odprezentu-

jem pri obhajobach diplomovej préace.
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ZAVER

Vo svojej teoretickej diplomovej praci som sa snazila Citatelovi poskytnit’ aspon Cast’ in-
formacii, vzhladom na dany rozsah, ktoré dokumentuji pole grafického dizajnu a vznik
a fungovanie grafickych Stadii a agentdr na Slovensku. Od predhistorie, kedy pozorujeme
prvé prejavy vizualnej kultiry sme sa postupne preniesli az do sucasnosti. Ta bola ustred-
nym bodom celej prace, kde na niekol’kych konkrétnych prikladoch zachytavam dneSnu

situéciu z hl'adiska vynimoc¢nosti, v akej sa nachadza slovensky reklamny trh.

Duafam, Ze Vam priniesla aspon aky-taky prehl'ad v diani na Slovensku a dozvedeli ste sa
zaujimavé informacie, ¢i uz zo sucasnosti alebo z minulosti, ktord bola zadkladom a pred-

chodcom dnesnej, modernej dobe.

M®@j osobny prinos z tejto prace je velky. Musela som sa preltskat’ kvantom informacii
a naucit’ sa ako z nich vyberat’ tie relevantné a pospajat’ ich do suvislosti. Ur¢ite aj po ob-
sahovej strdnke ma obohatila 0 nové poznatky z oblasti grafického dizajnu, ¢o pre mna ako
budticeho, snad’ profesionalneho grafika je hlavnym prinosom. Proces za ktoreho tato pra-
ca vznikala nebol jednoduchy, no s vysledkom som osobne spokojna. Dufam, Ze aj Vy po

jej precitani budete mat’ rovhako pozitivny pocit.
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