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Posuzovaná bakalářská práce se zabývá současným stavem Corporate Designu (dále CD) u nás a ve světě. Autorka toto téma směřuje ke svému praktickému projektu – Osobní autorsky zpracovaný CD. Práce z počátku definuje jednotlivé pojmy Corporate Identity a CD a obsahuje také stručný historický exkurz v této oblasti. Zcela určitě by se zde daly najít i mezery v množství informací, ale podstatné zde jsou téměř všechny, včetně československé a posléze české scény grafického designu. Stěžejní části teoretické práce je od str. 35 kapitola s názvem SOUČASNÁ SCÉNA. Tady je už vše podřízeno osobnímu výběru autorky a myslím si, že to zvládla dobře. Komentuje, medituje a kritizuje, zkrátka demonstruje své názory a dává najevo to, že má ráda experiment v CD. Její komentáře jsou na velmi solidní úrovni. K celé práci mám tyto konkrétní výtky:

V celém textu jsou problémy s užíváním velkých písmen u jednotlivých pojmů a názvů. Snad úplně nejkřiklavější je to v případě   používání  názvu Česká Republika v celé práci. Zřejmě to pramení z toho, že zde masivně používá anglický zápis pojmu Corporate Design. Tento způsob zápisu (používání velkých poč. písmen) poté zmateně používá i češtině kdy požívá Logotyp, Firemní styl, nebo Korporátní identita. Český ekvivalent k CD se píše corporate design (vizuální styl). U té ČR se to však nedá moc tolerovat zejména v práci, která je o CD, v tomto případě našeho státu. 

V podkapitole 3.3.7 Změny po roce 1989 (str. 34) se pro mne neznámých důvodu obešla bez vlastního textu. Je zde nezvykle pouze citát (ten je sice výborný) od A. Záruby. Přitom tato doba znamenala zásadní zlom pro tvorbu CD u nás (možná je to ale už generační názor). 

Na str. 61 působí poněkud podivně název podkapitoly Inovativní přístupy v tisknutí……snad lépe …..tisku….
Na str. 55 -57 autorka uvádí ukázky práce svých spolužáků z ateliéru. To považuji za velmi kolegiální a málo viděný pokus o reflexi svého nejbližšího okolí (osobně to vidím poprvé). Obávám se však, že to je sice určitě experimentální tvorba, ale trochu v jiné kategorii GD (autorka uvádí většinově ukázky plakátů těchto autorů). A práce je přeci jenom tematicky o CD, což je v jiných uvedených případech v maximální míře dodržováno. Chápu však její sympatie a je to v toleranci.

Práce má nadstandardní rozsah (na úrovní magisterské práce), dostatek citací, možná by se dalo najít více klasické knižní literatury (není  pravdou, že je absence kvalitní literatury k tomuto tématu, jak je psáno v úvodu).

V praktické části své práce je řešen vizuální styl osobní značky, která je zaměřena do módní oblasti. Spojení grafického designu a módy je dost častá kombinace a oba tyto obory se mohou vzájemně doplňovat a ovlivňovat. Nejinak je to v tomto případě. Koncept grafické značky je inspirován technologii šití a ta podle autorčiných slov vyhovuje  ,,dravému“ ladění tvarosloví grafické (typografické) značky. I když na hranici čitelnosti nepostrádá značka svou osobitost a tolik potřebnou originalitu k zapamatování zákazníkem. Také extravaganci, která autorku práce zaujala i v teoretické části. Trochu výhrady mám k doplňkové (prostorové) verzi logotypu, kde dochází k iluzornímu 3D efektu, který popírá filozofii cik-cak šití. Zajímavě vypadá řešení vizitky i dopisního papíru. Plakáty, zejména ty s využitím duálního portrétu a navrhovaná úprava interiérů dokazují, že vizuál je originální a patřičně úderný ve svém směřování na mladou klientelu. Zvláštním bonusem práce jsou přesahy do módní tvorby, kde autorka dokazuje svou multimediální oborovost v kolekci šperků, oblečení a módních doplňků. Na všech těchto produktech důsledně uplatňuje svůj osobitý vizuální styl. I když místy bych mohl vznést námitku k nadbytku hranatých a ostrých hran, které zejména u šperků mohou vést k nepříjemným kolizím při kontaktu s kůží, předměty apod.. Víme však, že v zájmu módy jsou nositelky těchto produktů schopné ledasco vytrpět. Na konci mého vcelku kladného hodnocení celé práce musím jenom litovat toho, že poměrně rozsáhlá praktická část práce je v el. podobě  práce se zde 18. 05. 2012 dokumentována pouze třemi obrazovými ukázkami praktické práce, což zcela degraduje jinak velmi dobrou úroveň této bakalářské práce.
Práci doporučuji v obou jejich částech i přes uvedené výhrady k obhajobě.
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