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Teoretická část:

I když je téma práce cíleno na volnější, experimentálnější formy Corporate Designu, věnuje studentka značný prostor klasickému sběru dat a informacím spíše výukového charakteru. 

Jistě ji to pomohlo utřídit si znalosti o struktuře a vybudování klasické podoby CD ve všech segmentech. Informace jsou seřazeny v logických návaznostech a jsou sice stručné ale úplné. 

Od 4. kapitoly se naplňuje vlastní téma, nalezení a popis toho, co lze charakterizovat jako experiment a inovaci v protipólu ke konzervativnímu a klasickému.

V práci jsou ukázky ilustrující různé způsoby vizuálních řešení od experimentu, alternativního designu až k nezvyklým řešením (logo anglického města Burnley). Pokud studentka zařadila mezi experiment a trend aplikovat do CD ošklivost a zápornou estetiku, lze to považovat za naplnění principu, který popisuje Umberto Eco ve své díle Dějiny ošklivosti. Do popisu současného stavu CD zařadila krátké medailony a odstavce o těch tvůrcích a firmách, které mají tento postup ve svém „popisu práce“. Vytvořila tak informační materiál, s dostatečným obrazovým doprovodem, vyhovující míře požadovaného rozsahu.
Tisk a nová media se svými technologickými inovacemi a sofistikovanějším systémem realizace produktu do naplnění tématu také patří. Dnes je možné potisknout cokoliv,kdekoliv. Nové grafické programy a aplikace, nové IT technologie a metody programování využitelné v grafice (processing), jistě podporují experimentální přístupy neklidné mladé generace, 
a neobvyklá řešení. Z textu lze vyvodit myšlenku, že experimentální projekty využívající metody GD (s přesahy do okolních oborů), žijí na hranici volného umění a jsou tedy spíše méně frekventovanou záležitostí. Po formální stránce je práce v pořádku. Text je informativní, věcný, s přijatelnou mírou osobní jazykové stylizace. Obrazová dokumentace je přiměřená.
Praktická část
Cílem bylo vytvořit originální design WRAU ve vztahu ke všem artefaktům značky a vytvoření vizuálně kompaktního celku, odpovídajícímu svým charakterem extravaganci 

a výjimečnému vizuálnímu módnímu stylu. Konstrukce značky je formálně „divoká“ trochu s komplikovanou čitelností, snahou bylo zvýraznit charakter netradičních módních kreací a doplňků. Monochromní barevnost nekonkuruje zboží a zvýrazňuje grafický princip realizace záměru. Drobné artefakty a interiérové řešení jsou součástí jednotného konceptu. Svou omezené barevnosti i kompozicí prvků je prostor minimalistický a zamýšlená extravagantnost zůstane spíše na prodávaných či předváděných modelech. Projekce a animace jako trvalá součást prostorového konceptu spadá do vizuální strategie. Práce je graficky korektní, mohla být více „uvolněná“ ve formě a výrazu. Standardy byly splněny, výsledkem je dobrý produkt.  
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