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ABSTRAKT

Abstrakt ¢esky

Prace popisuje soucasné zpusoby distribuce filmového, respektive audiovizualniho dila.
Prace analyzuje soucasnou situaci na trhu a diva se do budouciho rozvoje v této oblasti.
Prace ve vysledku navrhuje né€kolik vhodnych zpiisobii feSeni sledovani audiovizualnich

dél v domacnosti.

Kli¢ova slova:

distribuce, film, audiovizualni dilo, dvb-t, dvb-s, dvb-c, iptv, internet, stream, dvb-h, ki-

nodistribuce, kino, dvb-t2, televizni vysilani

ABSTRACT

Abstrakt ve svétovém jazyce

This work describes the current ways of film distribution, respectively audiovisual work.
This thesis analyzes the current market situation and looking into the future development
in this area. Work in the results suggests a number of appropriate ways of dealing

with watching audio-visual works in the home.

Keywords:

distribution, movie, audivisual work, dvb-t, dvb-s, dvb-c, iptv, internet, streaming, dvb-h,

cinema distribution, cinema, dvb-t2, broadcasting
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UvVOoD

Praci vidim ze tfi pohledl: z technického, z Casového a z hlediska potieb divaka. Je
dualezité si udélat piehled o tom, jaké jsou moznosti a kdo, co a jak vyuziva.

Proto ze zacatku popisi nékolik malo novinek a hlavné shrnu soucasny stav — jak technicky,
tak dle potfeb divdka. Jak dané distribu¢ni néstroje funguji, jak jsou narocné a jaké jsou

jejich silné a slabé stranky.

V druhé c¢asti budu analyzovat, co divak po daném zptisobu distribuce chce, jaky ma byt
pfijimac a prostfedi a co by vS§echno mél umét.

Také se budu zajimat o divaka samotného, jaké mé potieby, jak se rozhoduje a co je pro néj
Déle rozvedu nékolik tivah o tom, kam distribuce audiovizualnich dél smétuje a jaky je

nastin blizké ¢i vzdalengjsi budoucnosti v této oblasti.

V zéavérecné Casti se budu vénovat navrhu prfiméteného technického feSeni pro sledovani

filmovych d€l v domacnostech pro tii cilové skupiny divaku.
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1 METODOLOGIE

Teoreticka ¢ast prace zahrnuje v kapitole 1 stru¢ny nastin pouzité metodologie a v kapitole

2 nejzékladnéjsi historické milniky z pohledu distribuce filmového dila.

Pro teoretickou a praktickou ¢ast budu vychézet z aktualnich ¢lankt ptfedevsim z internetu
a faktickych dat z dostupnych kniznich zdroji. K prostudovani aktualnich technickych
norem a standardi budu vychazet z tiskovych zprav Ceského telekomunikaéniho ufadu a
firem na ¢eském trhu zastupujici rizné segmenty trhu. Urcitd data pfevezmu i ze stranek a
roenek Ceského statistického Gfadu. Pro naderpani aktualnich informaci o kinodistribuci a
novych trendech jsem se osobné sedel s vedouci distribuce pani Malvinou Rezaovou ve
firmé Aerofilms. Budu vychézet z jiz zvefejnénych vyzkumu agentury Mediasearch, stra-

nek Mediaguru a statistiky Ceské filmové unie.

Ziskané informace setfidim, porovnam, pfipadné¢ mezi sebou konfrontuji. Analyza ziska-

nych dat je provedena z pohledu sedmi vyzkumnych otazek.

Pro svou projektovou ¢ast budu vyuzivat predev§im dosazenych poznatkii z praktické Casti,

ze kterych budu délat vlastni zavéry s navrzenym feSenim pro tfi cilové skupiny divakda.
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2  HISTORIE FILMOVEHO DIiLA

Historie filmu a prvnich vizudlnich d€l saha do konce 19. stoleti, kdy bratfi Lumiérové
28. prosince 1895 v Patizi uskute¢nili prvni vefejnou filmovou projekci. U nas se poprvé
promitalo jiz o ptl roku pozdé&ji, 15. €ervence 1896 v Karlovych Varech. Po prvni svétové

valce se v ¢eskych zemich zrodilo mnoho filmovych spole¢nosti. [20]

Od 30. let dvacatého stoleti se mtiizeme jiz setkat S audiovizualnimi dily. V roce 1927 byl

natoCen prvni zvukovy film Jazzovy zpévak.

Na platnech se zacaly objevovat i filmy animované. Kreslené i loutkové z pocatku vse ruc-
né¢ délané za pomoci optickych a scénickych trikil, pozdé€ji pocitatem modelované postavy

i celé filmy. [21]

K rozvoji filmu ptispél i rozvoj televize. Ackoliv se v jejich prvopocatcich mluvilo o zani-
ku filmu a néstupu televize, oba segmenty trhu se rozvijely a zacaly se vzajemné podporo-

vat. V televizi se objevovala filmova dila, televizni filmy 1 serialy.

V dnesni dobé vytlacuji digitalni technologie filmovou surovinu z filmovych kamer a post-
produkce filmu se jiz zpracovava pomoci digitalnich technologii. Nejvétsi novinkou a ino-
vaci je zastaveni distribuce filmovych kopii do kin. V dnesni dob¢ se filmy a dal$i obsah
uréeny pro projekcei v kinech rozsifuji vyhradné pomoci digitalni technologie, nejcastéji na

pfenosnych harddiscich.

2.1  Historické milniky televizniho vysilani

. 1843 — Alexandrem Bainem formulovany tfi principy pfenosu obrazu na dalku

. 2. listopadu 1936 zacina pravidelné vysilat BBC (300 majitela TV)

. 4. &ervence 1948 — prvni piimy televizni pienos na uzemi CR (XI. Vsesokolského
sletu v Praze na Strahov¢)

. 1953 — rozhledna na Petfiné se stava prvnim televiznim vysilacem

. 25. tinora 1954 — prvni den pravidelného vysilani (2-3 dny v tydnu)

. 29. prosince 1958 - zahajeno kontinualni vysilani televize 7 dni v tydnu
. 9. kvétna 1973 - v Ceskoslovensku za¢ina barevné vysilani na druhém programu
. 1974 — zkuSebni provoz ceskoslovenské pozemni stanice druzicovych spojt,

radiokomunikac¢niho stiediska
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. 4. fijna 1957 — vypusténa prvni druzice svéta, Sputnik (SSSR)

. cervenec 1962 — prvni druzice pro ptenos televizniho signalu, Telstar (USA)

. 16. ¢ervna 1983 - druzice Eutelsat I-F1 pro soukromy piijem televizniho signalu ze
satelitu

. 1985 — velka vlna rozvoje sité na bazi internetu, prvni komerc¢ni sluzby

. 1987 — pocatky piijmu ze satelitd na uzemi CR

. prosinec 1988 — prvni druzice z komunika¢niho systému Astra (spole¢nost SES)

. 13. inora 1992 — oficialni p¥ipojeni internetu na tizemi CR (CVUT v Dejvicich)

. 15. unora 2005 — vznik Youtube.com (Broadcast yourself — vysilejte se)

. 21. fijna 2005 se zadal televizni signal na izemi CR &ifit digitalné

. 31. srpna 2009 se z druzice Astra 1E zadal §ifit zkuSebni provoz kanalu Ceské
televize (CT HD).

. 30. listopad 2011 — vypnuti posledniho analogového televizniho vysila¢e na uzemi
Ceské republiky

. Od 1. biezna 2012 kontinualni vysilani programu CT1 v HD kvalité.
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3 ZPUSOBY DISTRIBUCE

Prakticka Cast piinasi v kapitole 3 rozsahly soubor poznatkti o distribuci. V kapitole 4 jsem
si polozil sedm vyzkumnych otazek a pokusil jsem se provést analyzu ziskanych dat. Shr-

nuti ziskanych informaci o moznostech distribuce obsahuje kapitola 5.

Distribuce je posledni ¢asti vzniku filmového dila, kterou musi vytvofené audiovizudlni

dilo projit. Bez distribuce by si dila mélokdo v§iml a co hiif, nikdo by jej nemohl spatfit.

Kdyz filmovy ¢i televizni producent za¢ne financovat natdceni, musi se také predevsim
zajimat o to, jak se mu penize vynaloZené do vyroby vrati. Dnes malokdo financuje nata-
¢eni, u kterého si neni jisty zaplacenim naklad. V dnesni dobé chce kazdy vydélat, a tak

se musi o zpusob distribuce jeho dila zajimat co nejdrive.

Vse je zavislé na rozpoctu a zaméru autort a producentl. Jiz béhem prvotnich ptiprav
tviirei vi, zda je film, seridl, pofad nebo jiny format ur€en do distribuce kin, televize nebo
do celosvétové sité internet. Od tohoto zdméru se odviji hlavné rozpocet dila, a ten pak

udava rytmus celé produkei.

Vysostné postaveni ma urcité stale kinodistribuce, ktera stoji na samém vrcholu. Je pak
velice pravdépodobné, Ze se dané dilo bude vysilat v televizi pfes pozemni, satelitni 1 in-
ternetové vysilani. Bude se ptij¢ovat a prodavat na DVD ¢i Blu-ray nosici, anebo si jej bu-

dou moci uzivatelé pujcit v online ptijéovné a piehravat si jeho ukazky na internetu.

pfes internet a malé filmové festivaly.

Nejpopularn€j$im distribu¢nim kanéalem je televizni vysilani. V dnesni dob¢ primérny cas,

ktery divaci u obrazovek stravili, byl v roce 2011 mezi 162 a 237 minutami denné. [23]

3.1 DVB-T

Od roku 2000 se na uzemi Ceské republiky experimentuje s digitdlnim vysilanim. K datu

30. 11. 2011 se v celé zemi prestalo vysilat analogové a je mozné sledovat televizi pouze

v owrw

digitaln¢ Sifenou cestou.
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Signal se S8ifi pozemnimi vysilaci. Digitalni vysilani se pfenasi ve formé
elektromagnetického radiového signdlu. Tento signdl se pfijimd vhodnou anténou a data,
ktera jsou v signalu obsazena, se zpracovavaji a méni na obraz, zvuk a doprovodné
informace ve vstupni jednotce televizniho pfijimace v digitdlnim tuneru. Piedstavuje
nejlevngjsi zpusob, jak piijimat digitalni televizi. Jde také o jediny nezpoplatnény piijem

televize. V Ceské republice vyuZiva pozemni piijem televize nejvétsi pocet domacnosti. [7]

Pro ptijem digitalniho vysilani potfebujeme ke starSim typlim televizorii set-top-box, ktery
prevadi digitalni signal na analogovy a muzeme tak sledovat programy na pivodnim
pfijimaci. Oblibenou formou piijmu digitdlniho vysilani jsou i miniaturni tunery do
notebookt ¢i pocitach. Jejich hlavni nevyhodou je omezeny piijem signalu kvili malé
anténé, kterd je doddvana se zafizenim. Doporucuje se pouzivat tato zafizeni jen na

mistech se silnym signalem.

Programové nabidka je v pestrosti Zanri omezend. Programi pfibylo, ale oproti jinym
zpiisoblim pfijmu je zde nabidka nejomezenéjsi. Je to ddno pfedevsim Sitkou pasma, ve
kterém jsou multiplexy (balik dat, ve kterém jsou Sifeny aZ Ctyfi programy zaroven). Dnes
mazeme v Ceské republice napoditat pies deset programi, které jsou touto cestou

distribuovany.

Hlavnimi pfednostmi pozemni digitalni televize jsou:
e Plnd vyuZitelnost vysokorychlostnich kandlli pfi vyborné kvalité pienosu,
tj. i navyseni vysilanych programti
e Vsechny uvedené programy a jina data lze vysilat jedinym televiznim vysila¢em

e Vzijemna synchronizace pienosu signalu piinasi frekvencni tsporu

Nevyhody pro divaky, programové spolecnosti a provozovatele vysilacich siti:

e Investice do digitalnich pfijimact (set-top-box ¢i kompletni zafizeni), vlivem
vysokého datového toku na vSech programech v jednom multiplexu mize nastat
roztfisténi obrazu na ,,kostky* ¢i neostrost v dynamickych scénach

e Digitalizace televiznich studii

e Investice do vybudovani vysilaci sité [7]
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3.2 DVB-C

Tzv. kabelové vysilani je mozné piijimat bud’ v analogové podobé nebo digitalné. Zalezi
jen na nabidce poskytovatele, zda a kdy se rozhodne analogové vysilani ukoncit a plné se
soustfedit na provozovani digitalni kabelové televize. Nejvétsi vyhodou kabelové televize
je skutecnost, Ze nemusite fesit problém s anténou. Hlavni nevyhodou je, Ze neni dostupna
ve vSech lokalitich. Sluzby kabelovych poskytovateli jsou pievazné dostupné jen
Vv bytovych domech. M¢ési¢ni poplatky jsou zavislé na objednané programové nabidce.
Programova nabidka je velice pestrd a srovnatelnd se satelitnim piijmem. Nabidku

programd si volime z tzv. programovych balickil, které si platime. [7]

Televizor je ptipojen bud'to ptimo kabelem do zasuvky s kabelovym vysilanim a to za
podminky, Ze poskytovatel stile vysila analogovy signal, nebo vas televizor ma
zabudovany tuner.

Jinou moZnosti je zapojeni pies set-top-box. Odlisny nez pro piijjem DVB-T, pravé pro
ptijem signdlu z kabelovych rozvodi. Zaptjceni ¢i prondjem set-top-boxil je béZnou praxi

u kazdeho poskytovatele kabelové televize.

Kvalita pfijmu vSech programii by méla byt na vynikajici urovni, jelikoz se signal nikde
neztraci. Signal vysilany do rozvoda kabelové televize je skladan z kvalitnich piijmu a to

Z riznych siti (pozemni, satelitni).

Nejvétsimi poskytovateli kabelového piipojeni v CR jsou:
e UPC Ceska republika, a.s.
e FC.A,as. (byvalaTV3)
e BKS Capital Partners (Nej TV)

e Netbox - Smart Comp.

Soucasné nabizi kabelové pfipojeni mnoZstvi regionalnich poskytovateld, ktefi poskytuji

sluzby jen v omezeném prostoru a omezené nabidce.
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3.3 DVB-S

Satelitni pfijem televizniho signalu, se provadi vyhradné pies parabolické antény, které
poskytuji od velikosti poloméru 35¢m stoprocentni signal na celém tizemi CR (aZ na malo
stinénych mist). Pfijimat programy jde jak pfimo (nekddované), tj. s prisluSnym
technickym vybavenim a bez dalSich poplatki spojenymi s dal§imi piedplacenymi
programy, nebo kodovane, kde za poplatek dostaneme opét urcitou programovou nabidku
v podobé¢ balicku — n€kolika programi se stejnou tématikou. Téchto balickll se nabizi cela

fada a stejné tak i programu. [7]

Pro ptijem kromé antény (paraboly) potfebujeme vzdy specidlni dekddovaci zatfizeni a to
vétsinou set-top-box propojeny s televizorem nebo televizor s jiz zabudovanym satelitnim

dekodérem.

Malym boomem satelitnich sluzeb se v posledni dobé stala paradoxné digitalizace
pozemniho vysilani. Distributofi satelitnich sluzeb zareagovali rychle a nabizeli lidem
digitalni vysilani hned a bez potiZi. Spousta lidi zareagovala a nechtéla ¢ekat na Cas, kdy se
rozhodne jejich vysila¢ vysilat digitalni signal, a proto se rozhodli pro feSeni satelitniho

pfijmu.

Znatelnou nevyhodou DVB-S jsou pofizovaci naklady, jak na nakup antény a set-top-boxu,

tak aktivace sluzby.

Nejvétsimi poskytovateli satelitniho p¥ijmu v CR jsou:
e FreeSAT (UPC Ceska republika, a.s.)
e DigiTV
e CSLink
e Skylink (poskytuje také sluzby pro T-Mobile televizi)
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3.4 IPTV

Tento zpiisob distribuce vyuziva Sifeni signalu po pevné (telefonni) lince. Diky pfipojeni
k siti je tato sluzba spojovana s mnoha dopliikkovymi sluzbami, diky kterym se stava
pfipojeni interaktivni. Diky nému mtzeme objednavat filmy z videotéky, sledovat filmy a

pofady z archivni databaze.

Omezena je dostupnost, ne kazdd pevna linka umoziiuje piijem vysokorychlostniho

pfipojeni a s nim spojeny piijem IPTV.

K pfipojeni televize je v tomto ptipad€ potieba set-top-box, ktery operatoti poskytuji pfimo

¢1 pronajimaji.

Vyhodou je interaktivita, kterd plyne z propojeni sledovaciho média a pfipojeni k
celosvétove siti. Divak je schopen najit profil hrace, zatimco sleduje sportovni utkani, nebo
si vyhledat film dle jména reziséra ¢i herce. Dalsi velkou vyhodou je dostupnost VoD
(Video on Demand) tzv. video na vyzadani. Jednd se programy jenz, jsou dostupné
kdykoliv. Divak si miize vybrat film, serial ¢i jakykoliv dalsi obsah, ktery poskytovatel
nabizi a ten si miiZze ¢lovek prehrat. MlZe ho kdykoliv pozastavit ¢i piehrat ur€itou scénu

znovu, dokonce miize nékteré scény piehrat zrychlené nebo zpomalené.

Nejveétsimi poskytovateli IPTV piipojent jsou:

. O2TV - Telefonica O2 Czech Republic, a.s.
. Quickmedia IPTV - HDD&Prozeta

. RI1O Media, s.r.0.

. viaTV - T-Systems PragoNet, a.s.
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3.5 DVB-H

Je zkratkou z anglického Digital Video Broadcasting for Handhalds, televizni vysilani pro

mobilni zafizeni.

Tato technologie v Ceské republice zatim neni dostupna. V roce 2005 se testovala na tizemi
mésta Brna jen pro vyzkouseni a chovani se v ¢eskych podminkach. Pro ptenos televizniho
signalu se pouziva specialni druh a pasmo ptedevsim proto, Ze na mobilnim zatizeni neni
tteba prenasSet tolik dat jako do béznych televizi, a také je mnohem Setrnéjsi ke spotiebé

baterii v zafizeni. [34]

Spusténi v Ceské republice zavisi piedev§im na udéleni licenci pro televizni programy, ale
predevsim v poptavce zdkaznikd na tuto sluzbu. Nejblize k tomu maji mobilni operatofi,
ale v dnesni dobé rozvoje datovych sluzeb to nevypadd, Ze by se tato technologie objevila

v budoucim hledacku alespon jednoho z operatord.

Tento druh vysilani se vyskytuje v omezenych moznostech v riznych zemich Evropy
asvéta. Z Evropy miizeme jmenovat napiiklad Italii, Svycarsko, Finsko & Estonsko.
Z mimoevropskych zemi jde pfedev§im o vychodoasijské zemé jako je Jizni Korea, Cina
a Malajsie. V Jizni Koreji se tento systém ujal nejvice a jiz od roku 2005 patii piijem tele-

vize do mobilniho zatizeni k béznym vécem, které Korejci denné pouzivaji. [34]

Obrazek ¢.1 — Ukazka televizniho DVB-H vysilani na mobilnim zatizeni
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3.6 Internet

Internet je celosvétovy systém navzajem propojenych pocitacovych siti (,,sit’ siti®), ve
kterych mezi sebou pocitace komunikuji pomoci rodiny protokolit TCP/IP. Spole¢nym
cilem vSech lidi vyuzivajicich Internet je bezproblémova komunikace. [33]

Ptfipojeni k internetu neni nijak slozitou ani financné nékladnou zdlezitosti. V poslednim
sCitani domit a byt bylo spocitano, ze v celkovém poctu 3 894 210 domacnosti je
2 204 487 doméacnosti s pocitaCem piipojenym k internetu. Coz je tésn¢ pod hranici

57% domacnosti. U dostupnosti internetu na jedince, je toto Cislo jesté vyssi, a to 65,5%.

Oblibenost internetu kazdym dnem stoupd. Lidé nejcastéji sleduji stranky socidlnich siti,

e-shopy, zpravodajské servery a videoservery.

V dnes$ni dobé maji vSechny celoplosné televize sviij vlastni videoserver, na kterém
zvetejiiuji jiz odvysilané porady z vlastni produkce. Nemalou mérou se podili na
sledovanosti tzv. placeného obsahu, kde mlizeme sledovat obsah zahrani¢nich i Ceskych

produkci, které jsme mohli vidét v kiné.

Internet zvySuje sledovanost videoobsahu a to predev§im nelegalnim stahovanim z P2P siti
a sledovanim velkého obsahu videi a filmt na youtube.com, uloz.to apod. Toto je oblast,

ktera se nedé nijak sledovat a neda se skoro ani kontrolovat.

Autorsky zdkon a majetkovd prava mluvi jasné. Autorstvi je aktivni 70 let po smrti
posledniho spoluautora ¢i samotného autora. Tedy dle zédkona a mezinarodnich umluv se v
roce 2025 mohou volné pouZzivat a kopirovat prvni filmy od bratri Lumiérovych (Gmrti

starSiho z nich v roce 1954).

Nejoblibenéjsi videoservery u nas:
. nova.cz
. ivysilani.cz

. Youtube.com


http://cs.wikipedia.org/wiki/Svět
http://cs.wikipedia.org/wiki/Počítačová_síť
http://cs.wikipedia.org/wiki/Počítač
http://cs.wikipedia.org/wiki/TCP/IP
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3.7 Pevna média a ptijéovny

Velky vyznam na distribuci méla v minulosti pevna média — digitalni nosi¢e. V minulosti
DVD, dnes jiz s rozhodné mensim podilem disky Blu-ray podporujici filmy ve vysokém

rozlieni.

Nosice filmu si lidé kupovali 1 ptijcovali ve velké mife. Zakladali vlastni filmové kluby, ve
kterych si ¢lenové ptjcovali filmy a pfispivali svym pijcovnym na pofizeni novych filmu.
V roce 2001 bylo v Ceské republice okolo 2500 veiejnych videoptijoven a neséetny podet
privatnich filmovych klubt. V roce 2011 je jiz tento pocet asi 70, tedy 3,5% oproti roku
2001 a kazdym mésicem jich ubyva. [31]

Nemalou mérou se na ubytku videopij¢oven podepsal rok 2006. Od tohoto roku se zacaly
prodavat levné posetkové filmy a serialy vSeho druhu k levnym i draz§im periodiktim. Vel-
ka a rychla distribuce v mnoha novinovych stancich udélala z DVD disku v ptijéovné skoro

bezcenny kus plastu.

V dnesni dobé se mlizeme nejCastéji setkat s internetovymi pijéovnami, kde lidem odpada
nutnost cestovat za ptjcenim nového filmu. Miizeme zde ocenit to, ze vzdy maji novinky,

a to pro vSechny. Neni potfeba zamlouvani filmi, poptipadé odchod s prazdnou.

V dnesni dob¢ si miizeme na internetu film pijcit nebo piimo koupit. Vzdy jej stdhneme
nebo postupné stahujeme pomoci internetu a na zaklad¢é riznych licen¢nich ujednani si
film miZeme spustit béhem urcité doby nekolikrat. Bézné vSak do 24 hodin od prvniho

spusténi. [32]
Jedna se o placenou sluzbu piistupnou z jakéhokoliv pocitace piipojeného na internet.

Nejveétsi a nejznaméjsi online videopijcovny:

. itunes.com
. cz.topfun.cz
. VOyo0.nova.cz

. hbogo.cz — zde se sluzba pripravuje, zatim pouze filmové trailery
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3.8 Kino

K 15. 4. 2012 je v Ceské republice 311 salti (v dubnu 2011 bylo 164 sild) dle DCI
specifikace, digitalnich kinosali. Kazdym meésicem ptibyvaji dalsi. Velkou mérou se na
roz$ifovani digitalnich kinosali podili ministerstvo kultury, které k loniskému roku vypsalo
a v letoSnim roce vyhodnotilo jiz ¢tvrté kolo grantového programu na rekonstrukci

kinosalti dle specifikaci DCI. 26 multiplexovych kin ptedstavuje asi polovinu vsech

kinosalu. [36]

Digitalizace kin ma dva vysledky. V kinech, kde se podafilo digitalni technologii dostat a
zaplatit, se navstévnost kina ustédlila a zastavil se klesajici trend. Lidé uz nemaji divod
utikat do vétSich mést do multiplext, kde byla nabidka velkd a viceméné reagujici na
svétové novinky. Nyni mohou divéci zajit do mistniho kina na 3D projekci uz tyden po

svétové premiéie.

Klasickd kinodistribuce je pro velké svétové filmové spolecnosti stale zajimavym a
vysokym pfijmem do rozpoctu filmu, ovSem lenost divaki a zéroven dostupnost novych
filmu ptes jiné distribucni kanaly je jiz tak obrovska, ze navstévnikl kin ubyva.

V Ceské republice se nav§tévnost kin pohybuje od roku 1994 do roku 2011 v rozmezi mezi

9 a 13 miliony divakt ro¢né, ale napiiklad v roce 1989 to bylo 51 miliont divak. [9]

Kino ma jako distribu¢ni kanal problém v tom, Ze v kin€ uz si ¢loveék nevybere, na co chce
jit. Problém c¢astecné eliminovaly multiplexy, kde mdme denné na vybér z deseti filmi, ale
stale je to omezend nabidka, kde si naro¢ny divak bude hiife vybirat.

Chodit do kina je vlastné UpIné€ jinak vnimano nez sledovani televize. Je to pfedevSim
spolecenska udalost, ktera zacina v pevné stanovenou dobu, kdy se ¢loveék neboji velké

¢asové a finanéni naro¢nosti.

S nastupem novych technologii (satelit, internet) stale zlistava na distributorovi, respektive
provozovateli (neni to uz na divakové vuli), jaky program divdkovi nabidne a jakou

technologii zvoli k dopravé filmového dila pred oc¢i divéka.
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4 VYZKUMNE OTAZKY

Abych mohl problematiku distribuce filmovych dél vice analyzovat, polozil jsem si néko-

lik otazek. Ty mi nabidnou pohledy do problematiky domacnosti a divackych navyka.
Jedna se o otazky:

e programové nabidky, jakym zpiisobem nas ovliviiuje ve spokojenosti sledovani a
zda se mame snazit o co nejvyssi pocet programu ve svém piijimaci

e zda nam televize nabizeji to, co chceme a zda mame moznosti ovliviiovat televizni
vysilani

v

e proc je stahovani filmu a seridlt tak rozsitenou zalezitosti a proc to lidé délaji
e jakeé jsou moznosti kin pfildkat divaky do svych fad
e jaky ma podil internet na sledovanosti rizné¢ho videoobsahu
e zda-li se bude internet dale rozsifovat do nasich domacnosti
e dozvime se, kdo je pasivnim nebo aktivnim divakem a zda se na filmy divame nebo
je sledujeme
4.1 Programova nabidka

Je vétsi programova nabidka vyhodou? Jak velkou roli hraje programova nabidka v tom,

jestli zvolime satelitni ¢i obycejné pozemni vysilani?

V dneSnim svété si potfebujeme vybirat. K tomu, abychom si mohli vybrat ptesné to, co
potfebujeme, je nutnd i nabidka rtizného obsahu. Na néas uz zbude jen ta spravna volba a

budeme mit doma ptesné to, co chceme.

Nejveétsi programové nabidky nabizeji predevSim satelitni systémy, u nichz miizeme
sledovat vysilani z celého svéta a dozvime se spoustu novych véci, miZzeme se piiucit

cizim jazykim diky sledovani zahrani¢nich potadi a filmu.

Dalsim velkym, a fekl bych neomezenym kanalem je internet spojeny s n¢jakou sluzbou
VoD, kde si miizeme vybrat jesté pfesnéji, na co se chceme divat. Nemusime spéchat domt

na zacatek vysilaciho ¢asu a zapneme si porad ptesné v tu chvili, kdy budeme pfipraveni.
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Tuto moznost nam muze dat i ur€ité nahravaci zafizeni, které v dany ¢as porad nahraje do
své paméti a my se na n¢j mizeme podivat kdykoliv budeme chtit. Uz se ale nepodivame

na potady, které prob¢hly a ani nevime, ze jsme je chtéli sledovat.

V dnes$ni dobé mame velké moznosti, fekl bych, téméf neomezené. Je ale nutné, abychom
si doptedu vybrali to, co chceme sledovat. Zda si vybereme balicek dokumentarnich nebo
sportovnich kanala. Protoze pokud si nevybereme a budeme mit jen zakladni programovou
nabidku, budeme omezeni malym vybérem. Nebo si mizeme zaplatit v§echny programové
balicky, co existuji. Nakonec se ale nevyhneme volbé, na co se budeme divat. Velka

programova nabidka je tedy vyhodou, ale potfebujeme jasnou volbu.

4.2 Co nejvétsi nabidka programii je vyhrou

Osobni svobodu vétsinou spojujeme s maximalizaci volby. Cim vét§i moznost volby mame,
tim jsme spokojenéjsi a svobodné&jsi. Existuje ale hned n¢kolik paradoxii, pro¢ obecné

pravidlo nefunguje tak, jak bychom chtéli.

e Paralyza konecné volby — pfedstavme si, Ze budeme mit na vybér v televizi 80
programt a Ze jeden z nich vybereme a budeme ho cely vecer sledovat. Vybereme
ho velice poctivé z televizniho programu Dokonce si i na internetu zjistime, zda-li
je film nebo potad nejlepsi volbou. Co nas béhem vecCera ale napadne, je, Ze
pfijdeme o tolik zajimavych véci na vSech ostatnich programech. Budeme nest’astni,
ze sledujeme pravé jen jeden potfad. I kdybychom se divali na né&jaky jiny, také
zajimavy, bude nas trapit tato mysSlenka potfadd. Neni v lidskych schopnostech
sledovat 80 programi najednou nebo alesponi polovinu, ale stdle budeme premyslet
nad tim, o co jsme pfisli. [10]

o Velké ocekavani — sedneme si pred televizi a fekneme ,,Bav mé&!*“. Ne vzdy to ale
vyjde. Kdyz spustime film, ktery dostal n€kolik Oskari a mnoho nominaci na
mezinarodni festivaly, musi to byt filmovy trhdk a nas nedonuti nic odtrhnout o¢i
od obrazovek. Ale vysledek bude jiny. Film bude dobry, bude nés bavit, ale
celkovy dojem bude — dobry film, ale jen dobry. Je to dano nasim vysokym
ocekavanim. Dfive nam pustili v televizi film a skoro jsme o ném nic nevédéli,
a tak jsme ani nic neocekavali. Snad jen to, Ze se budeme dnesni vecer dobfe bavit.

Film to byl dobry, v urCitych ohledech nas piekvapil a mnohé ohromil. Vysledek
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naSeho sledovani bude — , Fakt dobrej film, asi ho doporu¢im Karlovi“. Mensi
oc¢ekavani zplsobuje piekvapeni a radost, zatimco velkd oc¢ekavani zplsobuji jen
prumérné dojmy nebo také zklamani! [10]

e Diive se nezilo tak Spatné jako dnes — diive byly volby velice omezené a kdyZ jsme
si vybrali néco, co nam nesed€lo, mohl za to ten maly vybér, Ze nam nenabidli vice.
Dnes mame tak velké moznosti vybéru, ze si musime néco vybrat a sledovat to,
a kdyz néco vybereme a nelibi se ndm to, tak miizeme obvifiovat jen sami sebe, ze

jsme si nebyli schopni z toho nepfeberného mnozstvi néco kvalitniho vybrat. [10]

4.3 Poptavka vs. nabidka televizi

Déavaji divaci televiznim spolec¢nostem podnéty, co chtéji sledovat? Nebo televizni
spolecnosti pouze diktuji, na co se maji divéci divat? Do jaké miry mohou a chtéji divaci

ovlivnit televizni vysilani?

V Ceské republice hlavné diky rozvoji digitdlniho vysilani narostl podet programil
celostatné Sitenych a dostupnych za nizky koncesionarsky poplatek 1620 K¢ ro€né oproti
naptiklad satelitnimu piijmu od 2000 K& do 6000 K¢ rocné (k 1. 1. 2012 u spolecnosti
Skylink). Diky digitalnimu vysilani mizeme na svych televizorech vidét minimalné 10

riznych programil zaméfenych na zpravodajstvi, dokumenty, déti, mladez, Zeny 1 muZe.

Cesky divék je spise pasivni vtom, Ze by se snazil do televizniho vysilani prosazovat
urcité potady Ci seridly. Mozn4 se najde n€kolik stovek, mozn4 i tisicti korespondentti, ktefi
si pisi o pokracovani uréitych potadd, poptipadé¢ o zmény v poradech z produkce dané
televize, ale rozhodné€ nevolaji po vice akénich nebo dokumentarnich filmech. Pokud
podobny program divaci chtéji vidét, tak vi, kam si pfepnout nebo jaky program si

objednat.

Na to existuje odpovéd’. Cesti a mozna i ostatni divaci, jsou naprosti konzumenti televize a
pfijimaji ji jako fakt, ktery nelze zménit. Budou bezhlavé pfijimat to, co se jim dostava do

domacnosti a nechaji se bavit tim, co zrovna televize nabizi.

Dalo by se fici, ze ¢esti divaci projevili zajem ani ne o programovou nabidku, ale o formu,

respektive o format. Vramci digitdlntho rozvoje spousta domécnosti pofidila
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velkoformatové televize s rozlisSenim HD, ale do obrazovek se jim dostava stile jenom
vysilani v SD. U svych distributorii televizniho vysilani zacali divaci vyhledavat a poptavat
stavajici 1 nové programy ve vysokém rozliSeni, které by si tak pfi sou¢asném technickém
vybaveni vice uzili. V tomto ohledu je nabidka omezena. V poloviné roku 2011 alespon
jeden program ve vysokém rozliSeni sledovalo 12% ceskych divaki. A to vyhradné pies

satelit nebo IPTV. [11,12]

4.4 Nelegalni stahovani filmi z internetu

Kdo slysel o autorskych pravech a nelegalnim stahovani filmt, serial, dokumentt a hudby?
Kdo se s danou véci setkal osobné? A kdo vidél nelegalné stazeny film ¢i serial? Myslim si,
Ze minimalné na jednu z téchto tii otdzek musi kazdy odpoveédét ano. Proc¢ lidé porusuji

takto zakon a pro¢ to ostatnim nevadi?

Podivejme se na odpovédi z pohledu distribuce. Dany film, serial ¢i interpret je, a nebo
neni dostupny na bézném trhu. A od této situace se odviji nase chovani. Tam kde je film
dostupny, tak lidé chodi do kina, kupuji si DVD ¢i Blu-ray disky, divaji se na televizi. Ale
zeptejme se upiimné, jak €asto jsou u nas filmy uvadény ve stejny den jako na celém svéte?
Odpoveéd’ zni: ,,Malo.“ Protoze, kdyz se zacne mluvit o néjakém filmu a nemusi to byt tr-
hak, radi bychom §li do kina a okomentovali tento film spole¢né s prateli. Vétsina filmt je
v kinech uvadéna s n€kolikatydennim ¢i mési€nim zpoZdénim, na pienosné nosice se do-
stava po ptl roce a v televizi se jej miizeme docCkat nejdiive za rok ¢i dva. A to je pozdé na
stat. MlzZe to byt lenost, mizou to byt finan¢ni néklady spojené s cestou a vstupnym do
kina. Distributofi filmii ndAm moc jinych mozZnosti, jak sledovat aktualni filmové a seridlové
novinky, nedavaji. A proto se lidé uchyluji k celosvétové siti internet, k ulozistim, ¢i P2P

aplikacim, kde mohou najit, stahnout a zhlédnout aktualni novinky na trhu. [14]

Jak se narocnéjsi Cesky divak ma postavit k tomu, ze za rok 2011 bylo na svété vyprodu-
kovéano 7193 filmt a na Ceské kinoscéné mélo premiéru jen asi 220 filmi? To znamena, ze
jen 3% svétové filmové produkce mél moznost shlédnout! Dost frustrujici Cislo, jak pro
divaky, tak pro distributory, kteti vyd€lavaji penize pravé na tom, aby filmy predstavili
vefejnosti. Bohuzel se tak nedéje. Distributofi si nenasli Sirsi cestu k divakovi jak mu pro-
dat to, co chce. Proto musel vzniknout ¢erny trh a zaplnit diru v tom, co se legaln¢ nedosta-
lo mezi divaky. [9, 15]
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Tady vidime, Ze stahovani filmul a seriali neni o penézich a lenosti chodit do kina, ale Ze
distributoti spi. Doufejme, ze dlouho spat nebudou a uspokoji nase touhy a potieby co

nejdrive.

4.5 Budoucnost kin

Co vse se stane v budoucnosti spolecenskou zélezitosti? Budeme chodit do kin na rockové

koncerty nejvétsich svétovych hvézd?

Kina dnes stoji bokem masové zabavy. I pres rozvoj digitalizace kinosali v CR je chozeni
do kina podobné spolecenskou zélezitosti jako chodit do divadla. Otazka zni: Jak naldkat

vice lidi do kin a jak je pIn€ vyuzit?

v e

které jsou plné DCP (digital cinema pictures) dat, které se v kin€¢ prekopiruji na server.
Z n¢j uz je film pfimo poustén na platno. Nékterad ceska kina se zapojila do celosvétového
projektu LIVE in HD, ktery zac¢al v roce 2006. Jde o pfimé pienosy z Metropolitni opery
v New Yorku, ktera sva nejlepsi predstaveni pienasi ve vysokém rozliSeni do celého svéta.
Za sez6nu 2007/2008 vidélo operu ve svétovych kinech 920 000 divaku, ktefi o 90 000
prevysili ro¢ni navstévnost samotné metropolitni opery. Z 60 kinosalii v severni Americe

se nyni t€si ptizni ve vice nez 1000 kinosalt ve 32 zemich v celém svété. [30]

Kina svého digitalniho potencidlu vyuZivaji i k uvadéni méné znamych filmd a dokumentd,
které se do ceskych kin pfili§ nedostavaly. Sviij prostor ziskali i1 filmafi zacatecnici ¢i
amatéfi, ktefi maji moznost svoje dilo uvést v jednom z blizkych kin a splnit si sviij sen. Je
otazkou &asu, kdy se kinosaly zagnou vice vyuZivat jako koncertni saly. Ceské publikum

na takovou formu zdbavy zatim neni moc pfipraveno.

Miuizeme také ocekavat, ze ve velkych méstech, kde je v provozu jeden ¢i vice multiplex1,
se divaci omezi pouze na tato projekcni mista a mistni kina zlstanou bez divaka. Provoz
mensich kin, ktera se v€as nepfipravila a neprosla rekonstrukci do stavu digitalniho kina se
blizké budoucnosti pravdépodobné nedockaji. Hlavni podil na tom bude mit fakt, Ze
od roku 2013 se filmy budou distribuovat vyhradné v podobé digitalnich kopii. V Ceské
republice je digitalizovano ptes 300 kinosald z celkového poctu asi 470. [13]
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4.6 Soucasny internet

V roce 2010 probéhl vyzkum spole¢nosti Mediasearch ,,Video na internetu®, ktery ndm

muze dat piehled o tom, jaké jsou trendy ve sledovani videoobsahu na internetu. [19]

Jiné video na internetu
(hudebni klipy, vtipné reklamy, videa dopliujici zpravodajstvi, tryvky z filmi atp.)
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Obrazek &.2 — Sledovanost videa na internetu

Z grafu si mizeme udélat obrazek o tom, ze 76% uzivatell internetu alespon jednou tydné
prehraje néjaky videoobsah z internetu. [19]

Kde na internetu sledujete nasledujici typy videi?

Ti, ktefi znaji a navstivili dany videoserver alespoii jed v poslednim roce
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Obrazek &.3 — Cetnost sledovanosti videa na internetu

Miuzeme si vSimnout, ze sledovanost potfadi, filma ¢i seridlti v plné délce na televiznich

videoserverech mnohonéasobné prevysil nejvyhleddvanégjsi videoserver Youtube.com. Je
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také poznat, ze televizni videoservery maji co nabidnout, a ze divaci se na potad ¢i serial
podivaji na internetu, pokud je nestihli zhlédnout v televizi.

Nejobvyklejsi zpiisob, jak lidé sleduji videa na internetu, je poslanim ¢i preposlanim
odkazu daného videa od pratel, rodiny ¢i spolupracovnikli v praci.

Samotné hledani videa na internetu pomoci vyhleddavace provadeji predevSim mladsi
uzivatelé ve véku 15 — 24 let. Uzivatelé pfedem védi, co na internetu chtéji sledovat a

malokdy ¢ekaji, az je néco zaujme. [19]

Oblibenost internetu a jeho obsahu roste, a to predev§im u mladé generace, ktera své
navyky pfenaSi i na generace star$i. Lidé nejvice na internetu stravi prehravanim
netelevizniho videa a to nejcastéji ptes stranky youtube.com nebo socidlni sité Facebook.
Alespori jedno video denné zhlédne ¢tvrtina konzumentd. [24, 25]

Video server stream.cz ma denné pies jeden milién piistupt, coz je 10% celé populace CR

a asi 15% uzivatell internetu. [28]

Nedilnou soucasti distribuce filml je internet. V dneSni dobé se s nim setkavame v
podstaté kdekoliv. Od stolnich pocitacii pfes vSudypfitomné notebooky aZz po popularni
touchpady a chytré mobilni telefony. Na vSech téchto zafizenich mizeme piehravat v
podstaté libovolny audiovizualni obsah a vétSina z prehravaného obsahu t€émito zafizenimi

pochézi prave z celosvétove sité.

Nesmime opomenout autorské dila, kterd nemaji na Sirokou distribuci penize a internet je
pro n¢ jedinou mozZnosti, jak film dostat mezi lidi. Pfikladem je rozvoj videoportala s tisici
az miliony kratkych videi, ktera jsou Kk vidéni pravé pies internet.

Internetem se $ifi r0znd televizni vysilani pfedevsim zahrani¢nich, zpravodajskych a
sportovnich programa.

V CR se vysokorychlostni pfipojeni rozsifuje primérnou rychlosti, ale stale vsichni
obyvatelé k nému nemaji pfistup. S rozvojem napomahaji i mobilni operatoti, ktefi diky

3G a nastupujici 4G sitim, zvySuji propustnost vSech dat, a tedy 1 internetu.
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Zavérem pohled na zajimava Cisla (stav k 31. 12. 2011):
internet denné navstivi pies 6 000 000 lidi v CR [26]

e internetovy videoportal stream.cz ma denné pies 1 000 000 piistupt [28]

e youtube.com ma celosvétoveé 3 000 000 000 piehranych videi denné

e internetové video zhlédne primérné 785 000 000 uzivateld mesi¢né (v roce 2012 to
bude pravdépodobné pies 1 000 000 000 uzivateli na celém svéte)

e 23% mladych ¢eskych uzivatell internetu navstévuje youtube.com [8]

o 13% Ceskych divaki sleduje televizni vysilani z archivi, praveé pres internet [18]

4.7 Rozvoj internetu

Internet mé prostor k ristu co do poctu uzivateld, tak do rychlosti pirenosu. Evropska
komise v dokumentu ,Strategie pro inteligentni a udrzitelny rast podporujici
zaClenéni* bude podporovat rozvoj vysokorychlostniho internetu. Do svého dokumentu
vlozila slova: ,, Cilem je zajistit udrzitelny hospodarsky a socidlni prinos jednotného
digitalniho trhu, zaloZzeného na rychlém a superrychlém internetu a interoperabilnich
aplikacich, se Sirokopasmovym pripojenim pro vSechny obyvatele do roku 2013, s
pristupem k vyrazné rychlejsimu internetu (nad 30 Mb/s) do roku 2020 a s nejméné
polovinou evropskych domdcnosti s internetovym pripojenim rychlejsim nez 100 Mb/s. “[1]
Zvysenim konektivity obyvatelstva vysokorychlostnim internetem o 10% se zvysi, podle
studie OECD, o 1,2% HDP (hruby narodni produkt), coz je v dneSni dobé¢ asi 45 mld.
korun. [17]

Jak ze strany EU, tak poskytovatelll internetu, mizeme ocekavat stile vétsi nabidku
pfipojeni se k internetu. Za minuly rok se nejrychlej$i zplisob pfistupu na internet, pies
optické vedeni, meziro¢né zvysil o 22 procent na 25,8 Mbit/s. Nejveétsi narast v rychlosti
pfipojeni zaznamenalo mobilni pfipojeni v priméru na 1,9 Mbit/s, coZ je meziro¢né o

183%. Nejcastéjsi piipojeni pomoci xDSL rostlo o0 45% na 6,8mbit/s. [16]

ZvySovani rychlosti pfipojeni k internetu je pouze technologickou otazkou. Nejvice se u
nas hovoti o nejnovéjSich mobilnich technologiich zndmych pod zkratkou LTE, které svou
rychlosti nemaji konkurenci a dosahuji rychlosti 100Mb/s pro download a 50Mb/s pro
upload. V CR se s touto technologii zatim nesetkame, jelikoZ Zadny z operator nema

zatim v dlouhodobém planu vybudovat sit’ na této technologii. Jedinou moznosti by byl
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dalsi operator, ktery by vydrazil nové frekvence uvolnéné z Sifeni analogového televizniho

signalu.

Co se tyké internetu do domécnosti nebo do firem, stale castéji se mtizeme piipojit pomoci

optického vedeni, které se rozsifuje.

Rychlost piipojeni je vétSinou rozhodujici, ale bez datovych tlozist” a serverti by na inter-
netu nemohlo byt tolik obsahu v podobé¢ videi, fotografii, hudby a textii. Kolik je na svété
datovych serveru a ulozist, je jedna velka neznama. V roce 2011 se snazili odbornici od-
hadnout pocet servert firmy Google a dosli k ¢islu 900 000, pfiCemz tento gigant mél
ovladat 2% obsahu internetu. Na svété v minulém roce bylo asi 44 miliond serverid. V roce

2012 s rozvojem cloudovych sluzeb a videoobsahu bude poc¢et o0 mnoho vyssi.

Zajimavym srovnanim naseho ¢eského internetu je sledovani veskerého pohybu na interne-
tu agenturou Akamai. Ta béhem druhého ctvrtleti v roce 2011 sledovala déni na internetu a

poté nabidla tyto zajimavé informace:

e Ceska republika ma 8. nejrychlejsi internet na svété, pramérma rychlost surfovani
byla 6,7 Mbit/s. V evropském méfitku CR skonéila pata za Nizozemim, Loty$skem,
Svycarskem a Irskem.

eV Ceské republice je 95% ptipojek k internetu vedeno vyssim datovym pfipojenim
nez 2 Mbit/s, pficemz svétovy primér ¢ini 65%.

e Pfipojeni nad 5 Mbit/s pouziva 55% Cechtl, coz ndm svétové dava sedmou pFicku.

e Zajimavosti je, Ze v roce 2011 nejrychleji ptipojenym méstem v Evropé bylo Brno s
prumérnou rychlosti 8,3 Mbit/s a umistilo se tak na 55.mist¢ z celosvétového

hodnoceni. [35]

4.8 Pasivni a aktivni divaci

Budou hledat lidé feSeni, kdy budou moci sledovat cokoliv a kdykoliv, tedy vyvolat
jakykoliv program z archivu? Nebo budou mit chut se divat na to, co jim televizni a

distribu¢ni spolecnosti nabizeji?

Filmy se daji sledovat a divat (i kdyz to neni spravné ¢esky). Jde o to, jak velky zdjem o

film mame a zda-li se o néco podobného zajimame ¢i ne. Nemusi to byt z né¢jakého
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zasadniho hlediska, staci tieba 1 oblibeny herec, rezisér ¢i zanr.
Pokud zdjem mame, sledujeme jej a mame z néj pozitek. Radi si vytvofime nazor a mize
byt pozitivni i negativni. Na snimek se pak chceme divat, a bud’ ho nalezneme v programu

a udélame si na n¢j ¢as nebo si jej nahrajeme a pustime pozdéji.

U vétSiny divakl ale nastava problém opacny. Maji urcity volny ¢as a v ten chtéji sledovat
to, co je jim nejblize. Nekdy si divak opravdu najde to, co mu sedne, a ma vyieSeno.
Mnohdy ale divdk pouze vybere a sleduje. Po skonceni si vlastné nic nefekne, a bud’

prepne na jiny kandl, nebo vypind a jde spat.

Rekl bych, Ze typicky rozdil je piedevsim ve véku divéka. KdyZ je ¢lovék mlady, porad
hled4, hlid4 a najde si na to cas i energii. Pozdé¢ji zacne jenom hlidat a v jesté¢ pozd¢jSim
véku uz nema energii a myslenky vibec na nic. Kde se tyto vékové hranice nachazeji, je
pravdépodobné velice individualni a nedaji se presné urcit. Zpracovani je spiSe na
sociologii a pfesahuje zaméfeni diplomové prace. Jisté neptijde jen o hledisko véku divéka.
Pro svou diplomovou praci povazuji vék divdka za vyznamné hledisko, které vyrazné

ovliviiuje navrzené feSeni v projektove Casti.
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5 SHRNUTI DNESNICH MOZNOSTI DISTRIBUCE

Divak ma riizné moznosti, jak sledovat filmy a dalsi videoobsah. Rekl bych, Ze dne$niho
divaka nejvice trapi pravé ona distribuce. Divak si musi hledat dlouhou cestu, jak se
k audiovizualnimu dilu dostat. Kdyz ma televizi, nesmi zmeskat dany program. Kdyz to
nenajde v televiznim programu, ale na kanale, ktery nepfijima, musi pfemyslet o zméné
piijmu televizniho signalu. Poté bude fesit, jaké balicky si dokoupit, aby byl spokojeny. A

divak nakonec stejn¢ nebude spokojeny a zajde si na premiéru filmu do kina.

Ne vzdy ho také zhlédne na spravném misté. Misto toho, aby celovecerni film sledoval u
kvalitni televize s prostorovym zvukem, sedne si pied notebook a na nestejnomérné pod-

sviceném displeji s reproduktory o vykonu dvou watti si zkazi zazitek.

Nejde o to, ze bychom méli mit pocitac a délali na ném vse. Nejde o to mit televizi a vyfi-
zovat na ni e-maily a psat seminarni prace. Jde o to mit dostatecnou konektivitu internetu v

domacnosti a vyuzivat pocitac k praci a televizor k zabave.

Otazkou také je, kolik je v Ceské republice a obecné ve svété konzumenttil, ktefi jsou se
souCasnym stavem spokojeni. A kolik je té€ch, ktefi jsou nespokojeni a hledaji Si svoje

vlastni cesty.
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6 NABIDNUTE RESENI PRO DIVAKY

V projektové casti prace navrhuji vhodna feSeni pro sledovani filmového, televizniho a
seridlového obsahu z pohledu divéka (kapitola 6). Sedma kapitola obsahuje doporuceni a
zamysleni pro distributory. Nastin blizké budoucnosti distribuce filmového dila uvadim v

kapitole 8.

Dle prostudovanych moznosti a zjisténi analyzy dat, co kterd vékova skupina nejvice
vyzaduje od televizniho pfijimace, navrhuji tii feSeni pro sledovani filmového, televizniho

a serialového obsahu.

Predlozené navrhy jsem zaméfil predevSim na popis zatizeni zajiSt'ujici vhodnou distribuci
audiovizualnich dél k cilovym skupindm divakl. Zaroven se pokouSim orientacné
ohodnotit ndkupni cenu navrhovanych zatizeni v cenach k 30. 4. 2012. Konecné ceny a
druhy zafizeni budou ovlivnény socidlnim postavenim, vkusem, zivotnim stylem,

znalostmi a hodnotami konkrétniho divaka.

6.1 Miadi lidé, mlada rodina bez déti 20 — 35 let

Mladi lidé nemaji moc €asu ani naladu se divat na televizi. Nemaji radi, kdyz se jim néco
podsouva a chtéji si vybrat sviij vlastni obsah. Zaroven maji svlij osobity styl a jsou divaky
naro¢nymi, kdy jim je desitka programii malo. Zaroveni nemaji problém si tento naro¢ny
obsah vyhledat a sehnat. To v§e umocnuji ¢asové naro¢né aktivity mimo byt ¢i dim,

tj. nemoznost sledovat urity obsah v jeden pfesny ¢as.

Pro cilovou skupinu budu hledat feSeni hlavn€ modularni. Vétim, ze skupina uzivateli by
si rada zazitky odvezla i nékam na dovolenou ¢i ke znamému na filmovou party. U cilové
skupiny pfedpokladam, Ze vlastni notebook ¢i jiny druh pocitace. Pocita¢ by mél mit
vystup ve vysokém rozliSeni ptes HDMI nebo DVI konektor. Umozniuje piipojeni k
dataprojektoru a ke kvalitni reprosoustavé. Na tomto setu se daji kvalitné sledovat filmy i

seridly a je snadné celou sestavu rychle slozit. Zalezi jen na dispozicich bytu, zda se bude

rNv v
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K filmovym ¢i jinym audiovizudlnim zdrojim se tato cilova skupina bude dostavat ptes
internet (a to at’ uz legalné ¢i nelegalné). Pro vyssi naroky se da ptipojit DVB-T tuner do
USB a z pocitace se tak stane plnohodnotny televizni pfijimac¢. Predpokladam, Ze cilova
skupina zhlédne velké mnozstvi videoobsahu na svém pocitai, ale zaroven je natolik
vyspéla, ze si najde par péknych vecert, u kterych si uzije film dle vlastniho vybéru v

jakykoliv vhodny cas.

Finan¢ni naroc¢nost:
e dataprojektor 10.000 — 25.000 K¢
e reprosoustava 3.000 — 8.000 K¢
e DVB-T tuner do USB do 1.000,- K¢

6.2  Rodina, pracujici rodic¢e s détmi 35 — 65 let

V jakékoliv rodin€ je mnoho riznych povah, nalad a odlisné potfeby. Na audiovizudlni
obsah se v této vékové skupiné budou divat jak Sestileté déti, tak dospivajici mladez, rodice

malych déti 1 odriistajicich dospélych jedinci.

U cilové skupiny hledam feSeni, které je nejvice variabilni. Poskytuje standard v podobé
televizniho vysilani. Nemél by chybét piistup na internet a ke sluzbam dostupnym ptes
internetovy prohlize¢ i do online videoptij¢ovny. Méla by tu byt moznost si dany program
¢1 film nahrat do vlastni paméti a zpétné si ho pustit. Zaroven je systém dostate¢né jedno-

duchy, aby ho mohli ovladat déti 1 starsi lidé.

Zobrazovaci zatizeni neslouZi pouze jednomu ¢i dvéma obyvatelim bytu ¢i domu. Zatizeni
musi byt proto pfipraveno ihned k pouziti (na jednom misté, bez nutnosti cokoliv

propojovat draty), tak vybaveno sedacim ndbytkem pro pohodIné sledovani.

Za vhodné technické feSeni povazuji pfiméfené velky televizor s multimedialnim centrem
pfipojenym k televizni anténé, do sité internet a do domaci sité. Dnes uZz je mnohem
dalsiho pocitace. Je vyhodou, Ze televizor je pouze zobrazovaci zafizeni a nemusi mit v
sob¢ zadné technické feSeni, vSe obstard multimedidlni centrum. Staci televizor s vérnym

podéanim barev.
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Pro vyssi programovou nabidku bych volil dle dostupnych moznosti satelitni, kabelové

nebo IPTV pfiipojeni. Nutno si dat pozor na kompatibilitu s multimedidlnim centrem.

Muzeme sledovat bézné televizni vysilani, mizeme si z néj cokoliv nahrat a nasledné

prehrat. Na internetu si miizeme cokoliv spustit, koupit, popft. ptjcit.

Finanéni naroénost:
e televize 10.000 — 15.000 K¢
e multimedialni centrum 6.000 K¢&

e reprosoustava 3.000 — 8.000 K¢ (neni nutnd)

6.3  Nepracujici seniofi 65 let a vice

Seniofi, vétSinou jiz nepracujici, maji relativné dostatek volného Casu. Maji vSak za svij
zivot dostatecn€ vyvinuty osobity vkus. Maji dost vyhranény zajem, a to napiiklad o poli-
tiku a pfirodovédné dokumenty. VéEtsina jiz nepatii k tém, ktefi by aktivné vyhledavali svij
obsah a divali by se na n¢j ve chvili, kdy potfebuji. Rad¢&ji si sviij oblibeny potad ¢i film

zakrouzkuji v televiznim programu a radi si na n¢j pockaji.

Také musime ptihlizet k tomu, aby technicka obsluha byla co nejjednodussi. Z technického
hlediska zobrazovaciho zafizeni se tu jedna opét o televizor adekvatni tthlopticky. Pro zisk
video obsahu bych urcité zvolil klasické televizni vysilani a dle aktualni potieby tizce spe-
cifickych programi ¢i filmt dal$i moznost pfipojeni. Jako vhodna se mi jevi kabelova ¢i
IPTV s ptistupem na VoD. Balicky programti ke zminénym druhtim pfipojeni jsou tematic-
Ky zaméfené, a tak je velice pravdépodobné, Ze cilové skupin€ budou vyhovovat. VoD sice
poskytuje sluzby hlavné tém, ktefi chtéji vidét obsah kdykoliv, ale je to také misto, kde se
nachdzi obrovské mnozstvi video obsahu, ve kterém se diky tematickému tf¥idéni rychle

zorientuji.

Finanéni naroc¢nost:
e televize 10.000 — 15.000 K¢&
e reprosoustava 3.000 — 8.000 K¢

e poplatek za nadstandardni sluzby/programové balicky 500 K¢ / mésic
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7 MOZNOSTI DISTRIBUTORU

Distributoii by se méli rychle ohlédnout, kde jsou divaci, kde jsou technologické moznosti,
a kde jsou jejich trzby. Kazda spolecnost, a nemusi jit jen o distribu¢ni spolecnost,

pottebuje dosdhnout zisku a mit vétsi podil na trhu.

Pro¢ tedy divakiim nezpfistupnit obsah, o ktery maji zajem? Pro¢ stdle nabizeji jen

masovou zabavu?

Myslim si, ze potencial pro zvySovani zisku distributort ma praveé internet, a to online
videopijovny. V nasledujicim textu porovnavam soucasné fungovani televizni reklamy a
reklamy na internetu a navrhuji zpisob, jak zpfistupnit divakiim velky objem aktudlniho

video obsahu.

7.1 Srovnani vyuziti reklamy

Neexistuje jednodussi zpusob, jak dostat jakykoliv video obsah do 65 % domacnosti. To
jsou ty domécnosti, které maji pfistup na internet. Kdyby byly filmy dostupné za nckolik
desitek korun v kazdém pocitaci ¢i televizi ptfipojené na internet, lidé by radéji Castku
zaplatili misto toho, aby sledovali ptedplaceny program v televizi nebo obchazeli zakon a

nelegalné stahovali, kopirovali a divali se na nejnovéjsi filmy a seridly.

Kromé samotného prodeje prav na vysilani ¢i prodej filmi a seriald, pomahaji ve filmovém

primyslu reklamy. Reklamniho prostoru médme hned nékolik druhi:
e reklama pred, béhem 1 po vysilani v reklamnich blocich
e reklama v samotnych potadech ¢i filmech — product placement

e reklama, ktera se v pofadu objevi na zékladé¢ néjaké soutéze, s hlasovanim Cci

pfimym prodejem

e reklamni prouzZek na jedné stran¢ videa - reklama hlavné pouZivana u internetovych

videi, ktera se da kiizkem lehce odstranit

Zam¢iim se predevSim na prvni a posledni druh reklamniho prostoru. Prvni reklamni
prostor zname z denni praxe. Reklama vlozend pred internetové video, kterd bézi 30 vtetin
a po nékolika prvnich vtefindch muzeme reklamu pieskocit. Posledni druh zndme

pravdépodobné hlavné ze serveru youtube.com. Reklamni prouzek, ktery se objevi s
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pfehrdvanym videem a po nékolika vtefinach sam zmizi nebo ho mizeme kiizkem ukoncit.

Toto jsou zatim jediné zplisoby reklamy, které ndm internetova videa nabizeji.

7.2 Omlazena videopiijcovna

Vidim to tak, ze bude fungovat videoportal, ze kterého si poustime zvoleny film. Vybereme
ho ze seznamu a stiskneme tlacitko ,,pfehrat™. Prohlize¢ se nas pted spusténim zeptd, zda
chceme piehrat obsah zdarma, nebo si jej zaplatime. Pokud zaplatime nékolik desitek
korun ptes kreditni kartu, kreditem, ktery mdme na videoportdlu ¢i jinou zajimavéjsi
formou, budeme se divat na film od zacatku do konce bez pteruSeni. Pokud si zvolime
moznost ,,zadarmo*, budou nds béhem filmu cekat reklamy. Mohou mit mnoho podob.
Mohou to byt reklamni bloky, jak je zndme z televize, mohou to byt reklamni prouzky,
které na nas béhem sledovani budou vyskakovat, nebo to mizou byt loga sponzori potradu

¢ filmu.

Pro¢ ale zavadét stejny model na internetu, kdyz jej mame v televizi? Dlvody jsou
minimalné dva. Prvnim z nich je obrovska moznost internetu, ze si divak mtize vybrat film
dle svého pfani a nemusi se omezovat na predem dané televizni programy. Druhym

divodem je moznost vyd¢lat pfimo na divakovi nebo pomoci reklam.

Asi se tento druh byznysu zda distributorim nezajimavy. Prodéavat filmy za par korun,
dolari ¢i eur. Ale nedovedu si ani piedstavit tu obrovskou sumu penéz, kterd by se z téchto
drobnych sesla, kdyby se jen polovina lidi, co stahuje bézné filmy a serialy z internetu,

rozhodla pro nakup takového druhu produktu a zlistala u né;.

Dokladam 1udaj zvefejnény na serveru torrentfreak.com na konci roku 2011. Zvetejnil
zebricek deseti nejstahovanéjsich filma pfes program BitTorrent, od zacatku roku 2006 do
podzimu roku 2011. Jen pomoci tohoto programu na sdileni a stahovani predev§im
nelegalniho obsahu se deset nejstahovangjSich filmt zaslouzilo o 167 miliént nelegalnich
kopii. Odhadované trzby za tyto nelegalni kopie by byly 7,78 miliardy dolart, tj. asi 147
miliard korun. Musim ale zdUraznit, Ze jsou to data pouze z jednoho jediného zptisobu, jak
si nelegalni obsah poftidit. Celosvétova Cisla z nelegalniho stahovéani a kopirovani musi byt

mnohonasobné vyssi. [6]
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8 NASTIN BLIZKE BUDOUCNOSTI

Divaci se setkaji s nastupem druhé generace pozemniho digitdlniho vysilani DVB-T2,
ktery umozni v jednom pasmu vysilat ¢tyfi programy ve vysokém rozliSeni, nebo 10-12
programt ve standardnim rozliSeni. V letech 2013 - 2016 bude pravdépodobné probihat
vysilani jak v DVB-T, tak DVB-T2.

Staly rozvoj je o¢ekavan v rychlosti internetu a s tim spojené moznosti vyuzivat internet ke
stale Cast&jSimu a kvalitngjSimu sledovani multimedialniho obrazu pies internet. Rozvoj
sluzeb na internetu stile roste a jeho vyznam bude urcité stoupat. Internet se zacne
vyuzivat do budoucna hlavn€ v zdbavni televizi, kdy bude moZno pies internet
prostfednictvim televizoru hlasovat, davat otazky a dale rozvijet jiz bézné funkce

v televizoru, jako jsou:

. Informacni sluzby — zpravy z nejriiznéjsich oblasti zajmu — tzv. super teletext
. Aplikace synchronizované podle TV programu — lokalné interaktivni hry

. E-commerce — nakupovani, transakce riizného formatu

. Sluzby vzdélavani, E-government, E-health

Budouci divék nebude nikdy tak narocny, ze by si chtél poustét pouze to, co chce a bude
mu Vv ur¢itém ve&ku, Zivotni situaci ¢i aktualnimu stavu jedno, co si pousti. Proto si myslim,
Ze celoplosné vysilani nikdy nevymizi. Bude pfibyvat téch, ktefi o jasné dany obsah budou
mit zdjem a budou si ho chtit co nejjednoduse;ji pustit. A zde je mnoho prostoru pro hledani

novych cest a zpiisobti distribuce.

V kinodistribuci se pak diky satelitim a dal$im novym zplsoblim distribuce budou dat
uskute€nit nejriznéjsi ptimé prenosy do kin v HD ¢i vyssi kvalité (4K) do celého svéta.

Bude mozné realizovat celosvétové premiéry bez pozemni distribuce.

Ceka nas rozvoj hybridniho vysilani, kdy budeme sledovat to, co chceme, ale uz nebudeme
rozliSovat, zda je to program bézné vysilany nebo zda je to potad ¢i film vyvolany z

internetové databaze. To za nas bude fesit technika.
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ZAVER

Myslim si, ze v praci se mi podafilo naplnit vytycené cile. V teoretické praci jsem detailné-
ji porozumél vSem druhim bézné distribuce. Zajimavé bylo, polozit si nékolik otazek
dnesni doby a hledat na né¢ odpovédi. Zde jsem hledal riizné druhy chovani divéka jak k
samotnym kanadlim a potfadim, tak divody jak se rozhoduje. Tato ¢ast prace mé obohatila,

hlavné proto, Ze jsem dochazel k zajimavym zavérim, nad kterymi se ¢lovék musi zamys-

let.

Vyzvou byla projektova ¢ast, kde jsem nejenom navrhnul tfi vhodna feseni pro tfi generace,
ale také pftilezitosti pro distributory. Po dokonceni analyzy prace jsem si uvédomil, ze ta-
kovou pfilezitost si nemohu nechat ujit a navrhl jsem feSeni, které z ¢asti existuje, ale niko-
liv globalng, jak by bylo potieba. Byl bych velice rad, kdyby se moje myslenky staly sku-
te¢nosti a co nejdiive se do naSich televizoru a projektorti dostaval predevsim kvalitni ob-

sah, ktery sami chceme sledovat.

Mrzi mé, kdyz sleduji, jak ¢erny trh zvlada to, co by mohlo fungovat legalné a jesté by na
tom mohli distributofi vydélat. Mozna jsem nyni sdm proti v§em, kdyZ vSem stahovaclim
filmt budu brat penize. Ale jelikoz mnoho filml je nyni na Glozistich, za kterd uZivatelé
plati podobné sumy, jaké bych si pfedstavoval u legélniho stahovani filmi z internetu, tak

bych vynaloZené penize pouze ptresunul z tmavych koutil IT svéta do téch svétlych.

Internet mé velky potencial, ktery vSak nezni¢i ostatni zplsoby distribuce. VSechny budou
stale existovat spolecné. Kdyz vyuziti distribuce pies internet bude stoupat, jiné distribu¢ni

kanaly budou klesat.

Také mé mrzi, ze reklama piili§ ovlivituje mysleni lidi. Naptiklad mnoho lidi slovo digital-
ni povazovalo za spasu. Koupili si velkou mnohapalcovou obrazovku, kde na plose ve vy-
sokém rozliSeni sleduji vysilani v kvalité jako dfive. Tady je vidét, ze mnohdy je kvalitni

technologie prodavana rychleji, nez se vilbbec miize naplno vyuzit jeji potencial.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

3G

3D

4G

4K

BBC

Blu-ray

DCI

DVB-C

DVB-H

DVB-S

DVB-T

DVB-T2

DVD

EU

HD

HDMI

3. generace mobilnich telefontl, kde rychlost stahovanych dat neptesahuje SOMbit/s
technika pro zobrazovani prostorovych obrazt
4. generace mobilnich telefont, kde rychlost stahovanych dat ptesahuje SOMbit/s

rozliSeni obrazu o poctu asi 4.000 sloupcti, existuje vice variant pfesného rozliSeni

(HD 1920 sloupcti)
British Broadcasting Corporation, rozhlasova a televizni spole¢nost ve Velké Britanii
dalsi generace digitalnich optickych diska s kapacitou 25 a 50Gb

technické specifikace pro kinosaly, aby mohli promitat digitalni kopie filmu. Kritéria
jsou dany nejvétsimi filmovymi spole¢nostmi digital Video Broadcasting Cable,

standard digitalniho vysilani v sitich kabelovych televizi

digital Video Broadcasting Cable, standard digitalniho vysilani pies kabelovou siT
digital Video Broadcasting for Handhalds, standard digitalniho vysilani ptes satelit
digital Video Broadcasting Satelite, standard digitalniho vysilani pres satelit

digital Video Broadcasting Terestrial, standard digitalniho vysilani pfes pozemni

vysilace
nastupce DVB-T, podporuje prenos n¢kolika programti v multiplexu v HD rozliseni

digital video disc, format digitalniho optického datového nosice, mize obsahovat
data v podobé¢ filmi. Kapacita jednoho disku Digital Visual Interface, rozhrani pro

propojeni videozatizeni s pocitatem
Evropska unie

high definition, zkratka oznacujici format vysilani. Rozliseni v pixelech je

1920x1080

high-definition multi-media interface, konektor pro propojeni zatfizeni podporujici

HD a 3D technologie
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HDP

IPTV

LTE

Mbit/s

OECD

P2P

SD

set-top-box

usSB

VoD

xDSL

hruby nérodni produkt
televizni signal §ifeny pies internetovy protokol

technologie uréena pro vysokorychlostni internet v mobilnich zafizenich, teoreticka
rychlost stahovani 172,8Mbit/s a odesilani megabit za sekundu — rychlost prenosu

dat
megabit za sekundu — rychlost pfenosu dat
organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj

pocita¢ova sit’ na bazi ,,rovny s rovnym®, vSichni jsou si rovnocenni. Sit¢ hlavné pro

prenos a sdileni dat.
standard definition, standardni rozliSeni obrazu o velikosti 720x576 pixelt

zatizeni pro prevod digitalniho signalu na analogovy, pro starsi typy televiznich pfi-
jimaci

univerzalni sériova sbérnice, dnes nejuniverzalnéjsi zplsob piipojeni periferie k po-
citaci

video on demand, tzv. video na vyzadani. Divak si skrze televizni obrazovku vybere

obsah, ktery chce zhlédnout.

technologie, ktera umoznuje vedeni telefonu, dat ¢i kabelové televize po telefonnich

rozvodech. V CR nejéastéji v podobé



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 48

SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1. Ukazka televizniho vysilani DVB-H na mobilnim zatizeni,

zdroj: http://www.3g.co.uk/PR/Jan2008/DVB-H.jpg
Obr. 2. Sledovanost videa na internetu,

zdroj: http://i.iinfo.cz/images/205/jine-video-na-internetu-1-orig.png
Obr. 3. Cetnost sledovanosti videa na internetu,

zdroj: http://i.iinfo.cz/images/183/kde-sledujete-video-1-orig.png
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