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Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: Oponent BP: Ak. rok:
Romana Machanova Ing. Miloslava Kubhi¢kova, Ph.D. 2011/2012
Téma BP:

Analyza vyvoje nové produktové fady spoleénosti VITAR, s.r.0.

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 — 10)
1 Naroénost tématu prace 8
2 SplInéni cil(i prace 9
3 Teoreticka ¢ast prace 8

Prakticka cast prace

4 5 wE
(analyticka ¢ast) 8

Prakticka cast prace

5 S i 8
(FesSici cast)

6 Formdlni Groven prace 9
CELKOVY POCET BODU 0
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodi nesplnéno
(odpovida stupni ,F” podle ECTC)

1-2body spInéno pouze na drovni zdkladnich poZadavku
(odpovida stupni ,,E” podle ECTS)

3 —4 body splnéno s vyraznéjiimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,, D" podle ECTS)

5-6 bodu spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,C" podle ECTS)

7 -8 bodt splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B podle ECTS)

9 - 10 bodl spInéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Bakalarska prace analyzuje vyvoj nové produktové fady spole¢nosti VITAR, s.r.o. Dané téma
je v souladu se studijnim oborem.

Teoreticka ¢ast prace je v souladu s praktickou ¢asti a je naro¢na na teoretické zdroje nejen
z oblasti marketingu, ale i z oblasti farmaceutické. Zabyva se pojmem vyrobek, popisuje
vyvoj nového vyrobku, marketingovy vyzkum a SWOT analyzu.

V praktické casti je predstavena spolecnost VITAR, s.r.o. Vyznamnou d{asti prace je
charakteristika nové produktové fady, ktera obsahuje 3 produkty. Autorka prace zde musela
proniknout do odborné terminologie, ktera je spojena s prodejem téchto dopliik( stravy,
které jsou na pfirodni bazi.

StéZejni Casti prace je vyhodnoceni dotaznikového Setfeni. Dotaznikového Setfeni se
zucastnilo 175 respondent(. Otazky byly prehledné zpracovany do grafi a tabulek, véetné
slovniho komentare.

Celd prace vyustuje v kapitolu navrhi a doporuéeni, které jsou logické, smyslupiné a v praxi
vyuzitelné, ale vyzaduji jesté podrobnéjsi rozpracovani, napf. reklama v tisku.

Po strance formalni je prace v pofadku, cil prace byl splnén.

Doporucuji bakalafskou praci k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1) Odkud jste Cerpala informace do SWOT analyzy (s. 50)?

2) Které noviny nebo asopisy by byly vhodné pro reklamu téchto novych vyrobkii?
3) Kterd firma je nejvétsim konkurentem firmy?

Prace splnuje kritéria pro obhajobu BP.
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