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Téma DP: Marketingové komunikace pro pohádkový muzikál na ledě Popelka
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek diplomové práce: 
Cílem diplomové práce je navrhnout základní osnovu integrovaných marketingových komunikací pro plánovaný muzikál na ledě Popelka. K tomu autorka v teoretické části přináší poměrně obsáhlé uvedení do problematiky kultury, umění a zábavy a následně konkrétněji do problematiky muzikálu a muzikálu na ledě. Následně se autorka velmi úspěšně pokouší obecnou teorii marketingu a marketingových komunikací (sice marketingového a komunikačního mixu) vztáhnout přímo na prostředí muzikálu na ledě, přičemž vychází ze zkušeností z muzikálů na ledě Mrazík a Romeo a Julie, které byly v minulosti realizovány týmž producentem, který připravuje muzikál na ledě Popelka. Srovnávací analýza marketingového a komunikačního mixu komerčně velmi úspěšného muzikálu Mrazík a o mnoho méně úspěšného Romea a Julie je jádrem praktické části. Srovnáním marketingového mixu autorka v podstatě potvrzuje svou v úvodu stanovenou hypotézu, že pro úspěšnost tohoto typu produkce je důležitější samotný námět (produkt), než realizované marketingové komunikace. V analýze se jí daří hledat chyby v marketingovém i komunikačním mixu obou produkcí a na základě toho v projektové části navrhuje obecný rámec pro marketingový a komunikační mix plánovaného muzikálu Popelka. V souladu se svými výše zmíněnými závěry zpochybňuje záměr producenta vytvořit původní scénář i hudbu (které by byly nutně diváky konfrontovány s filmovou pohádkou Tři oříšky pro Popelku, která je v Česku podobným fenoménem jako Mrazík). Přestože muzikál Popelka je prozatím ve stádiu tvůrčích příprav a úvah, autorka diplomové práce v projektové části přináší poměrně podrobný plán marketingových komunikací, který je opřený o důkladnou segmentaci cílového publika a navrhuje komunikační prostředky, které tvůrci u minulých produkcí nevyužili a které by mohly být pro úspěch muzikálu skutečně přínosem (například možnost product placementu). Dle mého názoru je předložená diplomová práce velmi ucelenou, logicky sestavenou a komplexně pojatou studií výborně naplňující své cíle, která má velký význam pro teoretické studium marketingu kultury i pro využití v praxi. 
Otázky k obhajobě: 
Byl v realizačním týmu vyčleněn pracovník (oddělení) pro marketing a marketingové komunikace? Pokud ne, kolik lidí by se těmto aktivitám mělo věnovat a jak by měla vypadat případná spolupráce s externími komunikačními a mediálními agenturami?  
Jakým způsobem by měla být měřena a vyhodnocována účinnost marketingové komunikace muzikálu vzhledem k jeho cílovým skupinám? 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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