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ABSTRAKT

Tato zavérecna bakalarska prace feSi prezentaci a propagaci mddni znacky MODEST
APPAREL. Soucésti této propagace je sada POP materialii ur¢enych primarné k uskladné-
ni, prezentaci produktli a pfipadné moznosti umisténi do obchodil a na festivaly. Tato POP
sada, svou moznosti nejrizn€jSich kombinaci, je vhodna jak pro samotné uskladnéni, tak
pro sezeni a nespocet dalsich kombinaci. Dale je to obal na triko, jehoz hlavni vyhodou je
snadnd a rychld manipulace pii distribuci. V neposledni fad¢ je to samotny vizudlni styl
znacky spojeny s doprovodnymi grafickymi prvky, tiskovinami a webovou prezentaci. V
teoretické Casti jsou zminény pojmy jako je merchandising, branding, obalovy design, pou-
ziti a funkce POP materiall a jejich historie na ¢eském trhu. Projektova ¢ast obsahuje spe-
cifikaci a technické parametry samotnych ¢asti POP sady, obalu na trika a SWOT analyzu,
ktera zjist'uje mozna rizika a ptilezitosti znacky MODEST APPAREL.

Kli¢ova slova: moda, obal, POP, ekologie, skromnost, inovativnost

ABSTRACT

This final bachelor's thesis solves the presentation and promotion of fashion brand
MODEST APPAREL. Part of this promotion is a set of POP materials designed primarily
to storage, product presentation and possible options for placement in stores and festivals.
This set of POP its various possible combinations is very suitable for storage and seating
and countless other combinations. Then there is the t-shirt package, whose main advantage
is the quick and easy handling during distribution. Finally, it is very visual style of the
brand associated with supporting graphic elements, printed materials and web
presentations. The theoretical part mentioned concepts such as merchandising, branding,
packaging design, use and function of POP materials and their history on the Czech
market. The practical part includes a specification and technical parameters of the POP,
packaging of the t-shirts and the SWOT analysis that identifies potential risks and
opportunities of MODEST APPAREL brand.

Keywords: fashion, packaging, POP, ecology, modesty, innovation
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UvVOD

Modni znacka MODEST APPAREL vznikla v roce 2010. Hlavnim cilem bylo vytvofit
plnohodnotnou ¢eskou znacku, kterd ptinese jak na ¢esky, tak i zahraniéni trh néco nového,
néco co se vymyka konkurenénim moédnim znackam podobného zaméieni. Hlavni snahou
bylo nalézt jakousi mezeru na trhu a predevsim zdokonalit to, co délaji jiné znacky Spatné.
Uvédomuji si obrovskou silu konkurence, které zpocatku ani konkurovat nelze. Vytvoreni
néceho takového jako je novd mddni znacka, je béh na dlouhou trat. Je to predevsim sbira-
ni zkuSenosti na zaklad¢ vlastnich chyb, hledani novych kontakti a moznosti, je to odhod-
lani a Zivotni naplnéni, které ¢lovek pii nééem takovém jako je budovani znacky nezbytné

potiebuje.

Filozofii znacky MODEST APPAREL je propojeni médy, sportu, hudby, ekologie a vy-
tvoftit tak lifestylovou znacku, kterou budou mit lidé radi nejen pro jeji produkty, ale pre-
devsim pro jeji celkovy charakter. Ekologické mysleni zahrnuje nejen dohled na materidly
a vyrobu samotnych produktt, ale ptedevsim projekt vysazovani stromu za kazdé prodané
triko. Na podzim roku 2011 bylo vysazeno 222 lip u hradu Malovice za prvnich prodanych
222 tricek.

Cilem této bakalaiské prace bylo vytvofit fungujici zdzemi v oblasti uskladnéni a nasled-
ného prodeje produkti. Uvédomuji si Casté problémy, které vznikaji v disledku uskladnéni
a distribuce produkti koncovému zdkaznikovi. Na ¢eském trhu jsem se zatim nesetkal s
nestandartnim zplsobem baleni zbozi v podobné oblasti podnikdni. Myslim si, Ze je tato
Cast Casto zanedbavana a proto by bylo dobré hledat v téchto nedostatcich potencial. Dale
je to celkovy pftistup k samotnému zékaznikovi, ktery neni v mnohych ptipadech nijak
vstiicny. Tyto a jiné aspekty se snazim touto bakalarskou praci vytesit a nabidnout tak ja-

kousi alternativu dne$ni mladé spolecnosti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 JEDNOTNY VIZUALNI STYL

Corporate identity, neboli jednotny firemni styl, je velice dulezitou soucasti pti budovani
znacky a pro nasledny predmét podnikdni. Soucasti firemniho stylu neni pouze samotny
logotyp, ale ptedevsim soubor pravidel, které specifikuji jeho uziti v merkantilnich tisko-
vinach (vizitky, hlavickovy papir, obalky, apod.). Tyto pravidla jsou uvedeny a blize spe-
cifikovany v logomanualu a definuji pfesnou podobu logotypu, jeho nejriznéjsi podoby a
varianty, barevnost, invertni barevnost, zakdzané manipulace, ochrannou zo6nu, aj. Tento
logomanuadl je proto nezbytny pro spravné zachazeni s logotypem a doprovodnymi prvky s

nim spojenym, a to pfedevsim pii manipulaci tiskéren a jinych osob, nez je sdm autor.

Znacka byva zpravidla nejcenngjsi ¢asti dané spolecnosti ¢i firmy, a proto by mél byt kla-
den velky diraz na jeji budovani. Zapamatovatelnost znacky pro okoli je jednim z nejdiile-
Odliseni od stavajici konkurence je jeden z kol které je nutno splnit pokud ma byt znac-
ka specificka a néjakym zpisobem jedinec¢nd. Pti tvorbé firemniho stylu je nutné se zamys-
let nad tim, co délad konkurence Spatn¢ a na zéklad¢ téchto poznatkli vytvofit danou véc
jinak, a pokud mozno 1épe. DalSim problémem je nespocet logotypi, které jsou mnohdy
svym tvarem a barevnosti velice podobné, na prvni pohled téméf totozné. Tento problém
neni tak markantni pokud se nejednd o firmu nebo spole¢nost se stejnym zaméfenim. Proto
je velice dulezité si na zacatku pred tvorbou znacky vytvofit jakysi prizkum a zorientovat
se ve stavajici konkurenci. Nezbytnou soucasti firemniho stylu je i tvorba merkantilnich
tiskovin a nejriiznéjsich doprovodnych prvkd, které maji mnohdy stejnou nebo i dokonce
vy$$i hodnotu nez samotny logotyp. Dobfe zvoleny firemni styl spojeny s kvalitnim mar-

ketingem dokaze danou firmu zviditelnit a prosadit v jiz tak obrovské konkurenci.

1.1 Branding a znacka

Pod pojmem branding si muze piestavit kompletni vizualni identitu znacky spojenou
s marketingovou strategii znacky. Mnohdy to neni tak patrné, ale pod na prvni pohled jed-
noduse ztvarnénou znackou se skryva silna myslenka a dalekoséhly proces jejiho vyvoje.
Znacka vyjadiuje hodnotu a ptedevsim kvalitu vyrobkt ¢i sluzeb nabizenych danou firmou
nebo spolecnosti. Branding je pfedevs§im mozno vnimat jako budovéni znacky nejriiznéj-
$imi zpasoby od samotné corporate identity, internetové propagace az po pojmy jako viral

marketing. Prave internet je jednim ze silnych prostfedkd propagace znacky. Lze zde snad-
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no kontrolovat zpétnou vazbu a oslovit tak danou potenciondlni skupinu lidi, ktefi mohou

byt pravé pro budovani znacky velice duleziti.
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2 MERCHANDISING

,,Slovo merchandising pochazi z anglického vyrazu jehoz vyznam je: ,, Zajistit, Ze sprdavné
zbozi se nachadzi na spravném miste, ve spravny c¢as a za spravnou cenu.“ Presto, Ze nee-
xistuje elegantni cesky preklad tohoto vyrazu, tato funkce je a bude jednim z nejdiilezitej-
Sich prvkit v boji o zdkaznika, podil na trhu, celkové prodejnosti zbozi a misto na trhu.
Prodejni plocha a prodejni misto je prostor, ve kterém dochazi ke spotrebitelskemu kupni-

mu rozhodovani a eventuelni koupi vyrobku.” [1]

Merchandising je jednou z nejdilezitéjsi ¢asti propagace zbozi, na kterou by mél byt pii
prodeji kladen velky diraz. Spravné zvoleny zptisob propagace produktu ma vliv na kon-
cového zékaznika a dokéze tak odlisit a zviditelnit produkt mezi konkurenci. Spravné zvo-
leny zptisob umisténi zbozi je jednim ze zékladnich klict uspéchu pii prodeji. Aby byl
produkt viditelny pro potencionalniho zakaznika, je nutné zvolit vhodné prodejni misto a
jeho vizualni podobu. Je to ptedevs§im pozice a vyska v které je produkt umistén nebo cel-
kové umisténi v misté¢ prodeje. Nejviditelnéjsi produkty jsou obvykle v roviné lidského
zraku. Toto misto je z hlediska procentudlniho ispéchu prodeje povazovéano jako nejucin-
n¢jsi, nejzadanéjsi a predevsim také jako nejdrazsi. Dal§imi zplisoby jak dany produkt zvi-
ditelnit je vyuziti lidskych smysla prostfednictvim hudby, ving, svételnych efektl, ¢i ji-
nych vjemu, které upozorni a pfilakaji koncového zdkaznika k danému produktu. Tyto
vjemy si mnohdy ani neuvédomujeme a spiSe je vnimame jako béznou soucésti mista pro-

deje.
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3 P.O.P. MATERIALY

. Zkratka POP z anglického prekladu point od purches, predstavuje soubor reklamnich
materidl a produktii pouzitych v misté prodeje pro propagaci urcitého vyrobku nebo vy-
robkového sortimentu. Jedna se o nejvyznamnéjsi spoustec impulzniho nakupniho chovani

spotrebitele.” [2]

Hlavnim smyslem samotné POP reklamy je, aby se stala béznou soucésti prostor interiéru
prodejen, a to pokud mozno co nejptirozengjsi cestou. Jejim ukolem je nabizet zdkazniklim

rychlou orientaci a piesvédcit je o koupi daného zbozi ¢i sluzeb.

POP material patii v soucasné dob¢ k jedné z nejsilnéjSich propagaci samotného produktu
nebo sluzby, nejcastéji v samotném misté prodeje nebo jeho nejbliz§im okoli. Pokud je
POP material kvalitné zpracovan a umistén na strategické misto, je schopen velkym zpi-
sobem ovlivnit potenciondlniho zdkaznika. Mnohdy si ani nakupujici osoba samotného
stojanu nevSimne, vnima POP materidl jako soucést nabizeného produktu, coz mize byt
obrovskou vyhodou. Naopak tomu jsou prvky, které maji urceni, aby o né zdkaznik doslo-
va zakopnul. Jsou tomu nejcastéji parazitni POP materialy, které je mozno umistit témét do

kazdého mista prodejny, a i pies to je zachovana jeho primarni funkcnost.

V dnesni dobé¢, kdy jsou média presyceny mnozstvim reklam, jsme denné¢ bombardovani
obrovskym kvantem obchodnich letakti, nevyzadanych tiskovin a téméf na kazdém rohu na
nas vykukuje billboard, letak, ¢i citylight, misto obchodu ziistdva posledni moznosti, jak
oslovit pomémné Setrnym zpusobem potenciondlniho zdkaznika a spiSe mu pomoci
pfi hledani. Tento zplsob reklamy plsobi mnohdy Setrnéji, nez samotné billboardy, ¢i re-
klamni spoty v televizi, které pfevazné obtézuji a lidé se je snazi spise prehlizet, nez jejich
informace vnimat. O to pfirozenéjsi je i samotnd reakce na POP material. Rozdilem mezi
billboardem a POP nosi¢em je v tom, Ze zakaznika pfti hledani, naptiklad lahve vina, neob-
tézuje POP nosi¢ v sekci polévek, spiSe se snazi oslovit v misté¢ koncového produktu
a vyClenit se z jiz tak obrovské konkurence zde nabizenych znacek. Billboard oslovuje
vSechny lidi bez ohledu na to, zda pravé maji potfebu nakupovat, nebo zda je zajima aktu-
aln€ nabizené zbozi na billboardy. POP materialy tak ziskavaji v poslednich letech mno-

hem vétsi hodnotu a silu pii ovlivnéni koncového zakaznika.
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3.1 Historie P.O.P. u nas

POP materialy pfed rokem 1989 nepattily do bézné soucasti interiérii prodejen, jak je tomu
dnes. Reklama probihala pomoci klasickych médii jako je televize, letdky, billboardy a
v samotnych obchodech ji bylo mozno vidét jen jako souc¢ést vykladnich skiini nebo vyle-
penych tiskovin. AZ po revoluci bylo zjisténo, pfedevsim piisunem informaci a novych
moznosti, ze televizni reklama spiSe lidi obtézuje, nez poméha pti rozhodovani o koupi
zbozi. Proto byl zaveden novy druh reklamy, a to pomoci POP materiald pfimo v interiéru
prodejen. Bylo zjisténo, ze tento druh reklamy je pro zédkaznika mnohem pfijatelnéjsi a
pomaha mu pii rozhodovani o koupi. Vyvoj mél i samotny design, ktery byl zpravidla in-
spirovan zapadnimi trendy, nebo jeho zdokonaleni vzniklo na zéklad¢é nejriznéjsich pra-

zkum a analyz.

3.2 P.O.P. materialy dnes

Postupnym vyvojem POP materialii zacaly byt objevovany nové moznosti jejiho umisténi
a celkové podoby. Zacaly se aplikovat na diive nestandartni mista, kterd se ndm v dnesni

dob¢ mohou zdat jako samoziejma.

POP materialy Ize umistit bud’ jako venkovni (outdoorové) nebo jako vnitii (indoorové).
Béznou soucasti indoorovych POP matridll jsou instore materidly, umisténé v samotnych

prodejnich plochach, nakupnich fetézcich apod.

Dalsim rozdélenim je na kratkodobé a dlouhodobé. Toto rozdé€leni je predevsim z hlediska

doby jejich ptisobeni v misté prodeje, které je ptizplisobeno pozadavkim prodejce.

Instore POP materidly se dale d€li na podlahové (nejriiznéjsi stojany, displeje, poutace pa-
letové ostrovy a dekorace, modely vyrobkt, podesty, reklamni odpadkové kose, podlahova
grafika atd.), regalové (d¢€lice, infolisty, vymezovace, traye, prezentéry, drzaky vzorkd,
podavacde, wobblery, stopery, atd.), k pokladnam (displeje, mincovniky, drzaky letak,
poutace, atd.), nasténné (poster ramy, svételné reklamy a poutace, vlajky, atd.) a ostatni
(promo stanky, slune¢niky, ohraniceni ploch, nafukovadla, okenni grafika, dekorativni a

akéni obaly, elektronicka a interaktivni média, termindly apod.).
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3.3 Materialy pro vyrobu P.O.P.

Vybér materidlu pro POP je vzdy potieba zvazit z hlediska pozadavka zadavatele a pfi-
slusného mista, ¢i podminek kde bude POP material umistén. Je rozdil, pokud je POP pr-
vek pouzit v interiéru, ¢i exteriéru a predevsim, zda se jednd o dlouhodobé ¢i kratkodobé
pouziti. Na zaklad¢ téchto aspektl se voli materialy pro kratkodobé pouziti, jako je papir,

nejruznéjsi polystyrenové, pénové a PVC desky, folie apod. Z hlediska dlouhodobého pou-

24

wev

na zadavateli a designerovi, jaké druhy materialti budou vybrany tak, aby odolaly podmin-

kam a délce jejich plisobnosti na prislusném misté kde budou umistény.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

4 OBALOVY DESIGN

At uz je to maloobchod nebo velkoobchodni fetézec, vSude se setkdvdme s nespocetné
mnoha obaly nejriiznéjsiho zbozi od elektroniky, 1ékli, az po potraviny a spoustu dalSich
produktt. Tyto produkty maji spole¢nou jednu véc, a to je obal. Ve vétsin€ pripadech je
obal uréeny k ochrané samotného zbozi uvnitt nebo z hygienickych divodi. Kvalita zpra-
covani téchto oballi mnohdy rozhoduje o samotné koupi daného zbozi. Design a zpracova-
ni obalu odpovida cené a kvalit¢ zbozi uvnitt, ale neni tomu tak vzdy. Hlavnim tkolem
obalu je informovat zédkaznika o znacce zbozi, informacich o jeho slozeni, ptivodu, cené,
historii, zaru¢ni dob¢ apod. Obal ve vétSin€ pripadech vyjadiuje cenu a kvalitu obsazené¢ho
zbozi. Dobfe zpracovany obal dokaze presveédCit zakaznika o koupi zbozi, které ani nepo-
trebuje a mnohdy se po navstéve supermarketu az divi, co se nachazi v jeho nakupnim ko-
Siku. Aktudlni prizkumy uvadéji, ze az 55% zbozi si spotiebitel zakoupi na zaklad¢ podné-

th pfimo pii jeho samotném nakupu. Toto procento potvrzuje Ze obal se stava jednou

vvvvvv

4.1 Historie obalového designu

Hlavni vyvoj obalového designu sahd do pocatku Sedesatych let, a to predevsim z divodu
nastupu nespocetné¢ mnoho supermarketti, které nabizely velké mnozstvi potravin, a tim 1
vytvofeni konkurence zde nabizenych znacek. Firmy si zacaly uvédomovat potiebu odlisit
se od konkurence, a proto zacaly klast velky diiraz na vyvoj a zdokonaleni oball jejich
produktl. Zacaly investovat do novych napadl, materiala a technik zpracovani. Velky vliv
na vznik a celkovy vyvoj obalové techniky mély predevsim americké automobilky, jako
byl naptiklad Ford. To, jak bude obal vypadat ovlivituje z velké Casti zivotni styl, vk, vyse
pfijmi, nové trendy a predevsim celkovy vyvoj spoleCnosti. Nastup obalového designu
v Cesku byl z diivodu politické situace opozdén kvili absenci obchodnich Fetézct a su-

permarketi.

4.2 Funkce obalového designu

Aby byl obal uspéSny musi spliovat zakladni kritéria, které vychazeji predevSim

z obrovské konkurence. Jako prvnim kritériem je viditelnost. Pokud je obal nevyrazny,
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lidské oko si ho mnohdy nevsimne mezi spoustou podobnych nebo vyraznéjSich polozek
v regalech. Obal by mél byt odlisny a jiny, nez obaly konkurence. V mnohych ptipadech je
prodat tak méné zndmou znackou vydavanim se za n¢koho jiného. Déle je to zviditelnéni
samotné¢ho obsahu obalu. To zalezi pfedevsim na druhu zbozi obsazeného uvniti obalu.
Pokud to zbozi dovoluje, je dobré ukazat, co se v obalu nachazi a informovat tak spotiebi-
tele o kvalité a podobé& obsahu. Castym problémem mnoha obaltl je, Ze neodpovidaji pro-
duktim, obsazenych uvnitt obalu a mnohdy je tak obal spiSe matouci. Variabilita a ptizpi-
sobeni obalu svym produktim riznych velikostnich fad, ¢i tvari, je nezbytnou soucdasti
kvalitn¢ zpracovaného obalu. V neposledni fadé je to samotna grafickd a informativni ¢ast
obalu, kterd podléha prisnym podminkdm. Zde je nutno uvést informace jako je napf.: tr-
vanlivost, suroviny z kterého je potravina vyrobena, ptivod a informace o vyrobci, arovy
kod, oznaceni cilové skupiny a minimalni vék spotiebitele, samotna velikost pisma a dobra

Citelnost dulezitych informaci.
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5 WEBOVE PREZENTACE A FACEBOOK STRANKY

Internetové stranky jsou v dnes$ni dobé nezbytnou soucasti prezentace vSech uspésnych i
neuspéSnych firem. Diky témto webovym strankdm lze danou firmu najit béhem par
sekund a zjistit si o ni veskeré potifebné informace. Dulezitou soucasti dobré internetové
prezentace je technicky kvalitné zpracovana stranka, jak co se tyce grafické podoby, kédu
stranky nebo textového obsahu. Tyto véci jsou nesmirn¢ dulezité pro dobrou funkénost a
snadné vyhledani webu v nepfeberném mnozstvi webii stejného zaméteni nebo podobného
nazvu. Pomoci optimalizace a propojeni zpétnymi odkazy lze posunout webovou stranku

az na prvni mista vyhleddvact, a tim tak docilit vétsi navstévnosti webu.

Dalsi vyhodou internetu jsou internetové obchody, kde 1ze pomérné snadnou cestou nabi-
zet zbozi. Vyhodou téchto e-shopti jsou téméi nulové naklady na provoz, snadna udrzba
nebo rychld aktualizace produkti. Dalsi velice dilezitou soucasti kvalitni propagace jsou
facebook stranky. Tato sluzba je bezplatna a velice ucinnd. Je to pfedevsim zvefejnéni in-
formaci pomoci eventl, kde se mohou lidé okamzit¢ dozvédét o novinkach, ¢i akcich. Z
diivodu obrovského nérlstu uzivateld této socidlni sité patii facebook v dnesni dobé k nej-

ucinngj$im informa¢nim médiim co se tyce reklamy a propagace.

Netradi¢ni design stranek dokaze pomérné snadno ptilékat jejich navstévniky a pfedevsim
je na strance udrzet. Vysledkem kvalitné¢ zpracovaného designu je vzdjemna interakce
s uzivatelem stranky. Velka vétSina lidi, ktefi hledaji pfislusnou informaci a jsou nuceni
navstévovat stranky s nekvalitné zpracovanou grafikou, ve spousté pfipadech tuto stranku
opousti bez ohledu na kvalitu informaci, ¢i cenu zde nabizenych produkti. Tuto skute¢nost
si mnoho firem neuvédomuje, a proto jejich investice mnohdy neni odpovidajici kvalitni-

mu a poutavému vysledku.
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6 SOUCASNY TRH

Soucasny trh predstavuje nepieberné mnozstvi zbozi, které nabizi prvotfidni servis a sluz-
by svym zakazniktim. Celkovy odévni primysl a soucasny trh je v poslednich letech pie-
sycen kvantem textilnich a jiny vyrobki, které se z ohledem na levnou a rychlou vyrobu,
predevsim v asijskych zemich, staly béznou soucésti dnesni konzumni spole¢nosti a mnozi
si bez moznosti obrovského vybéru zbozi nedokazi ani piedstavit svlij zivot. Diky trendim,
které pfinasi pfedevsim zapadni zem¢, je vétSina z nas dobrovolné nucena se diive nebo
pozdéji podiidit aktualnim mddnim trendiim, které nds obklopuji. Tyto na prvni pohled
mnohdy vystfedni trendy, které soucasna tuzemska spole¢nost zprvu nedokaze piijmou, se

behem pomérné kratké doby stanou jeji béznou soucasti.

6.1 Priklad konkurené¢ni znacky

Jako ptiklad a zaroven vzor jsem zvolil znacku Volcom, ktera je svym charak-
terem a zaméfenim velice podobné cilim znacky MODEST APPAREL. Znac-
ka Vlocom Stone byla zalozena v roce 1991 a vychazi z oblasti snowboardingu
a surfingu. Tato znacka svymi origindlnim a netradi¢nim stylem udavé trend
témet vSem malym i velkym znackdm podobného zaméfeni. Znacka je specificka piede-
v§im svymi uméleckymi vystitelky za pomoci nejriznéjSich kolazi a na prvni pohled Sile-

nych barevnych kombinaci svych produktt.

obrazek 1. Ukazka obalového designu produktu znacky Volcom
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Na druhou stranu nabizi seridzni kolekci zahrnujici témét vSechny druhy modniho obleceni
a doplnkt. Znacka Volcom klade velky diraz na kazdy detail a baleni svych produkti.
Pistup k samotnému zékaznikovi je velice otevieny a pratelsky. Znacka Volcom kazdo-
ro¢n¢ vydava kolekci obleceni z ekologicky Setrnych a snadno recyklovatelnych materialu

a snazi se tak o podporu a zlepSeni Zivotniho prostiedi.
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II. PROJEKTOVA CAST
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7 O ZNACCE MODEST APPAREL

MODEST APPAREL je nova ¢eskd modni znacka zalozend v roce 2010. Svoje produkty
zacala nabizet na podzim roku 2011, kdy byl soucasné spustén internetovy obchod. Podné-
tem zalozeni znacky MODEST APPAREL byl m{j zivotni sen vytvofit fungujici lifestylo-
vou znacku, kterd bude spojend s adrenalinovymi spory, hudbou a pfinese tak lidem vice

nez jen samotny produkt.

Jiz po tak relativné kratké dob& se ndm podatilo vytvofit zazemi pro uskladnéni naSich
produktt i pro kancelarské vyuziti, které nam umozni praci v kolektivu a moznost okamzi-
t¢ manipulace se zbozim. Pfiblizn€¢ za pul roku se ndm podafilo otocit vstupni kapital a
investovat do téchto novych prostor. V soucasné dobé se o znacku staraji dva lid¢, coze
jsem ja a Miroslav Zak. Moje tiloha je kompletni tvorba vizualniho stylu, navrha tricek a
viech ostatnich doprovodnych grafickych prvka a reklamy. Miroslav Zak se stara o oblast

logistiky a marketing.

obrazek 2. Ukéazka aktivit znacky MODEST APPAREL

Nasi snahou je podporovat mladé talentované sportovce predevsim z oblasti skateboardin-
gu a BMX. Tato podpora je jednou z nejprogresivnéjsich a relativné nejlevnéjsi zptisobii
reklamy a propagace znacky. Zaroven tak davame témto mladym sportovcim moznosti a

podporu v provozovani té€chto sportovnich aktivit a v ptipadném shanéni novych sponzor.

Ptiblizné kazdého ctvrt roku pordda znacka MODEST APPAREL modni piehlidky, kde

prezentuje netradi¢nim zpisobem své produkty. Jde predevsim o atypické liceni modelek
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spojené se zabavnou show, pfi které ze sebe modelky strhavaji odévy a polévaji se nejriiz-
n¢jSimi tekutinami. Snazime se s toho mala, co zatim mame k dispozici, dostat pokud

mozno co nejvice.

7.1 Hlavni filozofie znacky MODEST APPAREL

Hlavni filozofii znacky MODEST APPAREL, jak uz bylo vySe feceno, je podpora mla-
dych talentovanych sportovct z oblasti skateboardingu a MBX. Tato podpora spociva v
darovani oble¢eni a mddnich doplikl. Tento druh sponzoringu soucasné funguje jako vy-
bornd marketingova a reklamni propagace nasi znacky. Tito mladi sportovci reprezentuji
znacku prostiednictvim zavodd, videi a fotografii z nejriznéjich mist Ceska i Evropy.
Dale podporujeme hudebni kapely, které podobnym zplisobem reprezentuji nasi znacku.
Vidime proto obrovsky potencidl v tomto sméru propagace a proto se i snazime investovat

nemalé penize na tento druh reklamy.

KASWEFS

FOR THIS T-SYHIRT WAS
PLANTED A TREE

Jako hlavni filozofii znacky MODEST APPAREL je podpora ekologie a ¢eské vyroby.
Snazime se vybirat materidly pokud mozno co nejSetrnéjsi pro zivotni prostiedi. Vyrobu a
potisk tricek si zajiStujeme sami v pronajatych prostorech. Nasim cilem je, aby produkty
znatky MODEST APPAREL byly plné ¢eskym vyrobkem a my tak mohli podpofit tuzem-

sky rozvoj a vyrobu.

Nejvétsi diraz klademe na myslenku vysadby stromi. Za kazdé zakoupené triko vysadime
jeden strom. Vidime obrovsky potencial v této ekologické myslence. V dnesni dobé¢ je
pouze minimum firem, které se snazi podpofit ptfirodu a udélat néco dobrého pro zivotni
prostfedi. Tato myslenka ndm pfipadla velmi silnd a jsme presvédceni, ze prilaka urcité
procento novych zakaznikii. Prvnich 222 stromt za 222 tricek bylo vysazeno na podzim
roku 2011 u hradu Malenovice a jiz dnes je mozno vidét male kvetouci stromecky.

MODEST APPAREL je také organizatorem benefi¢niho festivalu Rock Na Vsi, kde kaz-
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doro¢né vénujeme vytézek na dobrocinné ucely. Je to pravé to néco navic, co na ¢eském
trhu chybi. Ani pro jednoho z nas neni znatka MODEST APPAREL hlavnim pfijmem a
vSechny vydélané penize investujeme zpatky do rozvoje. Je to spiSe zdbava a Cinnost, ktera

nas napliuje ne za ucelem vydélku, ale spiSe za ucelem vytvareni hodnot.

obrazek 3. Fotografie vysadby 222 stromt u hradu Malenovice

7.2 Hlavni cile znacky MODEST APPAREL

Cilem znacky MODEST APPAREL je kvalitni zajisténi procesu vyroby a stiihu obleceni.
To patii v soucasné chvili mezi nejvétsi problémy, které fesime. Dale je to predevsim pro-
blematika v oblasti logistiky. Na pifelomu mésice ¢erven/Cervenec planujeme novou kolek-
ci obleceni a mddnich doplikl. V soucasné dobé mame dohodnuté dvé ucasti na festiva-
lech, které probéhnou o letnich prazdninach tohoto roku. V nejbliz§ich mésicich bychom
radi investovali do koupi sitotiskového stroje a ostatnich zatizeni spojenych s vyrobou tri-
¢ek. Radi bychom se dostali do povédomi vice lidi, kteti budou brat znacku MODEST
APPAREL jako lovemark. Planujeme oslovit mensi obchody nabizejici podobny modni
styl, jako je naptiklad Indialabels a dalsi. Zde bychom také radi nabidli moznost aplikace
POP sestavy. Jak uz bylo vySe zminéno, vidime obrovsky potencial ve sponzoringu adre-
nalinovych sportll. V soucasné dob¢ vytvarime skate a BMX tym, ktery bude nasi znacku

reprezentovat na zavodech a pii toceni promo videi. Radi bychom rozsifili na$ sortiment
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obleceni o nové druhy a typy obleceni. A v nejblizSich letech vytvoftit tak plnohodnotny

sortiment modniho obleceni a doplikd.
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8 JEDNOTNY VIZUALNI STYL ZNACKY MODEST APPAREL

Na podzim roku 2009 jsem po netspéSném piijeti na vysokou Skolu stravil rok ve Skotsku,
kde jsem vytvofil logotyp, ktery mél byt ptivodné logotypem mého webového portfolia. V
tu dobu jsem uz mél za sebou fadu hotovych vizualnich styld pro rizné firmy a mél jsem
potfebu vymyslet néco osobniho. Néco, co nebude vyjadiovat jen konkrétni fyzickou véc
nazev firmy, jak tomu byva u vétSiny logotypli. Moje snaha byla vyjadrit timto logotypem
skromnost, coz je mym celozivotnim motem. Snazil jsem se zndzornit tuto abstraktni
vlastnost jednoduchymi tvary stylizované hvézdy. Logotyp vznikl v obdobi mnoha zivot-
nich zklamani, na druhou stranu také ale ziskani mnoha nesdélitelnych zkuSenosti, které
mé nesmirnym zpuisobem posunuly dopiedu. Logo vyjadiuje urcitou zivotni etapu, odhod-
lani a zivotni filozofii, kterou se snazim fidim dodnes. Pfi ptedstavach jaky symbol, logo,
znak, €i jiny vizudlni symbol by mél nejlépe prezentovat mddni znacku MODEST
APPAREL, bylo logo s malou hvézdickou na prvnim misté. Nasim cilem je vytvofit znac-
ku, jejiz image bude pisobit exkluzivnég, ale zaroven neokazale a skromné. Logotyp je od-
razem naSich cilt a stylu, kterym chceme znacku MODEST APPAREL sméfovat. Kazdy
nachdzi v tomto abstraktnim znaku néco jiného. Je v ném mozno nalézt hvézdu, kvétinu,
siluetu ¢lovéka ¢i jiné motivy. Hvézda také mize zndzornovat kvalitu a dokonalost, ktera

je naruSena oddelenim jednoho z cipti hvézdy, tak jako nic v Zivoté neni dokonalé.

obrazek 4. Vyvoj logotypu

8.1 Vyvoj logotypu

Logotyp v puvodni verzi byl tvofen plnym tvarem hvézdy. Na podzim roku 2010 byl logo-
typ redesignovan pomoci oulinové linky a byla tak vytvotfena jeho nova, moderné;jsi podo-
ba, ktera je zachovana dodnes. Bylo to pfedevsim z divodu lepsi manipulace s logotypem

a to predevSim pro praci s negativem. Tato outlinova linka vytvofila z pivodnich dvou
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casti loga jednotny celek, coz je velice dulezité pro praci s logem v prostorové podobé¢.
Poté bylo logo rozsifeno jesté o pecetni kruhové ohraniceni, které obsahuje nazev znacky a

rok, kdy byla znacka zaloZena.

8.2 Tiskoviny a pismo

Logotyp byl navrzen tak, aby ho bylo mozno pouzit v kombinaci s textovou ¢asti a vytvorit
tak kvalitni doprovodnou grafiku. Na zakladé logotypu byl poté vypracovan kompletni
vizualni styl znacky obsahujici barevnost, pismo, tiskoviny, webdesign, aj. Jako pismo byl
zvolen Aller, ktery svymi tvary naprosto odpovidd tvarim logotypu a je velice kvalitné
esteticky a proporéné zpracovan, jak pro pouZziti v bézn¢ psaném textu, tak jako titulkové
pismo. Je dostupny fezech regular, italic, bold a bold italic. Aller se stal béZnou soucasti

vSech doprovodnych tiskovin a internetové prezentace.

UNG VIEW -
DEST APPAREL -

CE LENINA

KADERNICKA SHOW

4.11.2011 / BLOG 12 / 22:00

MODNI PREHLIDKA -

R+TT=43

obrazek 5. Plakat pro modni prehlidku znacky MODEST APPAREL
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9 OBAL NA TRIKA

Nedilnou soucasti internetovych obchodt je samotné zasilani produktti koncovému zékaz-
niku. V dne$ni dobé je pomérné velké mnozstvi poStovnich transportnich sluzeb, jako je
naptiklad Ceska posta, PPL, DHL a jiné. U viech tchto spolenosti je nutné zbozi diiklad-
n¢ zabalit a opatfit informaci o odesilateli a pfijemci. Tyto informace musi byt umistény na
viditelném misté a v dobfe znamych vyskovych pomérech a rozestupech. Pfevazna vétsina
e-shopi fesi zasilani zbozi v papirovych krabicich, nebo obalkach, které jsou pomérné fi-
nan¢né nakladné, nachylné na poSkozeni a je nutné je pfed pouzitim slozit do finalniho
tvaru. Tyto papirové krabice ve vétSin€ piipadech piislusna osoba po otevieni, nebo jiz pii
jejich otevieni zni¢i a poté vyhodi do kose. Tento zplisob baleni zbozi je tak ekologicky

nesetrny a finan¢n¢ narocny.

9.1 Zakladni funkce obalu

Obal na trika znacky MODEST APPAREL je vytvofen tak, aby vyftesil vSechny vyse zmi-
néné nedostatky. Je zhotoven z dobfe zndmé papirové tuby, kterd se bézné¢ pouziva jako
pouzdro pii pienosu papirt, ¢i jinych dokumentd. Tato tuba je vyrobena z recyklovaného
papiru vcetné jejiho uzavéru. Je opatiena samolepici etiketou s prostorem na vyplnéni ad-
resy odesilatele a ptijemce. Po vlozeni ptislusného zbozi dovnitf této tuby se horni uzaveér
zapeceti papirovym pruhem, kde jsou uvedeny udaje o uvniti uschovaném zbozi. Tato hor-
ni ¢ast polepu je rozhodujici pii uskladnéni téchto tub v horizontalni poloze, pfiCemz je
viditelnd pouze tato pro nas rozhodujici informace. Po vyjmuti pfislusné tuby z mista
uskladnéni se vyplni pole s informacemi o odesilateli a pfijemci a tuba se bez jakéhokoli
dalsiho baleni, ¢i opatfeni piedd zasilkové sluzbé. Tento systém je velice jednoduchy a
prehledny, umozni ndm snizeni mista pro potfebné uskladnéni produktti a pfedevsim snad-
nou a piehlednou manipulaci pfi zasilani zbozi koncovému zakaznikovi. Pofizovaci cena
jedné této tuby pii odbéru 800 kusi ¢ini 6 K&, coz je méné, nez je cena obalky rozméru A4
s bublinkovou vystelkou. Zptsob baleni zbozi timto zpisobem ma obrovské vyhody a

uSetfi nam cas 1 penize.
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9.2 Technické parametry obalu

Obal je vytvoren z papirové tuby o délce 250 mm, priméru 80 mm a tloust’ce stény 2 mm.
Obal je navrzen tak, aby do né¢j bylo mozno umistit slozené triko vSech velikosti nebo jiny

z doplnkt znatky MODEST APPAREL.

84 mm

10 mm

%

250 mm

10 mm

obrazek 6. Rozkres obalu na trika
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obrazek 7. Fotografie grafického polepu obalu

9.3 Graficky design obalu

Obal je opatien etiketou ze samolepici papirové nalepky, ktera je umisténa po ¢asti jeho
obvodu a déle na vrchni a spodni stran¢ tuby. Etiketa na téle tuby obsahuje dvé pole pro
vyplnéni informaci o odesilateli a pfijemci a logotyp znacky s rovnici vysvétlujici jeji filo-
zofii. Horni polep vika je pomoci prouzku samolepiciho papird, ktery uvadi informaci o
velikosti, barvé a motivu tricka. Tato informace je primarni pii uskladnéni tuby do stojanu
a pomaha nam pii hledani pfisluSné velikosti zbozi. Spodni etiketa obsahuje branding s

logem a datem zaloZeni znacky.
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10 P.O.P. STOJAN PRO USKLADNENI ZBOZi

Hlavnim problémem pii uskladnéni velkého poctu tub je predevsim nesoudrznost a Casté
problémy s tfidénim uschovanych tri¢ek podle velikosti. Tento problém fesi stojan na tuby,
ktery v zékladni sestave, navrzené do interiéru naseho skladu, dokaze pojmout az 550 tub a
zaroven selektuje obsazena tricka do Ctyt zdkladnich velikosti (S, M, L, XL). Stojan vy-
chézi z jednoho dilu, z kterého 1ze naslednym opakovanim vytvofit na miru témét jakouko-
liv sestavu pro dané misto Ci prostor. Stojan je primarn¢ navrzen pouze jako soucast interi-
¢ru MODEST APPAREL a pocita se i s ptipadnym pouzitim jako POP stojan do maloob-
chodi, nebo na festivaly. Vzajemnym uspotadanim vychoziho prvku lze vytvofit i sezeni,
knihovnu, nebo sestavu nato¢enou o 45 stupiii. Celou Sestavu umociiuje specialni dil, kte-
ry slouzi jako kvétina¢ a zaroven jako misto opatfené logem znacky. Diky otvoriim, které
jsou umistény po vSech stranach dilu se nabizi moznost fixovat tyto dily k sob¢ do predem
definovanych tvari, nebo ptipadné jinych tvart vyhovujicich pro dany prostor. Tyto otvory
slouzi déle k upevnéni informace o velikostech, ptidani liSty pro zavéSeni tricek, ptipadné

k dal$im fixacim nejriznéjSich prvk.

obrazek 8. Zakladni sestava stojanu na trika



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

10.1 Hlavni vyhody stojanu

Velky diraz byl kladen na vyclenéni ze stdvajiciho sortimentu POP materiald, a to ptrede-
v8§im diky dominanté zde zakomponovaného stromu. Tento zivy strom prezentuje ekolo-
gickou filozofii znacky a ozivi tak jakékoliv prostfedi kde je stojan umistén. Diky netra-

di¢énimu pojeti se odlisi od nepieberného mnozstvi bézné pouzivanych POP matridlii, coz

bylo jednim z hlavnich cilt.

obrazek 9. Dals$i mozné varianty stojanu na trika

10.2 Technické parametry a rozméry stojanu

Kazdy z dili stojanu je vyroben z plechu o tloustce 2mm. Plech je ohnuty do ti pravych
uhli a poté svateny pomoci CO2 do finalniho tvaru. Rozmér jednoho dilu je: hloubka 500
mm, vyska 426 mm a §itka 426 mm. Vnitini rozmér je prizpisoben umisténi 50 tub ve
dvou fadéach za sebou, coz je: vyska 422 mm a Sifka 422 mm. P14st’ kazdého dilu je opatien
otvory o pruméru 5 mm, které jsou vyfezané pomoci laseru. Tyto otvory jsou urceny
k propojeni a fixaci se sousedicim dilem a vytvoii tak libovolnou sestavu. Hrany plechu

jsou zabrousSeny tak, aby nedochdzelo k poranéni pti béZném pouzivani stojanu.
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10.3 Zhotovi a naklady

PI14st’ jednotlivych dilii stojanu je vyroben z pozinkovaného plechu. Do plechu jsou pomoci
laseru vyfezany otvory a poté je tiikrat ohnut pod thlem 90° do ptislusného tvaru a poté
svafen pomoci CO2. Jako spojovaci material je pouzit Sroub o priméru 5 mm a matka
s uchycenim pomoci imbusového klice na strané samce. Potfizovaci naklady jedné zékladni

sestavy vcetné sezeni obsahujici tii stavebni dily ¢ini cca 14 000 K¢.

obrazek 11. Detail spoje stojanu

10.4 MoZnosti a varianty stojanu

Zakladni dil byl navrhnut tak, aby vzajemnym opakovanim bylo mozno vytvofit nejriznéj-
§1 sestavy, vyhovujici prisluSnému mistu. Lze tak sestavit regal pro uskladnéni, obsahujici
dil opatieny brandingem a mistem pro zasazeni stromu, nebo sezeni, které je z horni ¢asti
opatfeno PUR pénou. Diky otvorim na bocnich stranach zékladniho dilu stavebnice je
mozno tyto dily pospojovat a vytvotit tak pfedem doporucené uspotradani, nebo dle libosti
a kreativity jakoukoliv jinou sestavu. Oproti bézn¢ pouzivanym POP materialim, nebo
prevazné vétSiny nabytkovych sestav je tato sestava voln¢ modifikovatelnd a umozni tak

uzivateli libovolné usporadani.
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obrazek 12. Dal§i mozny zplsob fazeni sestavy

10.5 Jiné vyuziti prvki stojanu

Stojan lze pouzit i jako prvek pro sezeni. Sestaveni dvou a vice dili vedle sebe vznika plo-
cha ve vySce 426 cm, ktera je opatiena PUR pénou z ditvoda polstrovani pro pohodiné
sezeni a zamezi pruchodu chladu od plechovych dilt. Stabilita tohoto sezeni je omezena na

nejméné dva dily, které diky vzajemné fixaci zamezi vychyleni dilu pfi zatizeni.

o

obrazek 13. Varianta sezeni
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11 INTERNETOVA PREZENTACE

Internetova prezentace spojend s e-shopem je nesdilnou soucasti kazdé modni znacky. We-
bové stranky www.modestapparel.cz vychazi z vizudlniho stylu znacky a snazi se zachovat
celkovou korporatni identitu vSech obsazenych grafickych prvka a fotografii. Prvotnim
cilem pfi tvorbé webdesignu bylo vytvoftit jakysi styl letdku, ktery obsdhne aktualné nabi-
zené novinky produktl tak, aby se navstévnik této stranky necitil jako na webové strance
ale spiSe jako v tiSténém katalogu ¢i letdku. Tento systém usporadani piinesl predev§im
nevyhody pfi optimalizaci stranek, kde je nutné na tvodni strance zahrnout text, obsahujici
klicova slova chytlava pro systém vyhledavact. Stranky i tak ziskaly béhem kratké doby
pomérné velikou navstévnost a v soucasné dobe funguji jako plnohodnotny e-shop, blog a

prezentace znacky MODEST APPAREL.

obrazek 14. Nahled webdesignu stranky MODEST APPAREL
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12 RESENI INTERIERU SKLADU A KANCELARE

Pronajem novych prostor pro kancelatfské a skladové vyuziti bylo nezbytnou soucésti vy-
voje znacky. Diive uskladnéné zbozi v nevyhovujicim prostiedi se stalo komplikaci, kterou
jsme vyfesili prondjmem prostoru piimo v centru Zlina. Diky sousedstvi s Ceskou postou
mame moznost okamzitého zaslani zbozi. Tato pozice je velice strategicka, i co se tyce

osobniho odbéru nasich zdkazniku.

Névrh interiéru byl pfizpiisoben malému rozméru prostor, ktery bylo nutno maximalné
vyuzit. Podminkou bylo vytvofeni dostatecného prostoru na uskladnéni naSich produkti,
misto pro kancelarské vyuziti, prostor pro fotografovani a také misto, kde si bude mozno

odpocnout.

obrazek 15. Navrh interiéru skladu a kancelare
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13 SVOT ANALYZA

., Tato analyza byla vyvinuta Albertem Humphreym, ktery vedl v 60. a 70. letech 20. stoleti
vyzkumny projekt na Stanfordove univerzite, pri nemz byla vyuzita data od 500 nejvyznam-
néjsich americkych spolecnosti. Zaklad metody spociva v klasifikaci a ohodnoceni jednot-
livych faktori, které jsou rozdeleny do 4 vyse uvedenych zakladnich skupin. Vzdjemnou
interakci faktoru silnych a slabych stranek na jedné strane vici prilezitostem a nebezpecim
na strané druhé lze ziskat nové kvalitativni informace, které charakterizuji a hodnoti uro-

ven jejich vzajemného stretu.“ [3]

Pti budovani znacky je dobré zamyslet se nad tim, jaké jsou jeji hlavni cile a kam chceme,
aby znacka smérovala. Tyto a jiné fakta zkouma a tesi analyza SWOT. Je to metoda, pii
niz jsou zjiStény silné a slabé stranky, pfipadné pfilezitosti a hrozby. Diky této metodé je
mozné zjistit stavajici situaci firmy a piedev§im pifedvidat a s pfedstihem fesit pfipadné

vzniklé komplikace.

Vytvofenim SWOT analyzy pro znacku MODEST APPAREL, jako pro zacinajici firmu,
bylo dillezitym zjiSténim stavajici situace. Jak uz bylo feceno, interni SWOT analyza je
rozdélena do dvou zakladnich ¢asti. U silnych stranek se udava vyvoj novych ¢innosti a
aktivit, které jsou vhodné pro celkovy prospéch a rozvoj silnych stranek spolecnosti. Dale
jsou to slabé stranky, které udavaji nevyhody a mozné slabiny, které¢ je nutné minimalizo-
vat. Dal$im rozdélenim je analyza externi. Tato analyza specifikuje ptipadné hrozby a pfi-
lezitosti, které z velké vétSiny vyplyvaji ze silnych a slabych stranek. Hrozby jsou vysled-
kem nedostatki, které specifikuji slabé stranky a je nutné za pomoci silnych stranek tyto

hrozby odstranit nebo alespont minimalizovat.

Na zaklad¢ vysledki SWOT analyzy je potfeba urcit ptislusnou strategii pro odstranéni

nedostatkll a zdokonaleni chodu firmy.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

Silné stranky

Cesky produkt

* Netradi¢ni navrhy a celkové ztvarnéni znacky

* Podpora mladych sportovct a ziskani tak povédomi cilové skupiny
* Ekologické mysleni

* Vlastni vyroba a dohled nad kvalitou pouzitych materiali

* Rychly rozvoj znacky

* Nestandartni baleni zbozi a snadna manipulace pfi distribuci

Slabé stranky

* Nedostate¢né personalni zajisténi

*  Spatné povédomi z diivodu nedostateéné reklamy a kratké ptisobnosti

* Velka konkurence z oblasti zahrani¢nich firem

* Problém s manipulaci a ptipadnym umisténim POP sestavy do maloobchodt

Piilezitosti

* Rozvoj v oblasti vlastnich stfihi a rozsifeni nabizeného sortimentu odévt a doplit-
ki

* Dostate¢né financni zajisténi a naslednd investice do reklamy a rozvoje znacky

* Prosazeni znacky nejen na ¢eském trhu

* Prondjem vétSich prostor a ndkup vlastnich vyrobnich stroji a snaha o nezavislost
pfi vyrobé

Hrozby

* Velka sila stavaji a noveé vznikajici konkurence
* Nizky prodej zbozi v disledku ekonomické krize

13.1 Vysledek SWOT analyzy

Vzhledem k pomérné kratkému puasobeni znacky na Ceském trhu je tézké specifikovat a
presné urcit vysledek této SWOT analyzy. Na zaklad¢ analyzy jsem zjistil, Ze prevazuji
predevsim silné stranky znacky a to z divodu inovativnich a novych prostiedki reklamy a
propagace. Znacka ma podle mého nazoru potencial ptivést na ¢esky i zahrani¢ni trh néco
nového. Slabé stranky a hrozby jsou predevsim z diivodu kratkodobého pisobeni na trhu a
Spatné orientace pfi celkovém fizeni znacky. Jednou z dalSich nevyhod je Spatnd manipula-
ce a ptipadné schvaleni umisténi POP stojanu do prodejen a to predevsim kviili jeho cené,

vaze a rozméram.
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ZAVER

Tato bakalatskd prace byla realizaci modni znacky, kterou jsem zalozil s cilem splnéni
svého dosavadniho snu a vytvoftit tak fungujici novou ¢eskou mddni znacku, kterd bude do
budoucna plnohodnotnou konkurenci stavajicim médnim znackdm na ¢eském 1 zahranic-
nim trhu. Snazil jsem se na cely tento proces divat z nadhledu a byt sdm sob¢ kritikem pfti
feSeni a tvorbé vSech propagacnich prvkl. Teoretickd ¢ast bakalaiské prace byla shrnutim
mych osobnich zkusenosti z oblasti potiebnych pro tvorbu a fungovani modni znacky. By-
ly zde rozebrany pojmy jako tvorba vizudlniho stylu a celkového brandingu, tvorba inter-
netové prezentace, kterd je nesdilnou soucasti propagace znacky a predevSim pojmy jako
obalovy design a POP materialy, které tvofi hlavni ¢ast této prace. V praktické ¢asti jsem
definoval kone¢nou verzi vSech doposud vytvorenych vizuédlnich prvki s technickou speci-
fikaci, véetné SWOT analyzy, ktera je velice dulezita pro budouci ¢innost a rozvoj znacky.
Hlavnim cilem a myslenkou celé prostorové i grafické casti je jednoduchost a skromnost,
ktera je také obsazena v samotném nazvu znacky. Vychézel jsem z nejjednodussich geo-
metrickych tvard, které se mohou na prvni pohled jevit jako prvoplanové. Chtél jsem
dokazat, ze 1 za pomoci této jednoduchosti lze vytvorit kvalitni a logicky systém prvki,
které budou plnit jak estetickou, tak predevsim systematickou a logickou funkci. Cela se-
stava POP materialdi, obald a vSech ostatnich vizualnich prvkil, bude nasledné aplikovana

do bézné praxe a zde se teprve ukaze, jak véci funguji v praxi.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

POP  Point Of Purchase Propagace zbozi v misté prodeje
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