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Reklama na reklamu je jeden z nejobtížnějších úkolů, před který mohou být „kreativci“ postaveni. Studio zabývající se grafickým designem není nic jiného než taková malá reklamní agentura. Slouží totiž k tomu, aby zákazníci, jejich produkty a služby byly na trhu vidět. Alice přehnaně těží z myšlenek Davida Ogilvyho, nestora reklamní branže, který napsal na svou dobu převratnou knihu „Muž, který umí dělat reklamu“. Po půl století od jejího vydání jsou však některá pravidla jednoznačně přežitá. Ogilvy by zřejmě souhlasil.
SWOT analýza fiktivní firmy se mi jeví v tomto případě jako nadbytečná. Proč porovnávat fiktivní parametry? Jak došla autorka ke zjištění, že bude mít vysoké náklady nebo nízkou produktivitu své budoucí firmy?
Filosofie studia „You´ll like it“ je přesně to, co by chtěl téměř každý úspěšný podnikatel: mít skvělé služby a spokojené zákazníky, být inovativní a odlišný, vytvářet jedinečná a právě ta nejlepší řešení. 
Jako základ vizuálního řešení zvolila Alice Adamíková mistrovské kusy světového malířství od Botticelliho Zrození Venuše až po Goyovu Nahou Maju. Tyto proslulé kusy barevně přetváří k obrazu svému a doplňuje o vlastní slogany. Ponechám-li stranou samotný obsah textového sdělení, vidím šest krásných žen, které na mě shlížejí z historie malířství, ale mají doretušované make-upy, tetování a některé dokonce kalhotky (tzv. tanga). První, ale i druhý dojem je takový, že mám co do činění se studiem krásy nebo snad „tatoo“ salónem. Venuši u tyče, které dostává dolarovou bankovku jako nějaká tanečnice v „gogo“ baru, toto vše podtrženo sloganem Naši práci si oblíbíte, považuji za velmi nešťastnou paralelu. Má snad být práce fiktivního grafického studia Alice Adamíkové stejné povahy jako vidíme na zobrazení? Doufám, že nikoliv. Takto bych mohl bohužel pokračovat a rozebírat zmatečnost u každého z vytvořených „vizuálů“.

Přes veškeré výhrady nepovažuji práci autorky za marnou. Je zde možno dosáhnout určitého zlepšení po zásahu zkušeného reklamního textaře a pokusit se tak posunout vnímání celého konceptu do vhodnější roviny. Podobně laděné práce se občas objevují u reklamních agentur v celosvětovém měřítku, ale pokud mají opravdu dostat diváka na svou stranu, neobejdou se bez brilantního provedení retuší a post produkce. 
Návrh klasifikace: D - uspokojivě
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