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Skrytá reklama a product placement na televizní obrazovce
	Kritéria hodnocení:
	Počet bodů (0 – 10)

	1
	Náročnost tématu práce
	10

	2
	Splnění cílů práce
	8

	3
	Teoretická část práce
	8

	4
	Praktická část práce
(analytická část)
	8

	5
	Projektová část
(řešící část)
	7

	6
	Formální úroveň práce
	8

	
	CELKOVÝ POČET BODŮ
(0 – 60) 
	49


Hodnocení jednotlivých kritérií:

	ROZSAH BODŮ
	SLOVNÍ VYJÁDŘENÍ

	0 bodů
	nesplněno

(odpovídá stupni „F“ podle ECTS)

	1 – 2 body
	splněno pouze na úrovni základních požadavků

(odpovídá stupni „E“ podle ECTS)

	3 – 4 body
	splněno s výraznějšími, ale ne kritickými nedostatky

(odpovídá stupni „D“ podle ECTS)

	5 – 6 bodů
	splněno, nedostatky neovlivňují podstatně celou práci, zejména výsledky

(odpovídá stupni „C“ podle ECTS)

	7 – 8 bodů
	splněno zcela bez výhrad

(odpovídá stupni „B“ podle ECTS)

	9 – 10 bodů
	splněno nadstandardně

(odpovídá stupni „A“ podle ECTS)


Připomínky k práci:

	Autorka zpracovává obtížné a poměrně nové téma, ke kterému přistupuje dle doporučení s obsáhlou teoretickou základnou. Výborně zpracovává i legislativní normy.

Teoretická část je kvalitním východiskem pro analýzu instrumentu známého jako product placement. 
V praktické části autorka předkládá soubor tradičních i vlastních analýz, ve kterých je na rozdíl od televizní reklamy získání a zpracování dat násobně náročnější a jedná se výzkum s prvky detektivní práce.
Nutno zvýraznit, že mapovaná oblast není všeobsáhlá, ale zvolený vzorek nabízí velmi kvalitní exkurz do světa product placementu a přináší soubor dosud velmi řídce publikovaných závěrů. 
Doporučuji na téma navázat stáží v televizním prostředí a diplomovou prací.




Otázky k obhajobě:
	Uveďte příklad vydařené PP kampaně na tuzemském trhu včetně faktorů jako sledovanost pořadu, cílová skupina, provedení kampaně. Názorně předveďte videoukázku.

Kde vidíte hlavní rizika a příčiny neúspěchu PP kampaní?

Považujete nárazový a nekontinuální PP za efektivní nástroj MK?  
Znáte pořad/film psaný na míru komunikaci konkrétní značky/produktu? 




Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP.
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Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu BP (minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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