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1Naplnění tématu a rozsah práce 20 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková úroveň práce 10 b

11Formální úroveň práce 10 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,33 B


Připomínky a hodnocení práce:

Autorka si ako tému svojej diplomovej práce vybrala televízny sponzoring, ktorý analyzuje v súvislosti s českým mediálnym trhom.

Diplomová práca má logickú štruktúru a je obsahovo nasýtená. V rámci teoretickej časti autorka sa autorka venuje rôznym oblastiam, ako napr. sponzoring, masová komunikácia a masové médiá, televízna reklama, nákup a predaj komerčných televíznych foriem propagácie, rozdelenie televízneho trhu v Českej republike atď. Obzvlášť prvá kapitola venovaná marketingovej teórii však pôsobí skôr redundantne a autorka sa v nej odkláňa od svojej zvolenej témy. Naopak, niektoré z pojmov by si zasluhovali dôslednejšie teoretické spracovanie, ako napr. charakteristika základných rozdielov medzi televíznym sponzoringom, product placementom a skrytou reklamou.
V rámci praktickej časti diplomovej práce autorka rieši otázky televízneho sponzoringu na českom mediálnom trhu, reguláciu a pravidlá televízneho sponzoringu, možnosti televízneho sponzorstva, predaj televízneho sponzoringu atp. Autorka v praktickej časti diplomovej práce zároveň realizovala kvalitatívny výskum vo forme individuálnych rozhovorov so zástupcami televízií a mediálnych agentúr. Diplomantka sa však mohla na tento problém pozrieť aj v širších súvislostiach, teda nielen zo strany vysielateľa, mediálnych agentúr, ale najmä z pohľadu cieľovej skupiny spotrebiteľov, ktorú má televízny sponzoring primárne osloviť. Určité pripomienky mám aj k formulácií niektorých výskumných otázok, na ktoré sa nedá jednoznačne odpovedať, pretože to závisí od konkrétnej situácie v praxi, ako napr. Je televizní sponzoring pro zadavatele výhodnou formou komunikace?
Obzvlášť pozitívne hodnotím projektovú časť diplomovej práce, v rámci ktorej autorka dôsledne zmapovala možnosti využitia televízneho sponzoringu pre spoločnosť Sara Lee Czech republic, s.r.o. a jej nového produktového radu čajov Pickwick, od cieľov a požiadaviek na komunikáciu, cez cieľovú skupinu, načasovanie kampane, rozpočet, až po využitie formátov televízneho sponzoringu, vyhodnotenie kampane a stanovenie možných rizík projektu.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a hodnotím ju známkou B (veľmi dobre).

Otázky k obhajobě: 

1. Stručne popíšte, aký je rozdiel medzi televíznym sponzoringom, product placementom a skrytou reklamou.

2. Charakterizujte, akým spôsobom by ste mohli realizovať výskum zameraný na analýzu účinnosti televízneho sponzoringu vo vzťahu k cieľovej skupine spotrebiteľov.
3. Vo svojej diplomovej práci uvádzate niekoľko výhod televízneho sponzoringu, vedeli by ste uviesť aj jeho nevýhody?
Ve Zlíně dne 24. 9. 2012
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		20		b		B		20		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		40		1

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková úroveň práce		10		b		B		10		1.5

		11		Formální úroveň práce		10		b		B		10		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.33		B		1.330		354		1.410






