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Pripominky a hodnoceni prace:

Prace se zaméruje na hledani vhodnych forem propagace ZFF a jeho soucasti — Mezinarodni
soutéze studentskych filma ,Zlinsky pes” a na hledani cilovych skupin pro ,Zlinského psa“.
Vysledkem je navrh propagace festivalu, ktery zahrnuje i pouZiti event(, ale s ohledem na
nazev prace to vypada jako smérovani zavéru k naplnéni tématu. Z tohoto dlvodu hodnotim
naplnéni tématu zndmkou D.

Celkové je prace zajimava a prakticky pouzitelna.

Otazky k obhajobé:

1. Ve SWOT analyze (kap. 9, str. 44) nereSite vibec otazky konkurence festivalu ZFF, resp.
jeho soucasti ,Zlinsky pes”. Mam na mysli geografickou vzdalenost konkurencnich festivall
nebo soutézi studentskych filma, jejich nacasovani s ohledem na termin ,Zlinského psa“.
Kam byste v dané analyze zaradila vlivy konkurencnich festival na ,,Zlinského psa“?

2. V kapitole 10.1.4 jste definovala skupinu navstévnik( ,festival goers”. Jak velka byla tato
skupina ve Vami zkoumaném vzorku?

3. Priblizte prosim podrobnéji poroté Vami navrzeny event — hru (kap. 13.3, str. 59) pro
studentskou sekci festivalu.

Ve Zliné dne 9. 5. 2013 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



