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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka  paní Dagmar Gregorová zpracovala téma bakalářskou práci na téma „Design jako součást marketingové komunikace“. Autorka si stanovila za cíl analyzovat vzájemné vztahy mezi designem a marketingovou komunikací. V teoretické části autorka s využitím relevantních informačních zdrojů charakterizovala problematiku marketingových komunikací v návaznosti na design produktů jako významnou součást nejen produktu samotného, ale i jako součást marketingových komunikací. V následující  praktické části autorka přistoupila k řešení významu designu v marketingových komunikacích pro konkrétní, i když velmi specifický, produkt firmy McGREGOR. Postupně analyzovala základní atributy produktového designu a grafického designu. V návaznosti na předešlé kapitoly charakterizovala způsoby řízení marketingových komunikací ve firmě pro konkrétní „umělecký“ produkt. K řešení marketingových komunikací ve firmě přistoupila autorka komplexně a obsáhla všechny potřebné kroky  k plánování integrovaných marketingových komunikací. 

Struktura práce vyhovuje stanoveným požadavkům.

Formální připomínky nemám.

Otázky:

1. Uveďte konkrétní příklady, které potvrzují Vaše tvrzení uvedené v závěru, že …“ design a marketingové komunikace jsou spojité nádoby….“

2. Na konkrétních produktech objasněte význam designu produktu  či designu obalu produktu pro marketingové komunikace.   
Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                A - B výborně/ velmi dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

                               5.6.2007        
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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