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Film „The Guide“ nám představuje snové vize nemocného člověka, přičemž některé se jej snaží zahubit a jiné zachránit. Až na pár záběrů sledujeme veškeré dění z pohledu hlavního aktéra, což pěkně podporuje tísnivou a temnou atmosféru. Primárním objektem k animaci se tím pádem stává kamera, jejíž pohyby jsou vcelku přirozené, jen v určitých momentech příliš lineární a strojové. Kombinace trojrozměrného prostoru a kreslených prvků působí docela hladce, co se týče sesazení jednotlivých komponentů. Pokud však beru výtvarnou stránku jako celek, chybí mi lepší propojení v barevnosti a zejména stínování kreslených prvků by zasluhovalo přesnější zpracování, i když šum a textury v popředí se snaží tento problém částečně řešit.

Příběh plyne přirozeným tempem a se vzrůstajícím ohrožením hlavního hrdiny patřičně graduje, což schopně doplňuje i zvuková složka filmu, jen toho maniakálního smíchu možná mohlo být méně.

Pokud mám tento film hodnotit jako celek, mohu s klidem říci, že veškeré jeho složky dostatečně fungují, ale téměř vždy je nějaká drobnost sráží. Navrhuji hodnocení stupně B. 

Návrh klasifikace  
B- velmi dobře
V(e) Zlíně dne 30. května 2013 
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podpis vedoucího práce 
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Téma k teoretické práci Radovana Surého se rodilo dlouho a i při jeho nadefinování ve vzduchu vyselo nejedno riziko. Není téma příliš obecné? Co si pod ním vlastně představit? Jak jej uchopit, respektive – souvisí s Radovanovým oborem, nebo až příliš překračuje linii směrem k marketingovým komunikacím? Tyto otázky nejsou všechny, ale ukrývá se v nich i zárodek jisté metodologické „rozbalancovanosti“ textu. Jenže... pro mě celek vyšel překvapivě dobře.

Radovanův záměr postupem času získával konkrétnějších obrysů a s ním, snad si to nenamlouvám, rostla i jeho chuť text dopracovat k co nejlepší podobě. Bylo jasné, že do řemesla marketingových výzkumů, stejně tak i různých psychologických studií o vlivu reklamy, nebude Radovan Surý „fušovat“, vymezil si jiný prostor. Ze svého pohledu rozparceloval možné přístupy, jak téma „zvíře v reklamě“ uchopit. Vzniklo hned několik zajímavých otázek, témat a motivů, které se vzájemně propojují – od výběru druhů zvířat, přes diskuzi nad jejich stylizací či vhodností k tomu kterému produktu, až po zvolené technologie. Radovanovi se však v hlavě rodilo otázek mnohem více, ostatně, najdeme je v průběhu textu, který jako by občas chtěl těmi možnostmi přetéct mimo okraj stran. Na všechny nebylo možné odpovědět, proto čtenář musí být shovívavý. 

Ale zkraje se objevil také nápad budovat tuto práci i na zkušenostech tvůrců – jednotlivých firem, které si reklamy nechávají dělat, nebo týmů, které je vytvářejí. Nápadem rozžehla svíce naděje, že by práce mohla stát přednostně na takových primárních pramenech – rozhovorech s lidmi z praxe, byla by nová, původní, nemusela by se tak vázat na teoretické úvahy jiných. Současně s nápadem se pojilo obrovské riziko. I přesto, že Radovan oslovil opravdu velké množství pečlivě vybraných studií, nebylo zaručené, že se dočká odpovědí. Valná většina opravdu nevyšla, byť studia zareagovala (ale s omluvou), proto na některých místech práce lze vycítit jakési „zalepování“ míst. 

Přesto si myslím, že i přes mírně rozpačitější start přináší Surého text mnoho zajímavého. Dokonce se nebojím neexistence výzkumů či další literatury, student totiž vstoupil do procesu s vlastními postřehy a názory a ty postupně představoval obohacené o komentáře tvůrců nebo zadavatelů. Věřím, že by jeho práce mohla být dobrým vstupním zdrojem i pro člověka z oblasti marketingu, protože v diplomové práci Radovana Surého najde pohled člověka, který se na reklamy dívá i jinak než jako pouhý divák a rozhodně jinak než jako odborník na reklamu.

Návrh klasifikace  
A - výborně
V(e) Zlíně.   dne 31.5.2013
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