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ABSTRAKT

Cilem této diplomové prace je vytvofeni interaktivni knihy reportdzniho charakteru pro
Apple iPad. Obsah knihy tvoii videonahravky rozhovort s hudebnimi interprety, zaznamy
jejich vystoupeni a audionahravky rozhovort s fanousky, vSe doplnéné o reportazni
autorské texty. Prvni (teoretickd) cast se zabyva historii hudebni publicistiky a pfinasi
rozbor aktudlniho déni na poli elektronického publikovani. Poukazuje na rozdily piistupu

tisténych a digitalnich publikaci a dotyka se praktickych otazek jejich navrhovani.

Druha (praktickd) cast diplomové prace shrnuje reportdz v hudebnim klubu a detailné
rozebira vytvarné i technické zpracovani publikace. Zavér diplomové prace tvoii nastin

ekonomickych aspektii a findlni rekapitulace celého feSeni.

Klicova slova: elektronické publikovani, graficky design, interaktivni kniha, e-book,

mobilni aplikace, reportaz, hudebni publicistika, multimédia, vizudlni komunikace.

ABSTRACT

The aim of this master's thesis is to create an interactive journalistic book for Apple iPad.
The content of the book consists of video interviews with musicians, recordings of their
live performance and audio recordings of interviews with fans, accompanied by the
journalistic author's texts. The first (theoretical) part deals with the history of music
journalism and provides an analysis of current events in the field of electronic publishing.
It highlights the differences in approaches to print and digital publications and it focuses on

practical issues of its designing.

The second (practical) part of the thesis summarizes report outputs in the music club and
analyzes an artistic and technical processing of the publication. The final section outlines

the economic aspects and summarizes the solution.

Keywords: electronic publishing, graphic design, interactive book, e-book, mobile

application, report, music journalism, multimedia, visual communication.
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UvVOD

Uplynuléd dvé desetileti proménila mnohé aspekty lidského zivota. Vytvoteni ,,digitalniho
svéta® zmenilo zplsob uvazovani a jednani, zrusilo prostor i ¢as. Moderni, ,,siti propojend*
civilizace je stale vice zahlcovana mnozstvim informaci, které se na ni vali ze vSech stran
jako lavina. Cteni se z velké Casti pfesouva z potisténého papiru na obrazovky pocitact,

smartphond, tableth a elektronickych ctecek.

Neni tomu jinak ani v pfipadé hudebni publicistiky, kterd musi zajistit, aby se informace
k Ctenafi dostala co nejrychleji. BohuZel tento pozadavek ma v poslednich nékolika letech
za nasledek celkovy pokles urovné hudebni publicistiky, pfedevsim pak v ptipadé
publicistickych tiskovin. Na internetu sice najdeme neptfeberné mnozstvi riiznych hudebné-
publicistickych portalii, jejichz obsah je vSak slozen z kusych informaci: report z jednoho
koncertu, recenze na jedno album, rozhovor s jednou kapelou. Chybi komplexni
a dlouhodobé;jsi pohled.

Tato diplomova prace se za pomoci nového média, tabletu Apple iPad, snazi vnést nové
svétlo do digitalniho svéta hudebni publicistiky a reagovat tak pozadavky, které s sebou
souCasné elektronické publikovani pfindsi. Svym charakterem se vraci k pfistupu, kdy
k napsani reportdze nestaCil jeden nicnefikajici rozhovor pies mail nebo telefon, ale
reportér musel proniknout do prostiedi a zivota jednotlivych interpretd, stravit s nimi Cas
a pozorovat jejich chovani. Nasledné je tento princip postaven do iimyslného kontrastu se

soudobou technologii a pozadavkem na rychly pfistup k informacim.

Vystupem praktické Casti je interaktivni kniha hudebné-publicistického charakteru, ktera
vynika pravé v uplatnéni dlouhodobéjSiho prizkumu na konkrétnim misté. Poskytuje
¢tenafi pohled na to, co vSechno se miize za mésic odehrat v jednom hudebnim klubu a tim
znasobuje jeho zazitek, ktery je ve vétSin€ pfipadd jednordzovy. Dopomaha k tomu
multimedialni obsah: mnozstvi videi, interaktivnich fotogalerii a zvukovych stop, které
celou reportaz obohacuji a pfinasi ¢tenafi ucelengjsi informaci. Tyto podklady jsem sbirala

po dobu jednoho mésice na piid€ hudebniho klubu Melodka v Brné.
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I. TEORETICKA CAST
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1 UVOD DO HUDEBNi PUBLICISTIKY

Hudebni publicistika — rozdiln¢ by ji vnimaly generace pied 30 lety, rozdilné ji vniméame
dnes. Zatimco dfive se staly fronty na nové €islo casopisu Melodie a Rolling Stone mél
cenu zlata, dnes z pohodli domova brouzddme na strankach nékterého webzinu a pfitom
nam z Groovesharku hraje na$ vlastni mix oblibenych pisni¢ek. Jit si koupit hudebni
Casopis? Najdu v ném snad néco, co neni na internetu? Svét hudebni publicistiky se

zménil, coz nejbolestivéji pocit'uji zejména hudebni zurnalisté.

Az do 80. let bylo psani o hudb¢ stejn¢ dulezité jako chodit na koncerty a kupovat si desky.
Hudebni ¢asopisy oteviraly nové obzory, seznamovaly ¢tenafe se zivotem a mysSlenkami
jeho oblibené hvézdy a predev§im zatazovaly informace o hudbé¢ do celkového kontextu.
Ctenaf a poslucha¢ byl diky hudebnim magazintim soucasti hudebni scény a uréitého
zivotniho stylu. Publicista se stal diilezitou postavou ve zprostfedkovani informace, ve
vytvafeni nazori a postoji, se kterymi se lidé ztotoziovali. Hudba dokreslovala

momentalni spolecenské déni a minéni.

S postupem casu vSak samotné ¢teni o hudbé prestava stacit, v roce 1981 ptichazi MTV,
prvni hudebni televize na svéte. Tato, ale i dalsi, které ji nasledovaly, zplsobily prudké
zmé&ny na hudebni scéné. Zazitek z hudby se diky barevnym videokliplim stal intimnéj$im,
ptenos rozhovorl s interpretem zase zapficinil to, ze pro vyjadieni novinafova vlastniho
nazoru a smysleni najednou nezutstal prostor. Velky sram zaznamenaly hudebni magaziny
také s ptichodem hudebniho bulvaru (napft. britsky bulvarni Casopis Smash Hits). Titulni
jejich hudba bylo casto to, co méa zpevak na sob¢ a s kym se styka. Samotnd muzika se
stala pouhou kulisou. Mnohé hudebni Casopisy proto zareagovaly tak, ze rozsifily svij
zab&r o kapitoly zivotniho stylu a mddy. Ty se pfirozené¢ obménovaly tak casto, jako se
ménily preference mladych lidi. Jiné magaziny se zase snazily vyprofilovat pro jeden

specificky zanr (napt. britsky Kerrang!, ¢asopis o heavy metalu).

V 90. letech se navic rozméha dalsi fenomén. A sice ten, ze o hudbé zacinaji informovat
i periodika, kterd nemaji s hudbou nic spolecného — at’ uz jde o seridozni deniky ci
spolecenské Casopisy. Ty v ramci svého kazdého vydani vymezuji jednu rubriku na téma
,hudba® mnohdy doplnénou osamocenym rozhovorem ¢i pozvdnkou na koncert.
Specializované hudebni magaziny vSak vychazeji dal, dokonce vznikaji nové; nutno ale

dodat, Ze jejich ¢tenaii a potazmo nakladl Zalostné ubyva.
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Ohromnym dilem k tomu pfispél prinik hudebni publicistiky na internet. Objevuji se
hudebné-publicistické webové stranky, vznikd znacné mnozstvi blogl, hudba se zalina
zabydlovat a S§ifit na internetu. S pfibyvajicim poctem online domécnosti se poptavka po
tiSténych magazinech napadné snizuje. V letech 2009—2010 zaznamenal ¢esky hudebné-
publicisticky trh né¢kolikanasobnou ztratu, kdyz v této dobé pravé vlivem internetového
rozmachu a momentalni hospodaiské krize zaniklo nékolik ¢eskych hudebnich periodik

(napt. Bbardk ¢i Filter).

Dnesni doba fandi rychlosti. Objevi-li se na trhu nové deska, okamzité je na internetu
recenze. Potfebuje-li néktery Casopis rozhovor s hudebnim umélcem, postaci interview
pres telefon ¢i e-mail. Sami muzikanti si zakladaji profily na socidlnich sitich (Bandzone,
Facebook) a komunikuji s fanouskem pfimo. Hudebni publicista jakozto zprosttedkovatel

informace v tomto ptipad¢ ztraci své misto.

I piesto v Ceské republice nékolik hudebnich Gasopisti stale vychazi, ty se viak vydavaji
v omezenych nakladech. VSechny zarovenn funguji jako online magaziny na internetu

a n¢které jsou k dostani rovnéz v elektronickych formatech.

1.1 Historie ¢eské tisténé hudebni publicistiky

Prvni projevy ¢eské hudebni publicistiky se daji zatadit do obdobi konce prvni republiky,
specializované magaziny se pak objevuji s nastupem jazzu po druhé svétové vilce.
Nejplodnéjsi obdobi pro hudebni periodika nastava s ptichodem 60. let. V roce 1963 je
zalozen hudebni ¢asopis Melodie', ktery si po dlouhou dobu udrzZel vedouci postaveni na

poli ¢eské hudebni publicistiky.

1.1.1 Casopis Melodie

Zakladatelem a prvnim $éfredaktorem mésicniku Melodie se stdva Milan Kuna, ktery se
snazi Casopis smétovat spiSe do osveétové polohy. Zména se dostavuje v roce 1964, kdy
vedeni piebird Lubomir DortGzka. Pravé jeho zasluhou se Melodie stava oblibenym
Casopisem moderni popularni hudby a také vyznamnou kritickou platformou. Mezi
pravidelné ptispévatele patii pfedevsim mladi redaktoii jako je zpévak Pavel Bobek, Jifi

Cerny a pozdé&ji Jaromir Ttima.

Melodie informuje o zménach prouda ve svétové hudbé, kdy se z rock'n'rollu stava rock,

objevuje se underground a hraje se psychadelickd hudba. AvSak kvalita sdélovanych

1 Casopis Melodie je jednim ze dvou periodik, které vznikly rozdélenim pivodniho magazinu Hudba pro
radost. Druhy nesl nazev Tanecni listy.
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informaci je negativné ovlivnéna dlouhymi vyrobnimi lhiitami casopisu, sdéleni se
k ¢tenafi dostava se zpozdénim, nejvetsi problém je v piipadé recenzi novych alb. Tento
problém se snazi redakce vyftesit v roce 1969 vydanim dodatku ¢asopisu, Ctrnactideniku
s nazvem Aktuality Melodie? (tzv. ,,A¢ko®), ktery ma za tikol reflektovat soutasné hudebni
déni flexibilngjdim zptsobem. Acko se t&i velké oblibé také proto, Ze je koncipovano po

vzoru zahrani¢nich periodik®.

Obr. 1. éasopis Melodie (¢isla z let 1969, 1973, 1984)

Obdobi normalizace znamend zménu i pro cCasopis Melodie, kterd postupné meéni
S$éfredaktory* i obsah. Redaktofi pisi pod pseudonymy, a pfestoze se snazi informovat jako
diive, povinnost referovat o hudbé ze zptatelenych lidové demokratickych stati jim to

znacn¢ znesnadnuje.

V roce 1984 je $éfredaktorem jmenovan Miroslav Kratochvil®’, pod jehoZ vlivem kvalita
casopisu postupné upada, objevuji se ¢lanky pretisténé ze soveétskych novin a casopis ztraci
svou tvar. Vétsina puvodni redakce casopis opousti a hledd utoCist¢é v noveé vzniklé
Gramorevue. Casopis, jehoz $éfredaktorem je Vojtéch Lindaur, se t&§i velké popularité
a naklady dosahuji az k 50 tisicim vytiski. Gramorevue klade diiraz na kritické zaméteni
a objevuje se oblibeny serial ,,Kdopak by se rocku bal“, jenz je ptfedobrazem pozdé&ji

vzniklého televizniho potadu Bigbit.

Od roku 1987 se stav Melodie za¢ind pomalu zlepSovat, bohuZel netrvd dlouho a jak
Melodie, tak Gramorevue v roce 1989 zanikd. Namisto nich se pod kiidly Lidovych novin
rodi novy moderné pojaty tydenik s ndzvem Rock & Pop, jenz nachazi inspiraci zejména

v britskych hudebnich magazinech.

2 Aktuality Melodie vychazi v obdobi 1969—1970.

3 Jednim z usp&$nych momentit A¢ka je mj. zvefejnéni inzeratu na imaginarni kapelu po vzoru americkych
Monkees (1966—1969).

4 Vroce 1971 vedouci redaktor Lubomir Dortizka pfedava vedeni Stanislavu Titzlovi.

5 Miroslav Kratochvil plisobi jako $éfredaktor Melodie v letech 1984—1988.
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Obr. 2. Casopis Gramorevue. Svym _formatem pripominal spise noviny.

1.1.2  Casopis Rock & Pop

Prvni ¢islo ¢asopisu Rock & Pop vychéazi v roce 1990. Post $éfredaktora zastava po dobu
dvou let Jiti Cerny, kterého vzapéti stfida Vojtéch Lindaur. Na obalce ¢asopisu se objevuiji
tvare interpretli, o kterych se tou dobou nejvice mluvilo (napf. Lou Reed, Orlik aj.).
Pivodni ndklad Rock & Popu tvoti 120 tisic kust (7ydenik Rock & Pop musi mit ndklad
nejméné 120 tisic, presvédcovali jsme sami sebe. Zappa na titulu, miij bozZe. Prvni Cisla
odebiral prezident i ministr financi, fakt. Sampariské! Mdlem jsme byli zvdni k debaté
o budovani kapitalismu v Cechdach.®). Tento naklad se postupem ¢asu pomalu propada pies
70 tisic az k zalostnym 20 tisicim vytiskil. Je to dano také tim, ze se na ¢eské hudebni
scéné devadesatych let objevilo mnoho novych Zanri, coZ je pfirozené pfic¢inou vzniku
dalsich ¢asopist. Konkurenci Rock & Popu byl mj. éernobily ¢asopis Rock Report’, jehoz

naklad vSak odpovidal maximalné jednomu tisici vytisku.

Devadesata léta u nds i ve sveté podrazila nohy hudebni zZurnalistice také tim, jak
intenzivne zacala o rocku a popu informovat ostatni média. Pomineme nyni uz zminovany
bulvar, dnes predstavovany riiznymi Bravy ¢i Show!, a pripomenime spolecenské casopisy
i seriozni deniky. Kazdy z nich ma pravidelné CD hlidky, rubriky vénujici se hudbé. Pro¢
pak Cist recenzi v hudebnim casopise, doporuci-li album mnohem rychleji MF Dnes anebo

kratka anonce treba v Reflexu ¢i Xantypé?®

6 LINDAUR, Vojtéch: Neznamé slasti: ptibéhy rockovych revoluci 1972-2012, 2012; s. 357, 361
7 Rock Report se pozdé&ji ztizuje na pouhé Report a objima §ir$i spektrum zanra.
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V roce 1996 se tydenik Rock & Pop pfeménuje na mésicnik, s ¢imZz pfichazi i novy zpiisob
ve vyrob¢ obalky — ta je lakovana a cely Casopis v pevné vazbé. Béhem nékolika mésict
se pocet prodanych vytiskll zvedd zpatky na hranici 50 tisic. ZvySujici se poptavce nahrava
také vydavani tematickych cisel (napt. Bob Dylan). Redakce Rocku & Popu dbé na to, aby
Cesky poslucha¢ nezaostaval za svétovym modelem a mél piehled o aktudlnich trendech,

coz se ji dafi predevsim diky pestrosti a souvislosti poskytovanych informaci.

Obr. 3. Casopis Rock & Pop. Prvni cislo (1990-05) a aktudlni ¢islo (2013-04)

Nasleduje dalsi propad. Hudba se stdva pouhou slozkou zdbavniho primyslu a snizuje se
pocet zurnalistl, ktefi by o ni chtéli psat. Dramatického poklesu poctu Ctenart i vytiski
casopisu Rock & Pop vyuziva konkurence a predevsim elektronickd média. Objevuji se
hudebné-publicisticky ladéné ¢lanky na internetu. V roce 2003 stfida Vojtécha Lindaura na
postu $éfredaktora dramaturg televizni hitparddy Eso Pavel Skala. Ten méa s dal§im
fungovanim Casopisu velké plany: ,,Jind graficka podoba, vétsi zanrovy zaber, servisni
cast (programy klubu atd.), vetsi pozornost vizualnim médiim (film, DVD), nové rubriky,

pohled na vse okolo hudby a hudebniho primyslu, reportdze atd. “*

Bohuzel realita tomu moc neodpovida a Casopis dokonce n&jakou dobu vychazi pod
krkolomnym nazvem ,,&musicQ*“. Celkova kvalita se zlepSuje az s ptichodem séfredaktora
Tomase S. Polivky. Jeho zamérem je navrat ke koncepci hudebniho periodika, které se
kromé hlavnich udélosti na rockové a popové scéné¢ bude vénovat i zanrim mimo hlavni

proud (world music, jazz, blues a dalsi).

Nasledujicich nékolik let znamend pro Rock & Pop zmény v oblasti redakce, designu

1 obsahu. V soucasné dob¢ (2013) zastava post §éfredaktora Ivan Ivanov.

8 Naéraznik: 2003—-01-12, Naraznik: Blog nejen o hudebni publicistice, 2003; dostupné z:
http://naraznik.blogspot.cz/2003 01 12 naraznik archive.html
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1.1.3  Casopis Filter

Casteénym konkurentem pro ¢asopis Rock & Pop byl v letech 2005-2009 magazin Filter.
Ten se snazil mapovat soucasnou hudebni scénu nejen z hlediska popu a rocku, ale také
dalsich zanri jako je punk, ska, hip-hop nebo zrovna aktualn¢ populdrni new rave. Pfinasel
novinky z domova i zahrani¢i a nabizel mnoZstvi recenzi a rozhovorl. Jeho odlehceny
a neformalni pfistup vSak zapficinil to, ze vyznéni magazinu bylo spiSe na pomezi bulvaru.
Posledni ¢islo vyslo v prosinci 2009 a ¢tenafi jej mohli voln¢ stahnout také ve formé PDF
na webovych strankach. Séfredaktor Pierre Benes k zaniku Casopisu uvedl: ,, Inzertni krize
nas dohnala k tomuto kroku — pokud by mél Filter vychdzet dal, museli bychom radikalné
osekat naklady, coz by se projevilo na jeho kvalite a Filter by nebyl dle nasich prani

a predstav. A po vydavani néceho takového jsme netouzili, na to jsou tu jini. “°

MATT BELLAMY: =
MAMTALENT NA ZABI[ENISLEPIC!”

KABAT!

2ZEZAKUIISNEJVETSIHO
CESKEHO ROCKOVEHO
KONCERTU

VYPSANA FIXASEAN PAUL [HUSE [NELLY FURTADO |
LIVE-TORI AMOS [ GROOVE ARMADAIROCK EN SEINE N

Obr. 4. Casopis Filter

1.1.4 Specializované hudebni ¢asopisy

Predtim, nez se vétSinova ¢ast vystuptt hudebni publicistiky piesunula na internet, mél
Cesky Ctenar moznost zakoupit si nékteré z periodik orientovanych na konkrétni hudebni
zanr. Byly to naptiklad ¢asopisy Bbardk, Xmag ¢i Folk&Country.

Bbarak (2001—2010)

Bbardk je nazev hudebniho dvoumési¢niku zaméfeného na hip-hopovou kulturu (graffiti,
break dance, rap, DJing a hip-hopovy lifestyle), ktery zalozilo pét hip-hopovych nadSencti:
Affro, Babs, Quip, K-Hill a Arrahada. Prvni ¢islo vySlo v ¢ervnu 2001 a mé¢lo 32 stran

(béhem nasledujicich let se zvySuje az na 80 stran). TéhoZ roku redakce Bbardku pfisla

9 Casopis Filter kon¢i, stahnéte si zdarma posledni &islo, Muzikus.cz, 2009; dostupné z:
http://www.muzikus.cz/novinky/Casopis-Filter-konci-stahnete-si-zdarma-posledni-
cislo~18~prosinec~2009/
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snapadem ptidat desku vybraného hip-hopového interpreta v ramci pfilohy
k zakoupenému ¢asopisu'®. Prvni vla§tovkou v tomto sméru byl rapper Orion nasledovany
aktualnimi deskami hip-hopovych hvézd jako jsou Indy & Wich, PSH, DeFuckTo, Nase
Véc a dalsi. V roce 2010 byl casopis vlivem hospodaiské krize nucen ukoncit vyrobu.

V soucasnosti Bbarak funguje pouze jako online magazin (http://www.bbarak.cz)".

(L
ZhHysroRYSNEN
EXPERIEMCE

UZAVIRA TERITORIUM A RIKA:
“Mit ve tiiceti bastficu je fajn pocit™

CHEE ME 2l
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] ARTFCH) Sov)

REPUBLIKA DJU

Obr. 5. Casopisy Bbardk a XMAG
XMAG (1996—2009)

V letech 1996 az 1998 méla na celosvétové hudebni scéné vyznamné slovo tanec¢ni hudba.
Hudebni ¢asopis XMAG' vznikl pravé jako reakce na fakt, Ze na ¢eském trhu neexistuje
médium, které by o dance music informovalo a pomahalo ji v prosazeni. V roce 2009 vSak
Casopis zanikd ze stejného divodu jako Bbarak a 13 let své existence uzavird knihou
XMAG 100. Redakce XMAGu se k ukonceni svého pusobeni postavila celem: ,,Je fo
dlouho a ta doba napovida, Ze dneska je vSechno jinak nez v roce 1996, uprostred
celosvetovyho (a na zacdtku ceskyho) boomu dance music. A tak bychom neradi skoncili
jako prestarlé rock/pop magaziny, které vychazeji ze setrvacnosti a porad toci témata
a interprety dokola.“" V zavéru své ¢innosti predstavitelé ¢asopisu navic prohlasili, Ze
elektronicka hudba musi byt spjata s elektronickymi médii, a proto vSechen material

vydany za 13 let zdigitalizuji a zvetejni na svych webovych strankach.

10 Samotny magazin stal 68 K¢, s CD piilohou 268 K¢, deska tedy vysla na 200 K¢.

11 Primérna navstévnost je cca 5 000 unikatnich ndvstévnikl denné (stav k roku 2009).

12 XMAG vznikl z ptivodniho ¢asopisu o dance music Trip2House.

13 XMAG konc¢i, zndme ditvod, Poslouchej.net, 2009; dostupné z: http://www.poslouchej.net/9139-XMAG-
konci-zname-duvod-.html
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1.2 Prizkum dostupnych hudebné-publicistickych tiskovin
I navzdory Ubytku tiSténych hudebnich periodik v poslednich letech stile na ceskych
stancich mizeme najit nékolik hudebné-publicistickych titult. Hlavni slovo ma stale Rock

& Pop, mezi dalsi patii naptiklad Rock Magazine Spark, Full Moon, Harmonie a Muzikus.
Rock Magazine Spark

V Ceské republice vychazi Spark od roku 1991 a svym zaméfenim se pohybuje mezi
rockem, metalem a punkem. Prostiednictvim rozhovori a reportazi informuje o aktualnim
déni na Ceské i zahrani¢ni rockové scéné. Vyznamnou sekci magazinu jsou recenze novych
alb, ¢as od Casu se objevi také soutéz pro kapely i1 fanousky. Post Séfredaktora zastava
Karel Balcirdk. Spark funguje 1 jako internetovy portal (http://www.spark-

rockmagazine.cz).
Full Moon

Hudebni ¢asopis FullMoon je na €eském trhu od roku 2010 a oproti konkurenci vynika

tim, ze klade velky diraz na grafické zpracovani.

Formu dalo Full Moonu od jeho pocatkii grafické studio Carton Clan. Vize byla
jednoducha a nezatezkand nesmysinymi pozadavky na obrazky spinacich Spendlikii
u clankii o punkovych kapelach, bez kompromisu, a proto genidlni. Zpracovani
vyzdvihovalo fotky i texty, zaroven fungovalo jako regulérni, plnohodnotna soucast

casopisu. O pozitivni feedback se postarala (...) taky nominace na Czech Grand Design."
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Obr. 6. Casopis Full Moon

14 Hudebni ¢asopis jinak — vychazi designovy Full Moon, Freemusic.cz, 2011; dostupné z:
http://www.freemusic.cz/clanky/18207-hudebni-casopis-jinak---vychazi-designovy-full-moon-15
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Sama redakce Casopisu o sobé prohlasuje: ,, PiSeme pro lidi, pro které muzika neni jenom
kulisa do auta, pro lidi, kteri se neboji novych jmen, a pro lidi, kteri dlouho snidaji,
protoze primerny Full Moon ma 128 stran a 350 tisic znakii. Nejsme odkdazani na
agenturni tiskové zpravy ani PR, denné objevujeme desitky novych kapel. Rokenrol,

country, elektronika, hiphop, jazz, metal, pop, folk — na tom nezalezi. “"

Magazin Full Moon vychdzi jednou za dva mésice a je dostupny také v elektronickych
forméatech pro tablety a ctecky (vice v nasledujici kapitole). Oficidlni webové stranky bézi
na webové adrese http://www.fullmoonmagazine.cz. Redakce rovnéZz provozuje

kazdodennég aktualizovany hudebni online Full Moon Zine (http://www.fullmoonzine.cz).
Muzikus a Harmonie

Me¢si¢nik Muzikus je uréeny zejména muzikantiim. Kromé recenzi, rozhovort a reportazi
obsahuje magazin také testy hudebnich nastroji, multiefektd a aparatur a tématicky bazar.
Muzikus vlastni prazské nakladatelstvi Muzikus s.r.o., které pod svou hlavéikou vydava
také magazin Harmonie zaméfeny na klasickou a vaznou hudbu. Ob¢ periodika pravidelné
vychézi v tisténé 1 elektronické formée (e-Muzikus, e-Harmonie) — http://www.muzikus.cz.

Séfredaktorem Muzikusu je v soudasnosti Vladimir Svanda.

O hudbé dale okrajové informuji 1 vSeobecné spolecenské Casopisy a deniky (Reflex,
Cilichili, Zivel, MF Dnes aj.) ¢i magaziny pro teenagery (Bravo, Cosmogirl aj.). Mezi
znamé Ceské hudebni publicisty, ktefi pfispivaji ¢i piispivali do tisténych hudebnich
magazint, patfi Vojtéch Lindaur, Jiti Cerny, Pavel Klusdk, Ondiej Forméanek, Michal

Nanoru, Jaromir Ttima, Josef VIcek a dalsi.

Co se tyka zahranicni hudebni scény, viid¢i postaveni si udrzuje predevSim americky
hudebni ¢asopis Rolling Stone vychdzejici od roku 1967 v mnoha jazykovych mutacich po
celém svété. V letech 1999—2001 vychazelo toto periodikum i v Ceské republice, ale
vzhledem ke zvySujicim se licenénim poplatkim a vyraznému zaméfeni Casopisu na
americké publicistické kauzy byla jeho distribuce zastavena. Mezi dal§i popularni
americké hudebni Casopisy patti Billboard, Alternative Press Relix ¢i Guitar Player
(magazin urceny kytaristim). Ve Velké Britanii najdeme tématicky ladéna periodika jako Q
(rock, pop), Rock Sound (rock), Mix Mag (elektronicka hudba, dance), The Source (hip-
hop), Vibe (hip-hop, R&B) a dalsi. Na némeckém trhu dominuje Rock Hard (rock, metal),
Spex (pop, rock), Juice (hip-hop), Sonic Seducer (metal) ¢i Orkus (gothic, electro).

15 Bali jste se zeptat?, Full Moon — hudebni magazin, 2013; dostupné z:
http://www.fullmoonmagazine.cz/o-full-moonu/bali-jste-se-zeptat.aspx
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2 DIGITALNI HUDEBNI PUBLICISTIKA

rwe

Digitalizace informacnich a komunikac¢nich technologii zapficinila mnohé zasadni zmény

zurnalisticky vystup a navazani interakce s pfijemcem.

Jako zdroj digitalni Zurnalistiky miZzeme oznacit také televizni'® &i radiové vysilani, které
stoji na pomezi mezi zpravodajstvim a publicistikou. Pro tuto diplomovou praci je vSak
relevantni pfedevS§im hudebni Zurnalistika v oblasti elektronického publikovani, zejména

v prostiedi internetu.

2.1 Internet

Nejvyznamnéj$im prvkem technologického rozvoje, ktery byl v poslednich n€kolika letech
divodem evoluce zurnalistiky, je nepochybné internet. Jeho ptichod zapficinil rozpad

prostorovych i ¢asovych bariér pii produkci a spotfebé zprav a zna¢né rozsitil publikum.

Internetova distribuce slova, at' uz v podobé informacniho portalu, blogu nebo elektronické
knihy, bori veskeré myslitelné bariéry. Na internetu jakdkoliv prekazka vydani odpada. (...)

Svoboda publikovat je novd, krasnd a opojna."’

Rychlost doruceni informace ¢tenafi je dilezitym standardem moderni Zurnalistiky, jehoz
je internet skvélym prostfednikem. Americky analytik a manazer Jon Katz k tomu fekl:
., Vse, co kdysi delavaly noviny, dela nekdo jiny rychleji, atraktivnéji a ucinnéji, a déla to
zajimavéjsim a méné spoutanym zpiisobem. '™ Plati to i v piipadé hudebni publicistiky,

ktera u nas v online formé existuje zhruba od poloviny devadesatych let.
Internetova publicistika ma oproti té tiSténé né€kolik nespornych vyhod:

1. Je aktualni. Tisténé hudebni magaziny v Ceské republice nevychazeji ¢ast&ji nez jednou

za mesic. Je tedy jasné, ze co do Cerstvosti sd¢lovanych informaci jsou na tom online

24

2. Je rozsifena o multimedialni obsah. Samoziejmosti pro online publicistiku je pouziti
multimédii — bézné se tak setkdvame s doplitujicim videem ptilozenym piimo k ¢lanku ¢i

reportazi, rozsahlymi fotogaleriemi ¢i zvukovymi stopami. Vyhodou je pouziti hypertextu,

16 Mezi domaci zastupce televizni hudebni publicistiky patfil az do prosince loiiského roku potrad Meduza
Ceské televize, v soudasnosti viak CT Zadnym stalym hudebnim pofadem nedisponuje. Samostatnym
hudebnim kanélem je televize O&ko (promitani hudebnich videoklipti, rozhovory, hudebni novinky). Za
nejvyznamnéj§i hudebni televizi viibec je povazovana americka MTV, v Evropé je dale oblibena némecka
Viva.

17 PECINA, Martin: Knihy a typografie, 2012; s. 55

18 KATZ, Jon: Tomorrow's World, The Guardian, 1995

19 Napf. hudebni server Pitchfork.com uvetejnil dne 26. 4. 2013 celkem 25 novych piispévki: 14 novinek
ze svéta hudby, 5 recenzi novych alb, 5 recenzi pisnicky a 1 medailonek.
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diky némuz mohou byt hudebné-publicistické strdnky piimo provazany s oficidlnim
webem inzerované¢ho interpreta ¢i socidlnimi sitémi (Facebook, YouTube, Last.fm,
Soundcloud atd.). Neni také Zadnou vyjimkou, Ze dneSni kapela ¢i zpévak poskytne
v ramci svych webovych stranek ¢i hudebnich serverti nékterou skladbu nebo celé album

ke stazeni zdarma® (popf. streamovani).

3. Je interaktivni a dostupna vSem. Ctenai online &lanku ma moZnost obohatit jej
o vlastni nazor v ramci diskusniho féra ¢i nahrani vlastnich fotografii (napt. z koncertu).
Kdokoliv také miize zalozit svoji vlastni stranku ¢i blog a stat se publicistou. ,, Kultura
pocitacového zpravodajstvi povzbuzuje pocit spriznénosti, vlastnictvi a spoluucasti. (...)
Zadné jiné médium az dosud nikdy takovym zpiisobem nezapojilo jednotlivce do pohybu

informaci a ndzorii a nedalo jim takovy viastnicky zdajem na samém médiu. “*'

4. Ma vétsi dosah. Diky neustdle se zvySujicimu poctu pocitacti na ¢lovéka (v posledni
dobé¢ také dalsi zatizeni, jako je iPad, chytry mobilni telefon ¢i ¢tecka elektronickych knih)
je pfistup k Cerstvym informacim na internetu snazs$i. Samotnd zprava se pak rychle §ifi,
muize byt sdilena na socidlni siti, pfeposldna, citovdna ¢i kopirovdna. Mnohé servery
uchovavaji sva data online i kdyz pfestanou byt aktudlnimi, v takovém piipadé je mozné se

ke zpravé snadno vratit i v budoucnu prostiednictvim dané¢ URL adresy.

Za hlavni nevyhodu internetové distribuce a potazmo internetové hudebni publicistiky se
da povazovat jeji neohranicenost. Informaci je mnoho, nejsou selektované a ¢tenar na sebe
bere riziko, ze mnohé z nich budou nepravdivé, zavadéjici, povrchni ¢i neaktudlni. Nejvetsi

vyhodou tisténych zdroji je tak pravé schopnost selekce a komplexnosti.

2.1.1 Ceské hudebné-publicistické servery

V soucasné¢ dob¢ najdeme nékolik typli webovych stranek zaméfenych na hudebni
publicistiku: od online verzi ti§ténych hudebnich magazind, ptes nejrizné;jsi (Casto Zanrove

orientované) hudebni zpravodaje az po hudebni blogy.
Online hudebni zpravodaje tisténych magazinu

Ceské hudebni &asopisy (Rock & Pop, Spark, Full Moon atd.) podporuji svou tisténou
publicistickou Cinnost taktéz vedenim vlastnich online zpravodaji. Informuji zpravidla
o novinkach na Ceské i zahrani¢ni hudebni scéné a tyto informace shromazd’uji jménem

tisténého periodika na svém oficialnim webu. Nékteré online zvefejnéné informace se

20 Napf. britské kapela Radiohead, ktera v roce 2007 poskytla své album ,,In Rainbows* ke staZeni ve
formatu MP3. Cena za album nebyla pevné stanovena, fanousci tak mohli pfispét dobrovolnou ¢astkou
anebo si skladby stadhnout zcela zdarma.

21 KATZ, Jon: Dallas Gamble Pays Off, The Guardian, 1997
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shoduji s témi tiskovymi, ¢ast je samostatna. Do této kategorie mizeme zahrnout také

zpravodaje jiz zaniklych hudebnich periodik (napf. magazinu Bbarak?*?).
Vseobecné hudebné-publicistické servery

Do této skupiny jsou zafazeny takové webové stranky, které se neomezuji pouze na
vyhradni zanr, ale vybiraji zajimavé momenty z déni v rdmci celé hudebni scény. Piedni
postaveni si udrzuje hudebni server Musicserver (http://musicserver.cz) s podtitulem
,Hudba od zaatku do konce“®. Stranka je rozdélena do kategorii Novinky, Recenze
(recenze CD a DVD), Audio/video, Nazivo (obsahuje fotogalerie z koncertl), Publicistika
(rozhovory, komentované diskografie atd.), Interpreti, Nazory a Ostatni. K obsahu serveru
prispiva nékolik desitek redaktorti a zabér je tak pomérné Siroky. Negativni vlastnosti
stranky je jeji vizualni nepifehlednost, ,,informacni zahlcenost“ a napadné mnoZstvi

reklamy.

eno Hudba od zaéatku do konce - musicserver.cz &
(&) [ musicserver.cz ) ) - G Lukezsen] (O]
e m = .

yhledivani: [ +ec-i

((musicserver cz))

Vyhrajte = 2 x 1 vstup na koncer THE XX /3 x CD SKYLINE Fairytapes /3 x CD WE ON THE MOON Beating The Heroes
—

Novinky | Recenze | Audio/Video | NaZivo | Publicistika | Interpreti | Blog | Nazory | Ostatni

David Koller - Zahrajeme si spolu a uvidime < ; Marta Tépferovd
Nuda u n&j nepfichazi v uvahu. KdyZ David Koller . & Tom4s Liska
Y nekoncertuje, sedi ve studiu nebo vymysli novy ;‘ Milokraj
T 3Bl rogram. Do toho se usmifil se starymi kamarady a ‘Q
obnovil legendarni Lucil. “Zjistili jsme, Ze spolu o
vydrZime, " ekl len poroty YoutTube Festu v

rozhovoru, b&hem kierého stinl rozdat nekolik
doméeich tkoll

< Zapragenosti: The Millennium - Begin
Macklemore a Ryan Lewis == The Milennium ve své dobe byil superskupinou
. .. 2 Natogili jedno z nejdraZ3ich alb, kieré patfi k
byli v USA nezastavitelnf & Pl 4 A . sehing oo, ez
dnes patff jejich jediné album k zapomenutym
klenotdm, Siroké posluchatské vefejnosti temer

Singl Macklemorea a Ryana Lewise se jmenuje "Can't Hold
Us" opravdu pfihodné&: jeho jizdu Zebfickem nikdo nedokazal
zastavit a stejné jako "Thrift Shop* dosahl prvenstvi. Pink
spadia 0 jedno misto a nové bronzovy byl Justin Timberlake
s Mirrors". Deskam vévodil country zp&vak Kenny Chesney. Tosca - Videii je valéikovy Nashville Evro

utejenym. Pojdme si tuhle ziracenou klasiku
predstavit,

proto vydavame v Berliné
Richard Dorimeister a Rupert Huber spolu maji

projekt Tosca, s jenoz aktualni deskou "Odeon” se
& chystajl koncertovat v Praze. V rozhovoru oba

Obr. 7. Musicserver.cz

Mezi dalsi ,Sirokospektralni hudebné-publicistické servery patii napiiklad Musiczone?

(http://www.musiczone.cz) ¢i Freemusic (http://www.freemusic.cz).
Specializované hudebné-publicistické servery

Tyto servery se ve svém obsahu zaméiuji predevsim na publicistiku konkrétniho

hudebniho zanru (rock, hip-hop, metal atd.). Mezi takové patii napiiklad Coremusic

22 Webova stranka www.bbarak.cz stoji ve viid¢i pozici v oblasti ¢eské hip-hopové publicistiky.

23 Séfredaktor Musicserver.cz Jan Baltisek charakter strinky komentuje nasledovné: ,,0d nejtvrdsiho
bulvaru ptfes normalni mainstream po ¢lanky o nepftili§ znamych kapelach®.

24 Sam Musiczone se charakterizuje jako ,,Dobry web o dobré muzice*.
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(http://coremusic.cz). Najdeme zde novinky ze svéta ,tvrdé“ hudby (metal, hardcore,
metalcore apod.), clanky, reportdze, rozhovory psané i videorozhovory, recenze,
fotoreportaze a pozvanky na koncerty a festivaly. Soucasti publikacni ¢innosti této stranky

je také propojeni s profily na socialnich sitich Facebook, Twitter a YouTube.

Mezi dalsi specializované hudebné-publicistické servery miizeme zafadit také Rock.cz
(http://www.rock.cz) orientovany na rockovou muziku. Jeho soucasti je databaze ceskych
rockovych kapel, které mohou sviij profil na Rock.cz vyuzivat v ramci sebepropagace
(podobn¢ jako v piipadé oblibené stranky Bandzone.cz). Stranka poskytuje ¢tenaii fadu jak
redak¢nich, tak uzivatelskych ¢lanki a funguje 1 ve slovenské mutaci. Rock.cz je dle mého
nazoru graficky nejlépe zvladnuta a prehledna® hudebné-publicisticka stranka na ¢eském
trhu. Skoda jen, Ze intenzita pfispivani (a tedy i navitévnost) neni nikterak vysoké

(prameérné jeden prispévek denn¢).

Poslednim piikladem webu z této skupiny je ItNeverEnds (http://www.itneverends.cz),
webzine zaméfeny predevSim na post-hardcore, metalcore, punk-rock, pop-punk
a alternativni rock. Byl zalozen roku 2010 jako facebookovy profil, od roku 2011 funguje

1 jako samostatna stranka ptinaSejici informace jak z Ceské, tak zahrani¢ni hudebni scény.
Internetové blogy

Popularni internetovy fenomén, ktery vznikl té€sné na pielomu tisicileti, tvoii tzv. blogy.
Jejich autofi, ,,bloggeti®, jsou lidé se Sirokym zabérem v konkrétni oblasti, ktery déavaji
prosttednictvim ptispévkll na vlastni webové strance (blogu) k dispozici lidem se stejnym
zdjmem. Tedy v pripad¢ muziky je bloggerem fanousek ur¢itého hudebniho Zanru, skupiny
¢i hudby vSeobecné, takovy, jenz na zaklad¢ vlastnich ndzorih muze ostatnim Ctenaiim
poskytovat tipy k poslechu urcitého interpreta ¢i navstéveé koncertu. D4 se fici, Ze blog tak

wewvr

siln€ promitd osobnost autora a jeho preference.

Zivnou padou pro vyvoj blogii byl nastup tzv. webu 2.0, nové interaktivni formy webu,
diky niz se samotny uZzivatel miize snadno stat i1 tvlircem jeho obsahu. Blog tak miize psat
vpodstaté kdokoliv — nutno fici, Ze pravé tato skute¢nost se mnohdy negativné projevuje
na kvalité¢ prispévkii. Naopak velkou vyhodou blogi je rychlost, s jakou se publikovana

informace dostane k vefejnosti.

Nutno pfiznat, ze v soucasnosti se s klasickymi blogy nesetkavame tak Casto. Je to dano

tim, Ze vétSina téch kvalitnéjSich se presunula na vlastni doménu ¢i se preménila v néktery

25 Autorem webu Rock.cz je zlinské studio Madeo.
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hudebni zine. Nemal4 ¢ast schopnych bloggert byla zase pfizvana do redakce jednoho
zonline magazini. Z ceskych jmen muzeme zminit napiiklad Jaroslava Konase,
zakladatele a hlavniho redaktora kritického blogu Hudebni masakry, ktery se vénuje
hudebnim kli§é a ,,hrtizdm* ¢eské hudebni scény?. V soucasnosti blog sice stale funguje na
oficialni adrese http://www.hudebnimasakry.cz, velké oblibé se vSak t&$i rovnéz autortiv
profil Hudebni masakry na Facebooku?®’ (http://www.facebook.com/hudebnimasakry).
Jaroslav Kona$ svymi ostie kritickymi Clanky pravidelné prispiva také do magazinu
Cilichili®*.

Mezi dalsi ¢eské hudebni blogy patti naptiklad Hudebni blog (http://hudebniblog.cz) nebo
Melanchofobie (http://klusak.blogspot.cz).

2.1.2 Zahrani¢ni hudebné-publicistické servery

Nejvlivngj$i postaveni v zahranicni hudebni publicistice zaujima server Pitchfork
(http://pitchfork.com) fungujici od roku 1995. Jeho primarni zdjem spada piedev§im na
angloamerickou indie-rockovou sféru, ale piSe také o Zanrech jako je hip-hop, folk, jazz,
pop, electronic nebo metal. Ve svych €lancich a recenzich se zaméfuje zejména na nové
interprety a projekty. Server je pro své podléhani médnim vindm casto kritizovan, nutno
fici, Zze je to praveé Pitchfork, jenZ jistym zplisobem stanovuje trendy. Od roku 2006 je

v domovském Chicagu potadan Pitchfork Music Festival.

[-NsNs] Pitchfork o
<) () [£) [120) (@ pirchfork.com ¢ Lasasec] (0]
o M B -

You

Pitchfork

NEWS REVIEWS TRACKS FEATURES PITCHFORKTV BESTNEWMUSIC ADVANCE STAFFLISTS ARTISTS NOTHING MAJOR

FEATURED | Update: Surler Biood | Update: Thase New Purtans | Vampie Woeekend | Guest Lists: Mial Cronin | Cover Story: Savages | Deemunter | Ordinary Machines: Seen Your Vi

She & Him
Volume 3
By Lindsay Zoladz

Watch Vampire Weekend on "SNL" The latest collection of sun-dappled pop
songs Zooey Deschanel recorded with M

Ward under the name She & Him is the
duo's most alluringly casual to date. The
breezy,inviting, confidenty armanged tunes
may come a5 a surprise to those whove
= Watch Kendrick Lamar Play Principal for a Day H previously dismissed Deschanel on

ata Rhode lsiand High School L pincipie alone

- Watch Hudson Mohawke Drop New Kanye
West Material Live in Poland

- Baroness Relief Auction Begins Monday

- Deaih Grips to Soundtrack Feature Film
Directed by Zach Hill, Working on New Album

posing New Music for the

- Sufian Stevens is Comy
New York City Ballet

- Listen: New Raekwon: "Son of Sam®

MORE ¥

Obr. 8. Pitchfork.com

26 Blog Hudebni masakry nese podtitul ,,Co Cech, to muzikant. Bohuzel.*
27 Oblibenost profilu Hudebni masakry na Facebooku ke dni 3. 5. 2013 ¢ini 8 974 fanouska.
28 Spolecensky casopis Cilichili vlastni a vydava mobilni operator Vodafone.
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Chceme-li jmenovat dal$i ze zahrani¢nich hudebné-publicistickych serveri, miZeme
zminit naptiklad Resident Advisor (http://www.residentadvisor.net) zamé&fujici se na dance
a electronic, dale pak prevazné hip-hopovy The Fader (http://www.thefader.com) ¢i stranku

Fact Mag (http://www.factmag.com).

Posledni dobou je mozné na internetu nalézt novy trend, kterym jsou tzv. ,,vlogy* fungujici
na bazi audio nebo video podcastt, naptiklad The Hype Machine (http://www.hypem.com)
nebo The Needle Drop (http://www.theneedledrop.com). Oblibenym je rovnéz MP3 indie
blog Sterecogum (http://www.stereogum.com) a jeho sesterskd verze Videogum

(http://www.videogum.com).

2.2 Elektronické mobilni aplikace, magaziny a knihy

Na poli aplikaci pro mobilni zafizeni existuje celd fada takovych, které maji néco
spole¢ného s hudbou, at’ uz jde o nejriznéj$i prehravace, aplikace pro tvorbu hudby,
simulatory hudebnich nastrojii, hitparady, radia ¢i hudebni aplikace pro muzikanty a DJ.
Pro tcely této prace bylo pfinosné zaméfit se na hudebné-publicistické aplikace, konkrétné
pak na hudebni magaziny, blogy a interaktivni knihy. Kapitola se orientuje na aplikace

publikované na App Store, konkrétné ty, které jsou dostupné pro Apple iPad.

2.3 Analyza dostupnych hudebné-publicistickych aplikaci, magazinii a
knih pro iPad

Vzhledem k tomu, Ze se mi na App Store nepodafilo najit aplikaci, jez by byla koncepcné

podobna vystupu mé diplomové prace, zaméfuji se v analyze na typy aplikaci a knih, které

jsou pro tuto praci obsahové¢ a charakterové relevantni. Ve vétSiné piipada se jedna

o zahrani¢ni produkty.

2.3.1 Hudebni magaziny a zpravodaje

Takika kazdy vyznamny tiStény Casopis si s rostoucim rozmachem tabletd uvédomil, ze
pro udrZeni zédkaznika je nezbytné rozsifit svij zabér i digitdlnim smérem. Nejen hudebni
magaziny tak posiluji svoji ¢innost pravidelnymi webovymi piispévky, ale v mnohych
ptipadech také pomoci elektronickych vydani pro tablety. Pokud ma ¢tenaf zjem si takovy
magazin stdhnout, zaplati urcitou ¢astku a periodikum se objevi v jeho iPadu v ramci
aplikace Kiosek. Kiosek sdruzuje vSechny textové dokumenty, at’ uz jde o digitalni
magaziny, knihy ¢i dokumenty PDF. Mnohé Casopisy poskytuji jedno (zpravidla starsi)

¢islo ke stazeni zdarma jako ukazku.
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Piikladem elektronického hudebniho c¢asopisu pro iPad je americky Rolling Stone
Magazine. Stejn¢ jako jeho tiSténa verze, obsahuje i tato aplikace mnozstvi hudebnich
novinek z celého svéta, hudebni i filmové recenze a profily rockovych hvézd. Dal§im
z hudebnich ¢asopisii pro iPad je Interview Magazine naplno vyuzivajici moznosti zatizeni
(vlozené video, slideshow, zvuky apod.). Kromé novinek ze svéta popularni hudby

obsahuje také informace tykajici se umeéni a lifestylu.

[USTIN
TMBERLAKE

BLOOD MONEY
THE BIG

BUSINESS
OF ASSAULT
RIFLES

Obr. 9. Elektronické casopisy Rolling Stone Magazine a Interview Magazine

Co se tyka ceského trhu, na tabletové ¢tenafe mysli hudebni magazin Full Moon, ktery
prostfednictvim sluzby Publero (http://cs.publero.com) poskytuje sva €isla ke stazeni pro
10S, Android i desktop (66 K¢ za ¢islo). Zakladnim formatem je PDF, ale dostupné jsou i
textové verze v TXT, DOC, AZW, MOBI a EPUB. Publero nabizi také tabletové verze

casopistt Muzikus, Harmonie a Spark.

Cerstvou novinkou, byt nehudebni, je prvni &isté tabletovy spole¢ensko-publicisticky
tydenik Dotyk. Pilotni ¢islo vyslo 3. kvétna 2013 pod hlavickou spolecnosti Tablet Media,
tj. prvniho ceského vydavatelstvi, které se zabyvd vydavanim magazini vyhradné pro
tablety”. ,,V porovndni se stdvajicimi tabletovymi tituly v CR, ale i v zahranici, jde
o prelomovy projekt, protoze Dotyk plné vyuZivi tabletovou platformu. Clanky jsou
obohaceny o interaktivni grafy, videa, audia, animace, pripravuji se skladanky, hry,

“30 vyjadril se feditel ¢asopisu Dotyk Michal Klima. Nutno dodat, Ze technologicka

apod.
stranka Casopisu zatim neni evidentné zcela vyladénd — casopis jsem sice z App Store

uspesné do iPadu stahla, ale pti pokusu o jeho spusténi neustale hlasi chybu.

29 Vydavatelstvi Tablet Media vzniklo v lednu 2013. Dostupné z: http://www.tabletmedia.cz.
30 KUBIN, Libor: Vyslo prvni ¢islo tydeniku Dotyk, 2013; dostupné z: http://jablickar.cz/vyslo-prvni-cislo-
tydeniku-dotyk/
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[ TABLETOVY TYDENIK

Proc tabletovy
casopis

a jak se vném
orientovat

Obr. 10. Cisté tabletovy spolecensko-publicisticky magazin Dotyk

2.3.2 Blogy a vlogy

Piestoze blogy jsou predevsim webovou zélezitosti, je mozné na App Store najit aplikace,
které svym zplsobem na bazi blogu funguji. Jednou z takovych je Band of the Day
dostupnd pro iPad i iPhone zdarma. Hlavni ¢ést aplikace tvoti kalendarova tabulka, kterd
kazdy den doporuCuje jednu kapelu. Soucasti je biografie skupiny, fotogalerie
a samoziejm¢ piehravac s pisniCkami a videoklipy. Diky této aplikaci mize uzivatel kazdy

den objevit zcela novou hudbu.

& [N Grew Up At Midaight

Obr. 11. Aplikace Band of the Day

Dalsim ptikladem free blogové aplikace je Dragontape. Ta uzivatelim umoziuje poskladat
zaznam svych oblibenych YouTube videoklipii nebo skladeb ze Soundcloudu za sebe do
jedné dlouhé stopy. Tuto ,mixtape” je pak mozné sdilet pres Facebook a Twitter
a doporucit tak ostatnim uZzivatelim novou hudbu. Aplikace rovnéz dovoluje prohliZzeni

»~mixtapes® ostatnich uzivatelli Dragontape v sekcich Hot, Popular, New nebo Featured.
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Obr. 12. Aplikace Dragontape

Na pomezi mezi blogem a radiem stoji aplikace Shuffler.fm. Tato aplikace slouzi jako
radio, jehoz obsah je vybirdn z webovych piispévki znamych internetovych bloggerii
a hudebnich Casopist. Takto roztfidénd muzika se dle zanru streamuje piimo do vaseho

iPadu nebo iPhonu. Popis aplikace zni ,,Web je vas ptehravac a bloggeti vasi DJové.*

Obr. 13. Aplikace Shuffler.fin

2.3.3 Interaktivni knihy

Do této skupiny patii takové aplikace, které se sice neobjevi v Kiosku jako ostatni
publikace, ale miizeme je povazovat za jisty druh knihy ¢i encyklopedie. Tyto publikace
maji diky svému specifickému ovlddani za ukol vytvofit interakci mezi obsahem
a ¢tenafem. Hojné vyuzivaji moznosti dotykové platformy a uzivatel se tak mtize setkat
s mnozstvim posuvnych a vysouvacich fragmentli, animaci, pohyblivych obrazki,
3D objekt, zvukl, videi, hypertextovych odkazii atd. Mezi takové publikace patii

naptiklad interaktivni bohat¢ ilustrovana kniha History of Rock.
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wontare, i talent on display..
® thas. ol

Obr. 14. Interaktivni kniha History of Rock

Pomoci konkrétnich ptikladii vysvétluje, pro¢ se rock stal tak oblibenym hudebnim
zanrem, co tomu piedchazelo a jaké jsou zdsadni momenty v historii rocku. V knize jsou
integrovana doprovodna videa z YouTube a skladby z iTunes. Cena za stazeni z iTunes je
4,49 €. Na podobné bazi funguji také interaktivni knihy History of Jazz a On the Way to
Woodstock.

Za interaktivni publikaci se d4 povazovat také The Rolling Stones Albums, jez tvoii jakysi
sbornik vSech alb, které kapela Rolling Stones vydala za 50 let své existence. Kniha
obsahuje zakladni informace o deskach, recenze a je mozno si vSechny nahravky
poslechnout. Struktura je vystavéna tak, ze jednotliva alba jsou chronologicky poskladana
horizontdln¢ vedle sebe. V ramci jednoho alba se pohybujeme vertikdlné. Kniha je na

App Store zdarma ke stazeni, nevyhodou je datova velikost (necelych 600 MB).

a

Obr. 15. Interaktivni kniha The Rolling Stones Albums
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3 ELEKTRONICKE PUBLIKOVANI

Cteni elektronickych obsahtl bylo mozné diky osobnim poéitaéim po dvé dekady, at’ uz
hovotime o webovych strankach ¢i o textovych dokumentech, které je mozno prohliZet na
obrazovce pocitace. Avsak digitalni Cteni jako takové se stalo popularnim az ve chvili
predstaveni prvni elektronické ctecky, kterou je Kindle od Amazonu. Byl to pravé on, kdo
v roce 2007 raketové odstartoval revoluci ve ¢teni, cemuz nasvédcuje 1 fakt, Ze zafizeni

bylo kompletn¢ vyprodano béhem prvnich péti hodin od zahdjeni prodeje.

Béhem kratké doby se na trhu objevily dalsi elektronické ¢teCky od riznych vyrobci
a v neposledni fad¢ tablety, diky nimz je vse dilezité shroméazdéno na jednom misté. Neni
divu, ze se zaCind mluvit o tzv. ,,post-PC éie, dob¢, ve které mobilni zafizeni mize sméle

konkurovat desktopu jako takovému.

Diky tomuto novému celosvétové rozsifenému fenoménu se do popiedi zajmu dostdva
nova forma knihy — kniha elektronickd; a hovofi se o rozSifenych moZnostech

elektronického publikovani®'.

3.1 Typy zatizeni

Na trhu v soucasné dob¢ najdeme dva druhy takovych ptenosnych zatizeni, ze kterych lze
digitalni obsah cist. Prvni typ, univerzalni, neni ve své podstaté urCen pouze pro Cteni, ale
nabizi Sirokou Skélu dalSich funkci a moZnosti vyuziti. Mezi takova zatizeni patii chytré
mobilni telefony a tablety a pouZzivaji technologii podsviceného displeje. Druhy typ je
specializovany a svym feSenim vytvofeny ucelove pro Cteni a tedy takovy ma substituovat

tisténou knihu (elektronické ¢tecky).

Lidé¢ castéji davaji prednost tabletiim pro jejich multifunkéni povahu.

3.1.1 Cte&ky elektronickych knih

,»B-book* ¢ili elektronicka kniha (popf. e-kniha) je oznaceni, které se uziva jak pro fyzicky
pfedmét (samotné elektronické zatizeni ¢i ¢tecku, tzv. ,.e-reader®), tak pro jeji nehmotny

obsah: digitalni textovy (popf. textoveé-obrazovy) dokument.

Ctecky elektronickych knih, jako je Kindle PaperWhite, Nook Simple Touch & Sony
Reader, jsou navrzeny tak, aby replikovaly zkuSenost ¢teni skutecné tisténé knihy. Maji

pfiblizny tvar, velikost 1 format klasické knihy, pfestoze listovani mezi jednotlivymi

31 Elektronické publikovani je mozno definovat jako pfipravu, tvorbu a nasledné zpfistupnéni dokumenti
v elektronické formé uréitému okruhu uzivateld. Takovy dokument je diky svému forméatu rychle Sifitelny
a muze obsahovat interaktivni a multimedialni obsah.
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strankami probihd pomoci specialniho tladitka nebo dotyku obrazovky. Cteka pouziva
princip pasivniho displeje, jenz odrazi dopadené svétlo, takze sama od sebe nesviti a je
pfirozenéj$i pro oci. V souvislosti s touto technologii se ¢asto hovoii o elektronickém
papife a inkoustu — a vskutku, vysledny efekt se vérohodné pfiblizuje skuteCnému

¢ernobilému tisku. Text takto zobrazeny lze ¢ist na dennim svétle nebo pod lampou.

= —
S mopme <
- 8

Obr. 16. Amazon Kindle Paperwhite

Digitalni ,,napln“ ctecky, konkrétni tituly e-knih, pak mlzeme koupit zpravidla na
internetu, prostiednictvim digitadlnich knihoven, ale také na CD apod. Dokumenty pro
CteCky jsou k dostani v raznych formatech (EPUB, AZW, MOBI, PDF apod.) ¢i je mozné
dokument piekonvertovat do nckterého z nich. Vyhodou elektronické distribuce oproti

tiSténé je rychlost a nizka cena.

3.1.2 Tablety

Tablet by se dal jednodusSe popsat jako mobilni pocitac s barevnym dotykovym (,,multi
touch®) displayem. Lze jej povaZovat za jakysi koncepéni mezistupeil mezi chytrym
mobilnim telefonem a notebookem. Prostfednictvim specializovanych obchodid (App
Store, Google Play) jsou na tablet k dostani tisice aplikaci rlizného charakteru: hry,
hudebni aplikace, filmové piehravace, noviny, magaziny, pfedpovédi pocasi, podcasty,
aplikace o lifestylu a cestovani, kreativni aplikace pro upravu fotografii a videa, socialni
sité, informacni a vzdélavaci aplikace a mnoho dalSich. Nékteré jsou poskytnuty zdarma,

ke stazeni jinych musite zaplatit konkrétni castku.

Tablety nabizi dostatecny vykon k prohlizeni webu i multimédii. V soucasné dob¢ jsou tak
vnimany hlavné jako zdroj zédbavy a prostiedek k rychlému vyhleddvani informaci. Co se

tykd mozZnosti Cteni delSich textd, je tato vlastnost povaZovana za jednu z mnoha: jinymi
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slovy, tablet si ¢lovék nekoupi vyhradné pro ucel ¢teni knih jako je tomu u elektronické
¢tecky. Silnou vlastnosti tabletd je to, Ze se nahle vSe koncentruje do jednoho zatizeni, coz

muze vyrazné usnadnit kazdodenni zivot.

Mezi soucasné¢ nejvic prodavané tablety patii Apple iPad (Mini), Samsung Galaxy, Google

Nexus, Kindle Fire nebo Acer Iconia Tab.

3.2 AppleiPad

Vyvoj tabletu Apple iPad byl zezacatku GspéSné tajen a sam feditel firmy Apple Inc. Steve
Jobs jej v novinaiskych rozhovorech popiral. Az v bfeznu 2004 spolecnost piihlasila
designovy patent na vzhled (nikoli funk¢nost) elektronického zafizeni, které se mélo
skladat z dotykového displaye a ovladat pitimo prsty. Zameérem bylo vyuzit osvédcené
technologie z iPhone a reagovat na tehdy rozSifené neSikovné netbooky. Steve Jobs
predstavil iPad 27. ledna 2010 v San Francisku. Dostalo se mu rozhoicenych reakci
arychle se vzilo vSeobecné oznaceni ,,pterostly iPhone®. Bezprostiedné po uvedeni se
mnozila kritika, Ze iPad nemd USB port, nelze s nim telefonovat, nema webkameru
a nepodporuje Adobe Flash. Nazory se zménily v okamziku, kdy se iPad dostal do rukou

prvnim zakaznikiim. Mésic po uvedeni na trh hlasi statistiky milion prodanych kusi.

Konkurence zareagovala rychle, a to tim, Ze se objevila cela fada ¢inskych tabletl s pravé
dostupnou verzi Androidu 1.6 Donut. Ta vSak neni pro tablet pfizpiisobena, a tak se tyto
pokusy setkavaji s netspéchem. Hlavnim konkurentem iPadu se stal az Samsung, ktery

udélal to, Ze prakticky zkopiroval cely iPad vcetné obalu.

Obr. 17. Novy iPad s Retina displayem a iPad Mini v bilém provedeni
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Predstaveni druhé generace iPadu se uskutecnilo 2. biezna 2011 a nutno fici, Ze samotné
zafizeni doznalo mnoha pozitivnich zmén. Pfedev$im uz to neni jen nastroj ke konzumaci
obsahu, ale také jeho vytvafeni (programy Garage Band, iMovie, iWork, Face Time,
iMessage; moznost propojeni s klavesnici a implementace dvou cocek). Novy iPad
(v poradi tfeti) byl predstaven o rok pozdéji. V roce 2013 je na trhu dostupna 4. generace
iPadu, ktera se spolecné s tou tieti pysni obrovskym zdokonalenim, a tim je Retina display.
Pti uhlopfticce 9,7 palcii ma iPad rozliSeni 2048 x 1536 pii 264 pixelech na palec, coz je

vic, nez u fady ,,jable¢nych* notebookti*,

Za prvni rok prodeje iPadu bylo prodano pfes 15 milionil kust. V roce 2011 uz je to pies
40 milionii. Poc¢atkem roku 2012 jsou celkové statistiky shrnuty prohldSenim, ze do této

chvile prodal Apple vice i0S zafizeni*’, nez vyrobil po&itatl za 28 let své existence.

Cumulative Sales for Apple Computing Products
200 million

iPhone & Asymco

150 million

100 million

iPod touch

iPad
50 million

/

/

=

Cumulative Units Sold

Apple ][
0 million

123 456 7 8 91011121314 1516 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28
Years after launch

Obr. 18. Kumulativni prodeje vypocetnich zarizeni Apple

23. fijna 2012 byl na trh uveden novy model iPadu ve zmenSené verzi: iPad Mini. Velikost
displaye je 7,9 palcli a mé rozliSeni 1024 x 768 pii 163 pixelech na palec. V soucasnoti

Apple chysta druhou generaci iPadu Mini, kterd by méla byt vylepSena o Retina display.

Dynamika vyvoje softwaru pro iOS je podstatné vyssi nez v ptipad€ pocitact. Dnes je pro

veétSinu uzivatelll prvnim setkdnim s firmou Apple iPhone nebo iPad.

32 App Store na uvedeni Retina displaye reagoval rozsifenim své nabidky o aplikace pfizpiisobené nové
kvalit¢ zobrazeni.
33 iPad, iPhone, iPod touch.
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3.2.1 Ovladani iPadu

Apple iPad se svym ovladanim pomoci gest a dotykli nabizi uzivateli inovativni zpisob
interakce s obsahem. RozliSuje sedm zékladnich prstovych technik, které maji zpiijemnit
a usnadnit praci na iPadu®: Klepnuti, TaZeni, Prejeti, Svihnuti, Pritlaceni a roztdhnuti,

Poklepani, Klepnuti dvema prsty.

Nasledujici obrazek zobrazuje a vysvétluje dalsi dotykova gesta uzivand na iPadu.

Tap Double tap Drag Flick
Briefly touch surface Rapidly touch surface Move fingertip over Quickly brush surface
with fingertip twice with fingertip surface without with fingertip

losing contact

Pinch Spread Press Press and tap
Touch surface with Touch surface with Touch surface for Press surface with
two fingers and bring two fingers and extended period one finger and briefly
them closer together move them apart of time touch surface with

second finger

Press and drag Rotate
- @ @ % i @ -
Press surface with one finger and Touch surface with two fingers
move second finger over surface and move them in a clockwise
without losing contact or counterclockwise direction

Obr. 19. Zpiisob oviadani dotykového displaye prsty

Charakteristickym prvkem tabletli a tedy i iPadu je reakce zobrazené¢ho obsahu na to,
v jaké prostorové poloze se piistroj zrovna nachdzi. Je tedy mozné si obsah prohlizet ve
vertikalni (,,portrait*) pozici, kterou miiZzeme zménit na horizontalni (,,Jandscape‘) pouhym
oto¢enim zatizeni o 90°. Tuto funkci Ize uzamknout pomoci tla¢itka na boc¢ni stran¢ iPadu.
Nekteré aplikace a digitalni publikace jsou vytvofeny pro fungovani v obou orientacich
(designér musi v takovém piipad¢é navrhnout layout pro obé pozice), nékteré vyuzivaji jen

jednu z nich a na otaceni nereaguyji.

3.2.2 iOS vs. Android

108 je nazev operacniho systému, ktery bézi na produktech iPhone, iPad a iPod Touch od
firmy Apple. Android je univerzalni ,,open-source platforma pro mobilni zafizeni

fungujici na jadru Linux.

34 GREGOR, Lukas: iPad: prtivodce s tipy a triky, 2011; s. 23—26



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

Nasledujici tabulka znazoriiuje zdkladni rozdily mezi iPadem a tabletem s opera¢nim
systémem Android (napf. Samsung Galaxy Tab, Google Nexus atd.) platné k mésici kvétnu
2013.

Tab. 1. Srovnadni iOS a Android

Operacni systém ioS Android
Vyrobce Apple Inc. Google Inc.
Dostupna verze 6.1.4 4.2 Jelly Bean
Pomér stran 4:3 16:9 nebo 16:10 (Sirokouhly)
Rozliseni displaye 2048 x 1536 1280 x 800
Obchod App Store Google Play

Za posledni roky byl svétov€ nejproddvanéjSim tabletem Apple iPad predev§im diky
technologickému naskoku pfed konkuren¢nimi pfistroji. V posledni dobé se ale tablety
a riizné hybridy mezi notebookem a tabletem™ objevuji jako houby po desti. Drtiva vétSina
z nich bézi na operacnim systému Android. Zakaznici davaji pfednost mensim zatizenim
a niz$i cené.

Podle nejnovéjsich statistik®® (bfezen 2013) spole¢nosti IDC (International Data Corp) v
roce 2012 prodej tabletii stoupl o 78% a odhaduje se, Ze podil androidich tabletd na trhu se
letos zvedne z lofiskych 42 na 49%, zatimco podil iPadi klesne z ptivodnich 51 na 46%.

Do roku 2017 se podle IDC ma prodat na 350 miliont tablett.

Agentura IDG*" (International Data Group) pfiSla s vysledkem statistik, Ze v prodeji na
Ceském trhu v roce 2012 vedl Apple iPad, na druhém misté se umistil Samsung
a dohromady bylo prodano pies 253 tisic tabletd. Odhaduje se, ze na zacatku ledna 2013
pocet prodanych tablett v Ceské republice piesahl pal milionu. V poslednich nékolika
meésicich se zvySuji prodeje dotykovych zafizeni znacky Prestigio, které bézi na bazi

Android a tadi se do skupiny levnéjsSich tabletti.

Co se tyka podilu aplikaci pro iOS vs. Android, jsou na tom oba operac¢ni systémy podobné
(860 tisic / 800 tisic)*®. Pfedev$im Android ma v piipadé aplikaci na tablet stejnou vyhodu
jako na mobilu, kterou je zejména otevienost a svoboda pro vyvojare. Aplikace tak mize

vytvaret taktka kazdy, coz ma samoziejmé za nasledek nemalé mnozstvi nekvalitnich

35 Napt. tablet Asus Transformer Pad, soucasti kterého je kldvesnicova dokovaci stanice. Ta se dé k tabletu
zapojit a z n¢j se tak razem stane netbook.

36 Low Cost Products Drive Forecast Increases in the Tablet Market According to IDC, 2013; dostupné z:
http://www.idc.com/getdoc.jsp?containerld=prUs24002213

37 http://idg.cz

38 Dostupné z http://148apps.biz/app-store-metrics
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aplikaci na Google Play. Apple si svilj vyvojaisky proces hlida o poznani vic.

Tablet Operating Systems, Forecast Market Share and CAGR 2012-2017

2013 2017

Market Market
2012-2017

Share Share
Tablet OS CAGR (%)
‘Android 48.8% 46.0% 14.8%
i0S 46.0% 43.5% 15.0%
Windows 2.8% 7.4% 48.8%
Windows RT 1.9% 2.7% 27.9%
Other 0.6% 0.4% 7.5%
Grand Total 100.0%| 100.0%| 16.6%

Obr. 20. Podil tabletii podle operacnich systemii na svetovém trhu podle statistik agentury IDC

3.3 Trendy v designu aplikaci

Nekolik let jsme se u aplikaci pro mobilni zatfizeni setkdvali s grafickym uzivatelskym
rozhranim, jehoz design se snazil imitovat redlné pfedméty znamé z kazdodenniho zivota
(naptiklad didfova aplikace postavend na vzhledu koZeného zapisniku, fotograficka
aplikace pfipominajici fotoaparat apod.). V posledni dobé se vSak ukdzalo, ze uzivani
téchto vizualnich metafor, ,,skuteénych® textur, stinii a materiald, je nadbyte¢né. Do

vewr

rozhrani a ditkladnéj$i prace s pismem. O to vice musi designér zvazit kazdy pixel.

Je patrné, ze se také Cim dal méné setkavame s klasickymi dotykovymi ,tlacitky*.
Designéti si uvédomuji moZznosti, které jim nabizi tabletova platforma, a mnohé z téchto
doslovnych ovladacich prvka nahrazuji pohybem prstu ¢i gestem (napf. listovani stranek

pouhym naklonénim pfistroje apod.).

Zpisobem vylepSeni vzhledu aplikace muze byt také to, jak do ni ,,vnést“ samotného
uzivatele, jeho preference a aktualni polohu. Napi. pokud mame radi mexické jidlo,
aplikace zobrazi, kde se nachazi nejblizsi mexicka restaurace. Aplikace miiZze vypadat jinak
u nas doma a na vylet¢ v Italii. Mlze se ménit v zavislosti na momentalni ¢asti dne ¢i
vypsat zajimavé informace o historické budové, kterou zrovna mijime. Samoziejmosti je

propojeni s Facebookem, Twitterem, Instagramem a dal§imi socidlnimi sitémi.
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4 DESIGN PUBLIKACI

S ptichodem osobnich pocitacii je navrhovani a vyroba publikaci snadnéjsi nez kdy diiv.
Zatimco v minulosti design publikace zahrnoval slozitou manudlni Upravu a ruéni
rozebirani obsahu, diky novodobym technologiim maji dnesni grafici mnohem pohodIng;si
moznosti. Mohou volné a rychle experimentovat s barvami, textem i obrazy a diky
dostupnym nastrojim pruznéji a efektivnéji tvofit.

V dnesni dob€ vSak mlZe mit oznaceni ,,publikace dvoji pfivlastek: tisténd a digitalni. Je
jasné, ze se pristupy k navrhovani lisi pfedevsim disledkem média. Pro tuto diplomovou
praci budou smérodatné predevsim principy uplatiiované pii vyrobé druhého zminovaného
typu, je vSak dobré mit na paméti také zasady designu publikace tiSténé. Pfredevsim proto,

ze elektronicka kniha miize ¢ast z nich ptejimat.

Definice dle doc. Mgr. Vitézslava Svalbacha knihu popisuje jako literdrni ¢i obrazovou
publikaci, ktera tvori myslenkovy nebo vytvarny celek a je zpravidla vytisténa a kniharsky
zpracovand.” Kniha ma pfesné stanovenou anatomii i charakteristické vlastnosti. Dilezité
je vzajemné adekvatni propojeni obsahu a vnéjsku, tedy spojeni textu v knihu a zptsob,
jakym je tohoto dosdhnuto po strance technické (typ knizni vazby, tiskova technologie

apod.) a strance vytvarné (grafické a typografické feSeni, ilustrace, sazebni obrazec apod.).

Mezi tiSténé publikace kromé knih patii také ¢asopisy, noviny, katalogy, bulletiny, vyro¢ni
zpravy a dal$i. Kazd4d z kategorii v sobé nese mnozstvi pozadavkll ke zpracovani
vymezenych predevsim formatem, ale také dalSimi atributy. Designér se musi zamyslet nad
anatomii obsahu, jak nejlépe jej zorganizovat a jak strukturovat jednotlivé stranky. Je tfeba
si uvédomit, kdo je cilovym ¢tendiem a jakd ma tento ¢tenat od publikace ocekavani
a naroky. Lisi se rovnéz funkce a s tim souvisejici zivotnost navrhované publikace. Tyto

a dalsi skutec¢nosti nasledné ovliviuji jeji vzhled.

Ulohou designu je sdélovat informace, ¢emuz musi odpovidat spravny vybér pouZitych
prvkl. Mezi zésadni faktory v ohledu designu publikaci tak patii format, sazebni obrazec
(grid), typografie, barva a prace s obrazy. Spravné propojeni vSech atributi umozni plynule

podpofit obsah publikace.

4.1 Design digitalni publikace
Pojem ,, kniha“ se v nékolika poslednich letech enormné zmeénil. To, co kdysi znamenalo

sadu stranek sesitych ci slepenych dohromady, je v soucasnosti rozsireno o interaktivni

39 SVALBACH, Vitézslav: studijni skripta pro studenty typografie, 2008; s. 1
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zazitek, ktery papirové stranky viibec zahrnovat nemusi.*

V zésad¢ je elektronickd kniha podobnd knize klasické, odlisné je vSak jeji médium. E-
book je virtualni knihou, tj. souborem virtualnich stranek. Spojeni stranek je zajisténo
symbolicky. (...) E-book neni pouze oznaceni pro elektronicky zaznamenany obsah, ale

i pro urcity styl prace s obsahem.

Design digitalni publikace je vlastné navrhem nehmotného dokumentu, ktery je vymezen
typem pouzittho média. Narozdil od tiSt€énych publikaci je volba formatu digitalni
publikace stanovena predem. Cesky typograf Martin Pecina ve své publikaci Knihy a

typografie rozdéluje dokumenty do dvou skupin**:

«  Neménné, definitivni dokumenty, jez jsou zpravidla navrhovany pro jeden typ

zatizeni (rozliSeni, velikost displaye) a maji tedy shodny vzhled.

«  Promenlivé, nedefinitivni dokumenty, které maji sice pevny obsah, ale méni se jeho
forma dle typu zafizeni, softwaru a preferenci ¢tenare. Zobrazeni obsahu je odvislé

od rozméru displaye a poméru stran zatfizeni.

Design definitivnich dokumentii se prakticky nelisi od ptipravy tisténé publikace. Diky
tomu, Ze je vytvafen pro konkrétni zafizeni, méa designér jistotu, Ze jeho navrh zlistane
takovy, jaky ho navrhl — rozloZeni jednotlivych prvkl, vybrany font, velikost pisma,
okraje stranek i proklad. V ptipadé, kdy designér nemiiZze zarucit ani pouziti konkrétniho
fontu, musi o téchto vztazich uvazovat pouze v obecné roviné a stanovit ramec zakladnich
pravidel, ktera vyslednému zobrazeni zajisti pfehledné a jasné podanou informaci (napf.
uplatnéni nedé@litelnych mezer apod.). Takovy navrh musi byt flexibilni a musi umét
pracovat s odhadem a primérem. Je také potieba dosdhnout jasného vymezeni hierarchie
informaci, v pfipad¢ typograficky proménlivého dokumentu vSak designérovi nezbyva, nez

si vystacit s riznymi velikostmi pisma.

Sazebni obrazec (grid, rastr) je odvisly od pouzitého zafizeni a determinuje vnitini
uspotadani stranky. Pouziti gridu dodava navrhu konzistentnost a stanovuje vizualni vztahy
mezi jednotlivymi prvky na strance. Volba sazebniho obrazce vyrazné ovliviiuje celkové
vizualni vyznéni publikace — grid mize byt zaloZeny na geometrii, na typografickych
pomérech, asymetricky, experimentalni, mnohovrstevnaty atd. Zalezi na zaméru designéra

a funkci publikace, jaky sazebni obrazec zvoli; dobry navrh by vSak mél vytvatet pocit

40 LEWIS, Peter: A Wish List for iPad-app Developers, 2011; s. 246

41 KATOLICKY, Arnoit: E-book. E-kniha. Elektronické kniha., 2000; dostupny z:
http://www.ebook.zcu.cz/e_book pdf.pdf

42 PECINA, Martin: Knihy a typografie, 2012; s. 59
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harmonie a vizualn¢ podporovat obsah. Je tfeba rovnéZ myslet na to, zda je navrhovany
dokument definitivni ¢i se bude meénit s piechodem na jiné zatizeni. Publikace by

v kazdém ptipadé méla byt prehlednd a ¢tenaf by se v ni nem¢l ztratit.

Kromé zékladnich orienta¢nich prvki, jez zname z tiSténych knih (napf. paginace, obsah),
vystupuje v pifipadé digitalni publikace do popiedi dalsi dilezity poZadavek, kterym je
navigace. Svym zpusobem je tento postup zndmy jiz z oblasti webovych stranek, kdy je
nezbytné uvédomit si celkovou architekturu stranky a na zékladé toho wvytvofit
odpovidajici navigacni systém. Béznym standardem je tak pouzivani hypertextovych
odkazi. Oproti webovym strdnkdm zobrazenym na monitoru vSak spolu s tabletem/cteckou
vstupuje do hry specificky prvek: ovladani pomoci gest. Definované principy v dotykovém
ovladani tabletu a ctecky (Svihnuti, tazeni, klepnuti atd.) mohou zcela nahradit nékteré
navigani prvky (napiiklad skok na dalSi/pfedchozi stranku, vyvolani obsahu apod.).
Spravné vyuziti takovych vlastnosti a funkci miiZze uzivateli zna¢né usnadnit proces

prohlizeni knihy a poskytnout ptidanou hodnotu.

Dotykového ovladéani lze vyuZzit také v ptipadé vkladani interaktivniho obsahu (video,
zvuky, slideshow z fotografii atd.). Takova interakce je pro uzivatele dulezita, psychicky
ho spojuje se zobrazenym obsahem a vyvolava v ném pocit redlnosti. Oblibenym prvkem
uplatiiovanym v elektronickych knihach je iluze ota¢eni stranek. Ctenaf digitalni knihy
muze vyuzivat také dalSich ptijemnych vlastnosti, jako je zvyraziiovani ¢asti textu, ulozeni

rozecteného mista a vytvareni zalozek.

Z4dny z obohacujicich momenti by viak nemél byt na ukor &itelnosti. Designér musi
zvazit pouziti kontrastu, velikost pisma a v piipad¢ tablet i volbu barev. Pro delsi ¢teni

nejsou vhodné zarivé odstiny, které mohou unavovat oci.

Nejvétsi vyhodou digitalnich publikaci je bezesporu moznost mit je vSude s sebou. S tim se
co do obsahu pouZitych obrazi, textur a multimédii, tim vétsi datova velikost. Ta mtze byt
nevyhodna pfi stahovani publikace z internetového obchodu. Designér by tedy mél zabyvat

otazkou vhodné optimalizace.

V piipad¢ digitalni publikace, kterd se zaméiuje na hudebni publicistku, hraje obrazovy
doprovod dutlezitou roli. Moznosti, jak pfistoupit ke grafické upravé, jsou v piipadé
hudebni publikace benevolentni, je vSak dobré pamatovat na koncového ctenare

a ptizpusobit design jeho preferencim a hudebnimu prostiedi, v némz se pohybuje.
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5 TRANSFER KNIHY Z TISTENE DO DIGITALNI FORMY A
JEJICH SROVNANI

Je nasnad¢, Ze text tiStény neni totéZ co text na obrazovce. Stejné jako se 1isi jeho nosic,
médium zachycujici informaci, méni se i naSe vnimani a pfistup k nému. Vzhledem
k tomu, Ze vystup této diplomové prace je interaktivni kniha, rdda bych tyto rozdily
demonstrovala pravé na objektu knihy: v této kapitole odhaluji cenné hodnoty, které v sobé
po staleti nese tiSténé dilo jako zdroj informaci, jakoz i1 pfednosti v textové oblasti spjaté
s dobou digitalni. Zaroven se pokusim poukézat na slabé stranky, kterym obé pojeti knihy
musi cCelit, a shrnout technologické, vytvarné i funkcni rozdily vyskytujici se v téchto
oblastech. To vSe v ohledu k soucasné spoleCnosti, zahlcené pfemirou informaci vSeho
druhu, dematerializujici, digitalizujici, ale na druhou stranu — vracejici se k historickym

jistotdam — volajici po tradici.

5.1 Ctena¥ kontra uZivatel

Nejkrasnéjsim darem bozZim je vyndlez tiskovych liter, jimiz se knihy nesmirné rychle
rozmnozuji.* Komensky by byl jisté piekvapen, jak snadno se knihy, respektive jejich
obsah §ifi v dnesni internetové dobé. S nejvétsi pravdépodobnosti by byl pirekvapen i ze

samotné skutecnosti, co se za knihu d4 povazovat.

Primarnim tkolem tisténych knih jako kulturnich produktt je nést informaci. Nejen tu, jez
se skryva mezi fadky, ale také tu, kterd k ndm promlouva z hlediska vizualniho zpracovani,
staii knihy 1 pouZzitého materidlu. Tato sdé€leni ptivadi k Zivotu ten, kdo knihu drzi v ruce
a listuje strankami: ctendr. Elektronicka kniha vSak posouva hranice mnohem dale. Zména
stranky nemd. Alesponn ne ty opravdové, papirové. Elektronickou knihou nemiiZeme
listovat. Takova ,,dne$ni kniha* dokonce nema hibet, osu soumérnosti, kterd odjakziva
hrala hlavni roli v kompozici i samotném charakteru knihy. Ru¢ni praci pii vyrobé nahradil
pocitac. Ke zhotoveni elektronické knihy staci jeden ¢lovek. A ten ji mize béhem nékolika

malo vtefin poskytnout k pfecteni celému svétu.

Za ctendre se vSak povazujeme stale. V ohledu elektronickych knih jako zatizeni se vSak
objevuje i1 dalsi oznaceni: uzivatel. Je nabiledni, Ze pouZit toto slovo v souvislosti s tiSt€énou
knihou by bylo zna¢né neSikovné. Zatimco diive byly e-knihy dostupné pro omezenou
skupinu lidi, pfedev§$im vyzkumniky, vyvojafe a akademiky, dnes je publikum mnohem

$irsi. Ctecky a tablety se stavaji dostupnym spolednikem stale vice lidi riiznych vékovych

43 KOMENSKY, Jan Amos: Zivé tiskarna aneb Lis myslenky, 1968
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kategorii, ceny zafizeni klesaji a nabidka se rozSifuje. Potieba mit ptehled kdekoliv
a kdykoliv roste. Roste také touha tyto informace sdilet. Ta samoziejmé existuje
odnepaméti, avSak jakkoliv to diive bylo narocné a zdlouhavé, pfitomnost ndm nabizi

mnohem pohodInégj$i moZnosti.

5.2 Technologické vyhody a nevyhody e-knihy
Technologické zpracovani digitalnich knih s sebou pfindsi nesporné vyhody, ale také

nevyhody, kterych se vyvoj zatim nedokdzal vyvarovat.
Vyhody elektronické knihy

- Setfi misto. Jedna Gtetka nebo tablet ma schopnost pojmout stovky az tisice titult,

které jsou uzivateli okamzité a kdekoliv k dispozici.
+ Jerychle a snadno $ifitelna. Kopie mohou vznikat v nekone¢ném mnozstvi.

« Reaguje na potieby uzivatele, Setfi namahu, je interaktivni. Uzivatel naptiklad

muze menit velikost pisma a ¢i pouzit software pro pievod do mluvené podoby.

« Text mize byt obohacen o multimedidlni obsah (videa, animace, audionahravky

atd.) a hypertextové odkazy.
+  Ma nizkou hmotnost.

« Nabizi moznost rychlého vyhledavani v textu, vytvafeni zalozek ¢i uloZeni

rozectené¢ho mista.
Nevyhody elektronické knihy
«  Pro pfecteni textu je nutné mit vhodné zafizeni (tablet, e-reader).

- Na rliznych zafizenich se obsah mize zobrazovat odlisng. Automatické formatovani

vyrazné zhorSuje vzhled a plynulost textu (velké mezislovni mezery apod.).

- Svitici displej* neni vhodny pro dlouhodobé ¢&teni.

5.3 Emoce

Cteni ti§téné knihy nikdy nebylo zaZitkem pouze pro zrak, ale i pro dalsi lidské smysly.
Pohyb o¢i procitajicich text doprovazi zvuk vyddvany obracenim jednotlivych listh.
Zatimco prsty jsou zaméstnavany strukturou papiru ¢i zkoumaji povrchové poniceni

a opotiebeni vazby, Cich provokuje specifickd viing knihy. At uz ta, jiz zndme z novych,

44 Plati v piipad¢ tabletu.
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Cerstvych publikaci, nebo viin€ vzpominek neodmysliteln€ spjatd s antikvaridtem. Kniha je
davérnym pritelem pro osamélé chvile, stejné jako kazdodennim spole¢nikem. Jedna vedle
druhé nasklddand v knihovnicce tvoii nezaménitelnou soucast naSich domovi. Jeji
ohmatand obalka ndm pfipomina, kolik ¢asu jsme s ni stravili. Vypovida o nds samych.
Neni proto divu, Ze ke kniham muze vzniknout citova vazba, velmi specidlni druh zalibeni,

ktery ¢lovéka provazi zpravidla cely zivot.

Pokroc¢ilym ptipadem takového vztahu je bibliofilie, Cesky ,knihomilstvi®, které je
definovano jako laska ke knihdm pierastajici ve sbératelskou vasen. Zpravidla se jedna
o krasné knihy, ve kterych je kladen zvlastni dliraz na typografickou upravu, ilustrace ¢i
originalni typ vazby. Prvni spolek bibliofili vznikl jako reakce na upadek knizni kultury
a snazil se alespon ¢aste¢n¢ vratit kniham jejich pivodni kvalitu. Postupné zacaly vychdzet

,bibliofilské* knihy, totiz takové, které byly tiStény v malém ndkladu a preciznéjsi uprave

vyhradné pro sbératele.

A¢ se budeme snazit sebevic, vytvofit si silny vztah ke knize elektronické je vesmés
nemozné. Do e-knihy si nezalozime starou pohlednici jako ziloZku, neposlouzi jako
nastroj pro uchovani Ctyflistku. Digitalni knihu nepodepiSe nas oblibeny spisovatel, neni
ani predmétem vzpominek na détstvi, kdy jsme si ilustrace v nejoblibenéjsi pohadkové

kniZce ,,vylepsili* pastelkami. E-book v sob& neobsahuje krasu a osobitost starych knih.

Nutno vSak fici, Ze i elektronické publikace maji vlastnosti, ke kterym muizeme pozitivné
pfilnout — piedevS§im pak pohodlnost, s jakou se k nam informace dostavaji, rychlost

a prijemné uzivatelské prostiedi.

5.4 Budoucnost knihy

Mezi nejucinnéjsi, nejtrvalejsi a nejstarsi prostiedky sdélovati lidské myslenky a city ndlezi
kniha. Jest po strance obsahové, tak i jako vyrobek vyrazem své doby a svého prostredi;
jest plodem tech, kdo byli v téchto smérech jejimi pruvodci. Jest méritkem kulturni

vyspélosti svych piivodcii i narodil, k nimz ndlezeli.®

Tist€né knize bylo predpovidéno, Ze bude zahubena nastupem elektronického Cteni —
nestalo se. A tak jako se kodex neptestal po vynalezeni knihtisku pouzivat ze dne na den,
ani kniha se nevytratila. Napfi¢ staletimi stale tvoii trvaly nosi¢ informaci a jako médium

nyni existuje vedle média digitalniho.

45 TOBOLKA, Zdengk: Kniha: jeji vznik, vyvoj a rozbor, 1949; s. 1
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Nikdy jsme nepocitovali tak silnou potfebu Cist a psat jako v dneSni dobé. Vyvoj
nezastavime a diiv nez se nadéjeme, bude tady nova elektronicka kniha. Modernéjsi, lepsi,
chytrejsi. Troufam si fici, Ze hranice mezi jednotlivymi médii se budou ¢im dal vice stirat.
Tim vetsi a ndrocnéj$i se jevi ukol pro designéra, ktery bude muset své ndvrhy

ptizptsobovat nékolika platformam najednou.
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ZAVER TEORETICKE CASTI

Téma zurnalistické evoluce vlivem digitalizace médii a rozvoje elektronického publikovani
by zajist¢ bylo plodnym tématem k dal§i diskusi. Hlavnim informacnim zdrojem je
v dne$ni dob¢ internet a poptavka po online magazinech stoupa*. Zmén doznala piedev$im
vydavatelské praxe, jez se v soucasnosti musi soustfedit jak na ti§téné publikovani, tak na
moznost poskytovat informace prostfednictvim elektronickych zafizeni — at’ uz se jedna
o optimalizaci webovych zpravodaju pro tablety ¢i vytvofeni samostatné mobilni aplikace.

Obé varianty s sebou nesou jista specifika, ktera je nutno pii vytvareni brat v potaz.

Pokud jde o hudebni publicitiku, plati, ze diky velkému mnozstvi nejriiznéjSich online
hudebnich zpravodaji, zinti a blogl je pfisun jednotlivych informaci prakticky nekonecny.
Zazitek umociiuje pfidany multimedialni obsah. A pravé tablet miZe byt vniman jako
prostfednik k vyhledavani takovych zdroji. Tistény hudebni magazin naproti tomu stoji
jako svébytné médium, jehoz nejvétsi vyhodou je to, ze informace ¢i zdbavu predklada
Ctenafi ve vytiidéné a komplexni formé. Ptilezitosti je tyto sekce propojit, najit zptisob, jak
zmé&nit medialni chovani v piipad¢ tabletl a uplatnit osobity a konzistentni piistup tiSténé

hudebni publicistiky také na obrazovce tabletu.

46 13% veskerych zpravodajskych piijmi v USA je z online ¢asopist a novin. Zdroj: zpravy CT24, 4. 5.
2013
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6 UJASNENI ZADANI DIPLOMOVE PRACE A DEFINICE CIiLU

Ukolem této diplomové prace je vytvofeni autorské interaktivni knihy hudebné-
publicistického charakteru pro Apple iPad za pouziti konkrétnich grafickych prvki

a odpovidajici vizuality. Souc¢asti ukolu je naplnéni knihy vlastnim obsahem, ktery tvofi:
« reportazni video- a audionahravky,
- reportazni fotografie,
 autorské reportazni texty
- aautorské ilustrace.

Vzhledem k tomu, Ze mam cely Zivot velmi blizky vztah k hudbé a grafickému designu
v hudebni sféfe, rozhodla jsem se v ramci své diplomové prace vénovat pravé oblasti
hudebnich skupin. Apple iPad jsem pro svou praci zvolila proto, ze v ném citim silny
potencidl pro oblast kulturni Zurnalistiky, respektive hudebni publicistiku, kterou by mohl

diky svym multimedidlnim funkcim mimofadné obohatit.

V soucasné dobé zastavdm post grafického designéra v nezdvislém hudebnim klubu
Melodka v Brnég, a tak jsem si ke svému vyzkumu vybrala pravé toto prostiedi. Program
Melodky je pestry jak zanrove, tak co do obsahu — téméi kazdy den se zde uskutecni
néjaky koncert. Pravideln€ se na internetu objevuji recenze vystoupeni hudebnich skupin,
které¢ na Melodce odehraly svou show, at’ uz jde o domaci kapely mensiho formatu ¢i
svétova jména. Tyto ¢lanky vSak shrnuji narazové jen jednu akci, nepohlizi na hudebni
déni v klubu komplexné a dlouhodobé&. Ukolem vyzkumu na Melodce proto bylo zaméfit
se na delsi ¢asovy usek, odhalit momenty z koncertniho Zivota vystupujicich interprett
ijejich fanouSkid a nasledné vSe promitnout v ramci reportazni autorské knihy pro iPad.
Nastrojem reportaze jsou videorozhovory s kapelami, audiovizualni zdznam jejich zivého
vystoupeni a nahrdvané rozhovory s fanousky. Tyto materidly jsem sbirala po dobu
jednoho mésice pravé na pudé klubu Melodka, ktery tak zastfeSuje vSechny casti knihy.
Vzhledem k objemnéjSimu rozsahu reportaznich dat i celkové Upravé je oznaceni ,.kniha*

dle mého nazoru adekvatni.

Vétsinu  hudebné-publicistickych  vystupd, konkrétné hudebnich reportazi najdeme
nejcasteji v tisténé forme v Casopisech a novinach ¢i jako ¢lanek na internetu. Moje ambice
spoc¢iva v odhaleni inovatorského pohledu na hudebni publicistiku prostiednictvim nového
média (iPad), ktery je v souladu s funk¢énimi principy grafického designu a typografie

rozsifenim do oblasti elektronického publikovani. Projekt reaguje na rychle se rozvijejici
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technologie a silici poptavku na trhu mobilnich aplikaci a elektronickych knih.

Textové 1 vytvarné zpracovani knihy je zalozeno na mém subjektivnim pohledu na celou
problematiku hudebnich skupin, potazmo subkultur a déni v hudebnim klubu. Touto cestou
je ctenafi predkladdn osobni nazor a dojmy, které ve mné Cas strdveny na Melodce
zanechal. Celd publikace by tedy méla tvofit jakysi denik shrnujici mési¢ni déni

v hudebnim klubu pohledem jednoho ¢lovéka.

6.1 Cile diplomové prace

Cilem je vytvoreni takové publikace, ktera plni funkci knihy i reportdzniho ¢lanku, ale
zaroven je v mnohém piekondva. Oproti tiSténé knize by diky pouziti iPadu méla ¢tenafi
pfinést pfidanou hodnotu v podobé¢ interaktivné multimedialniho obsahu. Ten je zaroven
obohacujicim prvkem reportdze, kterd diky nému ziskava komplexnéjsi charakter. Pomoci
autorskych text a ilustraci se kniha snazi udrzet si osobity nadech a diky pouziti
hudebniho Zargonu muze byt ptitazliva jak pro fanousky, tak pro hudebniky. PohodIné je

rovnéz dotykové ovladani, které je snadné a intuitivni.

Kniha by méla byt navrzena v takovém duchu, ktery by vytvarné dopliioval dané téma
a podnécoval Ctenaie ke Cteni. Snahou je moderni, atraktivni a inspirujici graficka uprava,

ktera bude zaroven svérazna a nezameénitelna.

V neposledni fad¢ je cilem zhodnotit netradi¢ni ptistup k hudebni publicistice, jenz je
vyjimecny a neobvykly pravé v uplatnéni dlouhodobégj$iho prizkumu na konkrétnim miste.
Chci poskytnout ctenafi pohled na to, co vSechno se muze za mésic odehrat v jednom

hudebnim klubu a tim zndsobit jeho zazitek, ktery je ve vétsiné ptipadl jednorazovy.
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7 REPORTAZ A SBER MATERIALU

Samotnému zpracovavani knihy ptedchazi dikladny sbér relevantnich materidlti, které
budou nésledné ziroceny jako naplit knihy. K tomu, abychom mohli o knize hovofit jako

o reportazni, je nutno definovat zakladni profesni pojmy:

Zurnalistika — Jakykoli vytvoreny text v pisemné, zvukové nebo vizualni podobé, ktery je
publiku predkladan jako pravdivé oznameni nebo zdaznam jisté, az dosud neznamé (nové)
skutecnosti existujici v souc¢asném spolecenském svété.*’” Zurnalistiku tvoii dvé zakladni

slozky:

a) Zpravodajstvi — Nabizeni informaci (tzv. zprav) o rozmanitych udadlostech, které by
mohly byt pro pitjemce dilezité, uZitecné — nebo alespon zajimavé.*® Zpravodajstvi tedy
sbira, tfidi a shromazd’uje informace, které pak prostfednictvim vefejnych sdélovacich

prostiedkll predava vetejnosti.

b) Publicistika — Narozdil od zpravodajstvi obsahuji publicistické texty autoriv
subjektivni nazor, komentar ¢i postoj. Ten mize byt doplnén o hodnoceni, analyzy c¢i
emotivni prvky. Mezi hlavni publicistické Zanry patii ¢lanek, reportaz (report), interview,

fejeton, recenze aj.*

V praci jsou uplatnény principy hudebni publicistiky, konkrétn¢ reportaz a interview.

7.1 Charakteristické prvky reportaze

Reportaz je publicisticky zanr, jenz je zaloZen na reportérové svédectvi o tom, ze nékde
byl, néco vidél a prozil. Reportaz reflektuje informace o pribéhu, misté i ¢asu udalosti a je
vitdna vétsi mira subjektivity a neformalni charakter.

je doplnén o komentar, ktery popisuje mij reportérsky ptistup.

«  Reportadz je odrazem osobnosti reportéra, je tedy mozné do ni zahrnout jak jeho

osobni stanoviska a nazory, tak subjektivni dojmy a emoce.

Celou knihu vnimam jako denik popisujici mésicni déni v hudebnim klubu vlastnim
pohledem. Uplatiiuji zde své osobni néazory, aplikuji hudebni zkuSenosti a hodnotim

vystoupeni kapely z hlediska hudebnich preferenci jak po strance textové, tak vytvarné.

47 MCNAIR, Brian: Sociologie zurnalistiky, 1998; s. 11
48 TRAVMPOTA, Tgmé§: Zpravodajstvi, 2006; s. 23
49 DOCEKALOVA, Markéta: Tvurci psani, 2006; s. 34, 38
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- Vreportazi se vitd vypoved' dalsich svedku ¢i spoluucastnikii a pouZiti primé reci.
Efektivnim nastrojem je interview.

Nosnym prvkem knihy jsou rozhovory zaznamenavané na videokameru a diktafon.

- DuleZitou soucast reportaze tvori obrazovy materidal — fotografie i videonahravky.
Muzeme ji obohatit také o zvukovy zdznam ci doprovodné animace. Pokud je
reportaz postavena vyhradné na fotografickych podkladech, hovorime

o fotoreportdzi.

V rdmci kazdého vecera jsem nasbirala nékolik desitek doprovodnych fotografii. Disponuji

rovnéz zaznamy vystoupeni kapel zachycené pomoci videokamery.

«  Reportaz by méla ctenari prindset néco nového a neopakovatelného. Reportér si
musi dopredu ujasnit, co je na jeho tématu zajimavé, ceho chce dosahnout a jaké je

hlavni sdéleni.

Hlavni pfednost se skryva v uplatnéni dlouhodobégjsiho pohledu na déni v hudebnim klubu,

ktery prostiednictvim knihy nabizim ¢tendiim.

7.2 Obsahové, mistni a Casové vymezeni reportaze

Zdroj pro reportaz tedy tvori nasledujici data:
1. Interview s jednim nebo vice ¢leny hudebni skupiny ¢i hudebniho projektu, jenz
vystupuje v ramci daného dne — zaznam formou videonahravky a audionahravky.
2. Zivé vystoupeni/koncert hudebni skupiny & hudebniho projektu, jenz vystupuje
v ramci daného dne — zdznam formou videonahravky a fotografie.

3. Doprovodné prvky a momenty spojené s hudebni skupinou ¢i hudebnim projektem,

jenz vystupuje v ramci daného dne — zaznam formou fotografie.

4. Interview s jednim nebo vice fanousky hudebni skupiny ¢i hudebniho projektu, jenz
vystupuje v rdmci daného dne — zaznam formou audionahravky.
Vsechna data byla pofizena pted, v pribéhu nebo po koncertu vystupujici kapely.
Materialy jsem sbirala v terminu od 11. Fijna 2012 do 11. listopadu 2012 v prostorach

hlavniho sdlu a zakulisi (backstage) hudebniho klubu Melodka, Kounicova 20/22, Brno.

Melodka patii mezi stalice brnénské klubové scény a diky svému multizanrovému
zaméieni se vedle hudebnich klubti Metro Music Bar a Fléda fadi mezi nejvyznamné;si.

V roce 2006 ziskala nového majitele a disledkem rozséhlych rekonstrukci a roz§ifenim
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dramaturgického zabéru také velké mnozstvi novych néavstévniki. Stiidaji se formace
tradi¢nich hudebnich styld jako je rock, metal, punk, hardcore nebo hip hop, objevil se
vSak uz i drum'n'bass, electro swing, ska nebo indie. Avsak dlraz na rockové akce trva.
V soucasnosti klub nabizi program bohaty na vystoupeni znamych svétovych kapel, ale
i zaCinajicich skupin. Melodka spolupracuje s Radiem Hey, magazinem Metropolis,
pivovarem Starobrno a dal§imi, které ji poméhaji s kvalitni propagaci. Silnou strankou je

Spickova zvukova 1 osvétlovaci technika. Kapacita prostoru je necelych 500 osob.

7.3 Nastroj reportaze: interview

Rozhovory s hudebnimi skupinami povazuji za stéZejni prvek celé reportaZe a mimo jiné
se od nich odviji také vytvarné zpracovani knihy. V reportaznim rozhovoru hraje dilezitou
roli popis ¢i vyobrazeni situace, portrétu zpovidané osoby ¢i celkové atmosféry.

, Dobry clanek, ktery je zaloZeny na interview s hvézdou, poskytuje ctenari pocit vetsi

intimity se subjektem. ‘>

Metoda rozhovoru zaznamenavaného jako video je proto pro ucely reportazni knihy
idealni, nebot’ mé schopnost v sob¢ zachytit nazory hudebniki, jejich pocity, vyrazy tvare
a dals$i nonverbalni projevy, které ptepsany rozhovor neobsdhne. Zaroven je diky pouziti

hovorové Cestiny pro ¢tenate Iépe stravitelny a pochopitelny.

7.3.1 Zasady a etika interview

Zékladem metodicky vedeného rozhovoru (interview) by méla byt dikladna ptiprava
v podobé sestaveni konceptu, seznamu otdzek a provedeni reSerSe o dotazované osobg.
Interview neni klasickou konverzaci, ale pfinasi s sebou mnozstvi zasad, se kterymi bylo
tteba se v predstihu seznamit a dodrZovat je. Proto je pied samotnym zah4jenim dotazovani

nezbytné mit na paméti nasledujici’’:

« Zpovidana osoba musi udélit vyslovny souhlas k tcasti. Interview nelze provadét
jako zdanlivé neformalni konverzaci, pficemz by jeho vystupy byly pouZity v ramci
dalsich zkouméni.

« Zpovidana osoba ma pravo védét, k jakému ucelu budou vystupy interview pouzity,

popft. zda budou zvetejnény — pokud ano, kde a kdy.

+  Zpovidana osoba mé pravo odmitnout zvetfejnéni vysledka ¢i zdznamu rozhovoru.

50 MCKAY, Jenny: The magazines handbook, 2006; s. 111
51 HENDL, Jan: Kvalitativni vyzkum, 2005
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- Pokud je zpovidana osoba b&hem rozhovoru zaznamenédvana (videokamera,

diktafon aj.), musi byt s touto skutecnosti dopiedu seznamena.

Rozhovory se déli na tfi zakladni typy: strukturované (structured), polostrukturované
(semi-structured) a nestrukturované (unstructured). Pro uclely této knihy byl zvolen
polostrukturovany, tedy casteéné fizeny osobni rozhovor. V ramci takového jsem
pfipravila seznam otazek, jejichz potfadi bylo flexibilné pfizptisobeno konkrétnimu
ptipadu. Tato témata dale dopliovaly rozvijejici, popt. sondazni dotazy (napt. Miizete mi
o tom Fici néco vic?), které reagovaly na momentalni sdéleni zpovidaného. Formulace
otazek by méla byt jasnd a srozumitelnd. Spontanni rozvijeni myslenek ze strany
zpovidané osoby povazuji za zadouci, dilezité je vSak udrzet si k obsahu sdélovanych
informaci neutralni postoj a neovlivitovat tak celkovou vypovéd’. V pribéhu rozhovoru je
vhodné dbat na tplnost a kvalitu sd€lovanych dat a ptizpisobit se asovym moznostem

zpovidané kapely.

7.3.2 Cile interview

Cile rozhovoru je nutno si stanovit pifedem, jelikoz se od nich odviji sestava otazek
a celkovy smér, proces i1 ndlada, v jaké interview hodlame vést. Mymi ambicemi v ohledu

rozhovoru bylo:

« Zjistit zakladni informace o hudebnich skupinach, které vystupovaly v klubu
Melodka v obdobi od 11. fijna 2012 do 11. listopadu 2012.

-+ Poukazat na rozdily v hudebnich Zanrech a subkulturéch.
« Poukézat na rozdily v ptistupu ¢eskych a zahrani¢nich interpretu.

-+ Zaujmout a pobavit Ctenare.

7.3.3 Tematické okruhy a otazky kladené v ramci rozhovoru

Zde je seznam otdzek, ze kterych jsem pii rozhovorech se ¢leny hudebnich skupin

vychazela.

Predstaveni kapely
« Kdy kapela vznikla, jak jste se dali dohromady?
« K jakému hudebnimu Zanru se fadite?

+  Co pro vas znamend hrat tento styl? Jak k nému pfistupujete?

52 DENSCOMBE, Martyn: The good research guide: for small-scale social research projects, 2007; s. 175
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- Mate n¢jaké heslo nebo filozofii, kterou se pti své tvorbé fidite?

+ O ¢em jsou vase texty? Kde se inspirujete?

« Na co ve své tvorb¢ kladete nejvétsi duraz?
Image a propagace

- Jak ke své tvorb¢ pfistupujete z hlediska image?

« Jakym zplisobem o sob¢ davate védet? Jak propagujete svoji kapelu?
Nazor kapely na ¢eskou hudebni scénu

- Jak byste zhodnotili podminky, které ceska hudebni scéna udéluje kapeldm vaseho

zaméieni?
Pliny do budoucna a vzkaz fanouskiim
« Jaké jsou vaSe plany do budoucna?

+  Co byste chtéli vzkazat svym fanousktim?

7.4 Nastroj reportaze: Fotodokumentace
Krom¢ videozdznamu jsou nedilnou soucasti reportaze i dalsi obrazova data, zejména pak
fotografie. Ty byly pofizeny s cilem pfibliZit Ctenafi situaci a atmosféru vecera na Melodce.

Na fotografiich tak miizeme nalézt:

«  Motivy spojené s vystupujici skupinou — vystoupeni kapely, zkouska pied
koncertem, pohled do zakulisi, stdinek s propagacnimi predméty, kapela s fanousky,

plakat ke koncertu, seznam pisni hranych pti vystoupeni, hudebni nastroje a dalsi.

«  Motivy spojené s fanouSky — fanousci béhem vystoupeni kapely (ovace, atmosféra
déje pod podiem), mnozstvi fanouskd v klubu, odév fanouskd urcitého hudebniho

zanru, fanousci v zakulisi a dalsi.
+  Motivy spojené s klubem — zabéry klubu souvisejici s danym vecerem, detaily
interiéru, zabér na zvukare, osvétleni a dalsi.

Veskeré fotografie 1 videozdznamy byly ziskdny pomoci kapesni videokamery Kodak
PlaySport ZX5, ktera méa dobry vykon 1 pifi zhorSenych svételnych podminkach a je tudiz

pro pouziti v hudebnim klubu ideélni.
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8 ANALYZY

V rédmci vyvoje interaktivni knihy je tfeba se zamcéfit také na otdzku marketingu. Tato
kapitola obsahuje hodnoceni knihy za pouZziti SWOT analyzy a charakteristiku cilového

publika. Oboji je pro vytvareni knihy a potazmo jeji dalsi fungovani nezbytné.

8.1 SWOT analyza

SWOT analyza je metoda analyzy pouzivana hlavné v marketingu, diky které je mozné
zhodnotit silné stranky (Strenghts), slabé stranky (Weaknesses), prileZitosti (Opportunities)
a ohrozeni (Threats) spojené s urcitym produktem, znackou, projektem, typem podnikani ¢i
firmou obecné. Pritom plati, Ze silné a slabé stranky se tykaji konkrétniho produktu,

prilezitosti a hrozby jsou popisem trhu neboli prostiedi kolem produktu.™
Silné stranky (Strenghts)
+  Unikatni produkt
+ Interaktivita a multimedialni obsah
+ Netradicni ptistup k hudebni publicistice
« Zajimavé grafické ztvarnéni
«  Osobity pfistup
Slabé stranky (Weaknesses)
- K pfecteni je zapotiebi mit iPad
«  Objemna datova velikost
Prilezitosti (Opportunities)
«  Publikovani na App Store
«  Vytvoreni verze pro Android
+  Propagace hudebnich skupin
- Propagace hudebniho klubu
« Rozsifeni obsahu (zabéru) knihy o dalsi prvky
«  Nova zajimava spoluprace s hudebniky na poli grafického designu

- UzZiti modelu reportdzni knihy pro komeréni ptileZitosti (festivaly apod.)

53 SWOT analyza. MediaGuru, 2013. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/swot-analyza
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Hrozby (Threats)
- Ekonomicky naro¢ny projekt
«  Nova konkurence

« ,Zapadnuti v disledku velkého mnozstvi aplikaci pro iPad

8.2 Urceni cilovych skupin

Klicovym krokem pii navrhovani jakéhokoli produktu, tedy i této interaktivni knihy, je
specifikace cilové skupiny (charakteristika piijemctli, jimz je sdéleni urceno). Spravna
charakteristika napomaha odhalit prostfedky, pomoci kterych lze postihnout konkrétni
publikum a zvysit tim potencial ispéchu celé publikace. Jinymi slovy: to, co kniha tika,
jaké vizualni a verbalni prosttedky k tomu voli, se d¢je s ohledem na Ctenare.

vvvvvv

k hudebnimu klubu Melodka. Dle slozeni navstévnikii Melodky se dale da odhadovat, ze

¢tenatem knihy bude ¢lovek v pfiblizném vékovém rozmezi 18—35 let.

Piedpokladejme tedy, ze hlavni cilové publikum budou tvofit zéstupci nasledujicich

skupin:
- Clenové hudebnich kapel, které na Melodce vystupovaly

Jedna se o Cleny skupin ¢i samostatné interprety, ktefi na Melodce uskutecCnili své
vystoupeni v terminu 11. fijna — 11. listopadu 2012 a tim padem jsou zahrnuty do mé
reportdze. Vzhledem k tomu, Ze drtivd vétSina interpretl, se kterymi jsem v rdmci
interview komunikovala, méla zajem vyslednou knihu vidét, povazuji tento segment

cilového publika za stézejni.
Proc¢ si segment knihu pfecte: zvédavost, srovnani s osobnim prozitkem, sebereflexe.
+ Fanousci a pratelé hudebnich skupin, které vystupovaly na Melodce

Skupina fanouski, ktefi navstivili koncert své oblibené¢ kapely na Melodce v terminu
11. fijna — 11. listopadu 2012. Zaroven sem muzeme zatadit fanousky a ptatele, ktefi se
sice koncertu na Melodce nezucastnili, ale sleduji kapelni Zivot a chtéji veédét, jak

vystoupeni probéhlo.

Pro¢ si segment knihu pfecte: zvédavost, srovnani s osobnim prozitkem, touha po

informacich o své oblibené kapele ¢i ptiteli-hudebnikovi.
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« Hudebnici a hudebni nadSenci

Tuto skupinu tvoii muzikanti, které zajimaji koncertni zkuSenosti jinych kapel. Déle pak

milovnici hudby se zajmem o domaci hudebni déni.
Proc¢ si segment knihu ptecte: zvédavost, srovnani s vlastni zkusenosti.
« Navstévnici hudebniho klubu Melodka
Lidé¢, ktefi navstévuji Melodku at’ uz pravidelné nebo v ramci vybranych akei.
Pro¢ si segment knihu ptecte: zvédavost.
« Ostatni

Do této Casti publika mohou patiit zaméstnanci klubu Melodka, majitelé a zaméstnanci

konkuren¢nich hudebnich klubii, hudebni publicisté a dalsi nespecifikované skupiny.

Proc si segment knihu ptecte: zvédavost, konkurenceschopnost.

Tento rozbor pomize definovat prostfedky, diky kterym dojde k navozeni komunika¢ni
situace, v niZz bude kniha pro c¢tenare pfitazliva. Jejich praktické vyuZiti je konkrétné

popsano v nasledujicich kapitolach.
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9 REALIZACE

Pii samotném navrhovani interaktivni knihy jsem se snazila mit na védomi kazdy fakt
uréeny na zéklad€ ptedchozich analyz i znalosti, které jsem nabyla v ramci studia v ateliéru

vizualni komunikace, a adekvatné je v projektu zarocit.

Je tfeba pohliZzet na problém komplexné a zaméfit se jak na vytvarné, tak funkéni

zpracovani.

9.1 Vybér platformy

Prvopocatek celé prace tvoii podstatné rozhodnuti, pro kterou platformu by méla byt kniha
vytvofena. Vzhledem k tomu, Ze klicovou roli v knize hraji multimédia, hned zezacatku
jsem vytadila zafizeni primarné uzpiisobend pro textovy obsah (CteCky elektronickych
knih). Seznam moznosti byl dale zkradcen o chytré mobilni telefony, nebot’ jejich maly
format se jevi pro ucely interaktivni knihy jako nevhodny. Nedovolil by plné vyuzit

potencial vytvarného zpracovani interaktivni knihy, pfedevsim ilustraci.

Po tomto vstupnim zhodnoceni se moZznosti omezily na tfi potenciondlni: tablet zaloZeny
na open-sourcové platformé Android, tablet s opera¢nim systémem Windows nebo iPad od
spole¢nosti Apple postaveny na bazi i0OS. Volba padla na tfeti zminénou variantu —

predevsim pro silné stranky a vyhody, které s sebou pouziti iPadu pfinasi.

9.2 Definice atributii interaktivni knihy vzhledem k relevantnim

medialnim produktim
Naésledujici tabulka obsahuje srovnéani pfistupu, ktery je uplatnén v rdmci interaktivni
knihy, a ptistupt typickych pro medialni produkty, jichz je ,,Mésic v kotli* fuzi: hudebni

magazin, hudebni zine/blog, kniha a aplikace pro mobilni zafizeni.

Tab. 2.  Atributy interaktivni knihy vzhledem k relevantnim

medidlnim produktiim
Hudebni magazin Blog Kniha Aplikace pro mobilni
zaiizeni
Uplatnéni dlouhodobého  Osobni nazor Mnozstvi informaci Multimedialni obsah
prizkumu s ivi
Neformalni pfistup Komplexnost Interaktivita
Uplatnéni Zurnalistickych . . o . )
Vytvarné zpracovani Médium (iPad)

postupti (reportaz,

interview) Dotykové ovladani
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9.3 Obsah a architektura

Jak jiz bylo nastinéno v Gvodu, kniha by méla reflektovat mési¢ni déni v hudebnim klubu.
Hlavni ¢ast publikace je proto uspofdddna jako denik popisujici jednotlivé dny v mésici.
Celda kniha se skladd z nékolika dil¢ich segmenti, které se liSi jak rozsahem, tak

charakterem tohoto obsahu. Architektura knihy ,,M¢ésic v kotli* je nésledujici:
1. &ast: Uvod

«  Splashscreen — obsahuje nazev knihy.

«  Titulni strana — obsahuje nazev knihy, podtitul a jméno autorky.

« Obsah a napovéda, jak knihou prochazet — pomoci jednoduché napovédy je
Ctenafi vysvétlen zplisob prochdzeni a ovladani knihy. Obsah funguje na bazi
hypertextovych odkazl, kdy se C¢tendi po klepnuti dostane pifimo na Zadanou

kapitolu.
- Uvodni text.
2. ¢ast: Hlavni éast
« Jednotlivé kapitoly — jedna kapitola se rovnd shrnuti jednoho konkrétniho dne

v hudebnim klubu Melodka. Kapitola obsahuje video- a audionahravky, fotografie

a autorsky reportazni text. Kapitola mtize byt rozlozena do nékolika stranek.
3. ¢ast: Zavér

+ Slovni¢ek pouzitych hudebnich pojmii — tabulka vysvétlivek k jednotlivym

pojmim muzikantského Zargonu, ktery je v knize uplatnén.

9.4 Vizualni zpracovani

Po celou dobu navrhovéni je zapotiebi brat v tivahu skute€nost, Ze se jedna o reportaZni
publikaci z velmi specifického prostfedi, kterd je urena nejinak specifickému ctenafi.
Snahou je proto plynulé propojeni obsahu a designu knihy tak, aby u kazdé casti byly
koncipovana jako denik, ptibéh, ktery musi byt od zacitku do konce jednotny
a konzistentni. V prubéhu prace je dobré mit na paméti klicové charakteristiky cilového
publika a zdmérné¢ vyuzivat takovych prvki, diky nimz bude dojem z celkového vyznéni

pro Ctenafe pritazlivy.
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9.4.1 Format

Diky uziti iPadu od firmy Apple byla otazka formatu vyfesena hned na samém pocatku.
Jedinym smérodatnym bodem se stalo rozliSeni zatfizeni. To je rozdilné u jednotlivych typt
iPadl: zatimco Apple iPad 1. a 2. generace nese rozliSeni 768 x 1024 pixeld, novéjsi typ
iPadu (3. a 4. generace) ma dvojnasobek. Proto byla kniha od zac¢atku navhovana pro toto

vétsi rozliSeni, aby nedochézelo k nechténému rozmazéani obrazu pii zvétSeni.

Pomér stran iPadu 4:3 dle mého nazoru konceptu interaktivni knihy plné vyhovuje. Navrh
byl stavén v orientaci ,,portrait”, ¢ili pro vertikalni polohu iPadu. Horizontalni poloha
(landscape) byla pii vyvoji zdmérné zakazana, tzn. ze kromé videa spusténého na
fullscreen zobrazeny obsah na otaceni zatizeni nereaguje.

Diky tomu, Ze publikace je navrhovédna pro konkrétni zatfizeni a jeden operacni systém,

ez

jedna se o definitivni, neménny dokument>®. V kazdém i1Padu se tak publikace zobrazi

shodné.

16:
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Karel, fanousek kapely Alkehol
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REPORTAZN INTERAKTIVNI KNIHA

Obr. 21. Titulni strana a uvodni text knihy Mésic v kotli

9.4.2 Vytvarné ieSeni

Vytvarné feseni knihy ,,Mé&sic v kotli“ vychazi z mych zazitkli v hudebnim klubu Melodka
v Brn¢. Kazdy vecer mél jinou naladu, kazdé kapela byla specifickd a mé vzpominky na ni
odlisné. Pravé tuto rozmanitost a obrovské mnozstvi vjemu jsem si ptala zachytit pomoci
vhodnych vizudlnich prosttedki. Jako stézejni prvek je proto zvolen motiv denikového

zaznamu.

54 Definice dle Martina Peciny, Knihy a typografie. Vice informaci v kapitole 4.1.
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Tak jako si do deniku vepisujete zazitky, které nechcete zapomenout, zaznamenala jsem
1ja svlj mésic na Melodce. Nosnou slozku tvofi autorské ilustrace, v nichz se zrcadli
hlavni pocity a emoce, které ve mné dana kapela zanechala, a popisuji muj vztah a pfistup

k hudbg.

Obr. 22. Ukdzka vizualniho veseni pro den 11.10.2012

Obrazova fe€¢ musi sd€lovat zivotni styl. Stejné jako je svét hudebnich skupin a jejich
fanouskll svérazny, nekonvenéni a bezprostfedni, také grafické zpracovani knihy by mélo
pusobit neuhlazené, spontanné a ,,punkové®. Kazda kapitola proto vypada trochu jinak, lisi
se rozlozeni jednotlivych dil¢ich segmenti. Celkova nalada kapitoly je ovlivnéna
momentalni ilustraci i barevnym akcentem, oboji je pro kazdou kapitolu unikatni. Ilustrace
je pfirozend a nevazand, uziva nepravidelnych linek, ledabylych pfetahli a nepfesnosti.
Cely dojem neuhlazenosti je umocnén zamérnym naklonénim vesSkerého textového

a fotografického obsahu o 2°.

Nutno vsak fici, ze k tomu, aby kniha po vizudlni strance fungovala, je potfeba dbat na
vzajemnou souhru obrazu a textu. K tomu dopomahd hierarchické zpracovani informaci

pomoci vice druhil a velikosti pisma a vytvoteni skryté sazebni miizky (gridu).

94.3 Barva

Zakladni odstiny, které kniha pouziva, jsou odstiny Sedi. Kazda kapitola mé odlisné pozadi.
Toho bylo docileno tak, Ze jsem na vytisténou Cernobilou fotografii souvisejici s danou
akci nakreslila ilustraci a toto dilo vyfotila. Vysledny Cernobily obrazek je pak pouzivan

praveé jako pozadi pro jednotlivé kapitoly knihy, které dopliuje vyrazny barevny akcent.
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Akcentni barva je uzita v ptipad¢ data a dalSiho prvku, jenz je do plvodni ilustrace
postprodukéné dokreslen v Photoshopu. Takovy prvek méa v kazdé kapitole jiny odstin
1 téma (napi. okrova barva u kapely Alkehol — touto barvou je zvyraznéno datum 12/10

a Cast ilustrace, kterou v tomto ptipad€ zastava sklenice s pivem).

Z popisu je zifejmé, ze barva souvisi s charakterem vecera ¢i interpretem, jenz zachycuje
text a znazoriiuje ilustrace. V ramci navrhovani je v potaz brana symbolika barev
a vyznamy, které s sebou barva mize piinaSet. Rovnéz zohlednuji skutecnost, ze interiéry
hudebnich klubl jsou v drtivé vétSin¢ piipadt tmavé (plati také v ptripadé Melodky),
pficemz do nich zasahuji jen barevné kuzely svétla pii koncertu. Proto je zdkladni barvou
na pozadi zvolena tmavé Sedd v riznych valérech, doplnéna o nipadnéjsi a jasnéjsi

barevny odstin.

Diky tomu, Ze publikace neni ti§téna, lze s barvami zachazet svobodnéji.

9.4.4 Vyuziti obrazi

Jak jsem jiz zminila, jednu ze soucasti reportazniho sbéru dat tvoii fotografie. Ty dokreslu;ji
informaci obsazenou v textu i1 videu. Fotografie byly ziskdny skrze funkci videokamery
Kodak PlaySport ZXS5, diky niz maji Sirokouhlé rozliSeni. Vyhnula jsem se jakékoli
barevné postprodukci 1 tipravé kompozice a fotografie jsou imysln€ ponechany v takovém
stavu, v jakém byly pofizeny. Tento pfistup je analogii situace, kdy si navstévnik koncertu
foti kapelu pomoci mobilniho telefonu a byt je zdznam nekvalitni, tyto obrazky jsou
vérohodnou vzpominkou na cely veder. Sum ve fotografii ¢i $patnd expozice je disledkem
malé svételnosti, nevyvazena kompozice zase vlivem toho, jak omezené pohybové

moznosti jste méli pod podiem.

Obr. 23. Neupravenda fotografie porizend pri koncertu
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Stejny princip je uplatnén rovnéZ v piipad¢é videonahravek. Kazdé kapitola knihy obsahuje
jedno video, ve kterém se stfidaji zabéry z rozhovoru s kapelou a jeji Zivé vystoupeni.

Pokud v jeden vecer vystoupilo vice interpreti, pak jsou tyto zdznamy naskladany za sebe.

9.4.5 Typografie

Pismo tvofi svébytny a vyznamny prvek v charakteru knihy. Pfi volbé fontu je dobré mit
neustale na paméti funkci publikace a pisma vybirat podle jejich schopnosti vhodné doplnit
celkové vytvarné vyznéni. Pii volbé jsem se tak snazila dbat na zptisob, jakym jsou pisma

konstruovana, stejné jako na znalost jejich inspira¢nich zdroj.

Rozhodnuti padlo na nasledujici fonty:

Akcidenéni pisma
Metalista (fez Regular; sans-serif; Suitcase Type Foundry, 2008)
Orgovan (tez Brush; sans-serif; Suitcase Type Foundry, 2004/2007)

Oba fonty pochazi z dilny ceského typografa TomaSe Brousila a pro svij extravagantni
charakter se pro zminény ucel a téma dobie hodi. Tato pisma jsem pouzila také proto, ze
maji pozitivni schopnost upoutat pozornost ¢tenafe a umociiuji vyznam sdélované
informace. Pismo Metalista je zalozeno na ostrém Sikmém tvaroslovi a bylo vytvoieno
jako pocta metalové kultute. Orgovan s nim diky svym oblejSim (,,St€tcovym®) rysim

a neformalni povaze skvéle konstrastuje.

mocinuend TYREOH rimans

s““““ ﬁ,@wm?@wm B‘b @m\

Vange Gen Vaart Winaagt

mecALLICA nnuunsn FARECENTE VEVRIO

NEW IAYE OF BRIISH HEAUY MEEAL “ a 5 cen d a I I t

Servicate bilicare catimbru
fﬁ Ar modeschon >
Gallemil IV. Cognum

Obr. 24. Ukdzka fontii Metalista, Orgovan a Nudista

Textové pismo

Nudista (tez Medium; sans-serif; Suitcase Type Foundry, 2008)
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wewvr

textu.

Rovnéz pouzivam sviyj vlastni rukopis pro oznaceni ndzvi vystupujicich kapel a v rdmci

ilustraci.

9.5 Textovy obsah

Vzhledem k tomu, Ze kniha je zpracovana formou deniku, je jasné, ze musi obsahovat také

text. Textovy obsah se déli do tii slozek:

«  Uvodni text, kterym se pfedstavuji ¢tenadfi. V ramci n¢j je odhalen muj vztah
k hudbé a predevsim otevieno téma ,,mésice na Melodce®. Text zdivodiuje, proc¢
jsem se ve své diplomové praci rozhodla zaméfit pravé na tuto oblast a uvadi

¢tenatfe do problematiky hudebniho klubu a koncertniho Zivota.

« Samostatné reportazni texty, které jsou soucasti jednotlivych kapitol. Text zde
plni roli privodce akci, pfiblizuje situaci. Zaroven obsahuje subjektivni ndzor na

prob&hly vecer.

+ Slovni¢ek hudebnich pojmi, jez jsou uzivany v ramci predchozich texti. Tento
slovni¢ek v né€kolika vétach vysvétluje ctenafi vyznamy slov spojenych jak
s oblasti hudebnich skupin, jejich propagace a koncertniho svéta (napt. merch,
demac, gig apod.), tak s konkrétni subkulturou (napt. rapper, moshing, stage diving
apod.). Zahrnuty jsou zde také obecné hudebni vyrazy (napt. val, riff, jam,

hostovacka apod.).

Texty jsou stavény pohledem 1. osoby a obsahuji v sobé osobni stanoviska, mySlenky
a emoce. VSechny reportazni texty jsem psala bezprostiedné po prob¢hlé akci, dokud byly

vzpominky zivé a detailni.

Pro publicistické psani je diilezité uméet dobie pozorovat danou realitu a umét z ni vybrat to
podstatné, coz je poté pomoci jazykovych prostiedkli zprosttedkovéano ¢tenafi. V kazdém
textu by mél byt do jisté miry obsazen i pfijemce nebo alespon pfedstava o ném. Zamérné
jsou proto pouzity vyrazy hovorové ceStiny a muzikantského Zzargonu. Mezi textem
a obrazovou dokumentaci musi byt t€sna provazanost tak, aby bylo jasné, komu je kniha

urcena. Tento ¢tendi ma pak vétsi moznost se s obsahem knihy identifikovat.

Nazev knihy ,M¢sic v kotli“ je skutecnym odrazem subjektivnich prozitkl, kdy jsem
podstatnou ¢ast svého mésice stravila v ,.kotli*, misté pod podiem s nejsiln€js$i atmosférou

pfi koncertu. Zaroven podporuje denikovy charakter publikace.
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9.5.1 Ukazka reportazniho textu

11. 10. 2012 — Morcata na utéku

»Ahoj, ja jsem Lucka, rada bych s vama po zvukovce udeélala rozhovor, budete mit
chvilku?* ,, Cau Lucko, jasny!* Frontman Yetty mi s tismévem podava ruku a v druhé drsi
plastovou krabicku plnou kolecek cabajky: ,,Mas rada palivy? “ Do oteviracky zbyva pres
hodinu, a tak ma kapelni manazer Cartmen dostatek casu vyskladat z krabic merch: od
nekolika druhu tricek s pivni tématikou az po pullitry ostitkované logem kapely. ,, Takhle se

3

dela cédo za dvacku, ktery pak prodavame za kilo,* vysvétluje Cartmen vkladajic
jednostrankovy booklet otitulovany ,,Hlavné se s tim nesrat” do krabicky s cédéckem
Verbatim. Pri prvnich tonech coververze songu od Rammsteinu je vSech 430 morcecich
Sfanouskii na nohou, nejvetsi peklo vsak prichazi az se znamou pisnickou od Lagy Gaga —
,, Paparazzi*, kterou Morcata prekitila na ,, Tata zvraci®. Cely playlist proklada zpévaik
Yetty svym ostrovtipem a neutuchajici komunikaci s rozvasnenym davem. Nad hlavami
fanouskit se vznasi gesta parohacii a dozvuky pobizivého ,,Hobluj!*“. Precpand Melodka
zpiva s kapelou a nikomu nevadi, Ze slova jako ,,prdel* nebo ,,srat” za tu dobu pouZije
vickrat nez za cely rok. Yetty, Kecup, Mikes a Filip jsou sice Morcata na uteku, ale diky
jejich nezamenitelné tvorbé budou fans vidycky utikat za nimi. Tak jako dneska na

Melodku.”

9.6 Technologické FeSeni

9.6.1 Navigace a zpusob ovladani

Vsechny kapitoly v knize maji stejnou vahu. Ctenaf se mezi nimi orientuje pomoci pohybu
prstii na touchscreenu. Kapitoly jsou podle data pomysiné sefazeny horizontalné vedle sebe
(Svihnuti prstem zprava doleva a naopak). Kazda kapitola pak zaujima rozsah dvou az tii
stranek/slidli postupné uspofddanych vertikdln€ pod sebou (Svihnuti prstem zespodu

nahoru a naopak).

Kratkym klepnutim na jakékoli misto touchscreenu vyvoldme vysouvaci spodni liStu, ktera
obsahuje seznam a nahledy jednotlivych kapitol. Slouzi pro rychly a pohodlny pohyb mezi

kapitolami, aniz bychom museli prochéazet jednu po druhé.

V piipadé obrazkové slideshow se pohybujeme obdobnym horizontalnim Svihnutim jako

v ohledu orientace mezi jednotlivymi kapitolami.

55 ZAJICKOVA, Lucie: Mésic v kotli, 2013
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»M¢ésic v kotli“ obsahuje taktéz audionahravky, které piehrajeme klepnutim na ikonu,
opétovné klepnuti je pak zastavi. Video spustime klepnutim na ikonku Play. Prehravac
nam nabizi moznost zobrazeni videa na fullscreen, které takto mtzeme shlédnout jak
v poloze ,,portrait (iPad na vysku), tak v poloze ,landscape® (iPad na S§itku). Kazda
kapitola obsahuje pouze jedno video. VSechna videa jsou vlozena piimo v téle knihy (tzn.
nestreamuji se z internetu), z ¢ehoz vyplyva, Ze celd publikace tak pIlné funguje 1 v rezimu

offline. Nevyhodou je, ze timto podstatn¢ naroste celkova datova velikost publikace.

Obsah zobrazeny na iPadu nelze zoomovat ani vyvolat v landscape orientaci.

9.6.2 Digital publishing v InDesignu a zpiisob publikovani na App Store

Proces zhotoveni interaktivni knihy byl realizovan pies Adobe InDesign CS6. Ten diky
svym integrovanym nastrojim nabizi uzivateli vytvaret jak dokumenty pro tisk, tak
digitalni distribuci. Interaktivni dokumenty navrzené prostiednictvim InDesignu tak
mohou obsahovat multimedidlni obsah jako je zvuk, video, panoramatické obrazy,
slideshow fotografii, otaceni 3D objektu o 360°, zoom obrazu ¢i dalsi interaktivni slozky.
InDesign déle umoziuje export dokumentli pro rizné platformy: pocitace, tablety, chytré
mobilni telefony i ctecky elektronickych knih. Samoziejmosti je profesionalni nabidka

nastroju pro praci s textem.

Z nabidky interaktivnich funkci vyuziva publikace ,,Mé&sic v kotli“ moZnost implementace
videa, zvuku, vytvofeni slideshow a provdzani jednotlivych ¢asti knihy pomoci
hypertextovych odkazii. Takto vytvoreny dokument je posléze vyexportovan pomoci
aplikace Twixl Publisher belgické spolecnosti Twixl Media (http:/twixlmedia.com). TwixIl
Publisher je kombinaci ,,stand-alone* aplikace pro OS X a pluginu pro InDesign. Ma za
ukol zpracovat a exportovat dokument z InDesignu do tabletu a umoziuje vlozeni

interaktivniho obsahu.

Pro spusténi interaktivni publikace na Apple iPadu je nutné mit zaregistrovany profil
vramci i10S Developer Programu (http://developer.apple.com/programs/ios/) a ziskat
k vyvoji potiebné certifikaty. Piejete-1i si knihu publikovat na App Store, pak musite byt
vlastnikem licence Twixl Publisher pro vyvojare. Zakoupeni takové licence stoji od 950 €,
v pfipadé licence pro vyukové nekomercni ucely poskytuje Twixl Media slevu 50%. Pied
publikovanim na App Store prochézi aplikace/kniha schvalovacim procesem ze strany

Applu.


http://developer.apple.com/programs/ios/
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ZAVER
Vystupem této diplomové prace je interaktivni reportazni kniha pro iPad. Téma kapelniho

zivota a déni v hudebnim klubu bylo pro tuto diplomovou praci zvoleno proto, ze ho

povazuji za zajimavé a oteviené k bliz§imu a dlouhodobéjsimu zkoumani.

Na projektu jsem pracovala s minimalnimi finan¢nimi prostiedky, avsak silnou protivdhou
je velké mnozstvi investovaného Casu. Prvnim krokem byla nékolikatydenni ptiprava,
v ramci niz bylo nezbytné vytvofit dikladny ¢asovy i dramaturgicky harmonogram, zajistit
prostory pro sbér materiald, promyslet koncept reportazniho vyzkumu a obstarat potfebnou
techniku. Doba sbéru dat v hudebnim klubu Melodka byla stanovena na jeden mésic.
Na tento mésic jsem si zajistila ubytovani v Brn¢, abych mohla kazdy den travit s kapelami
co nejdelsi Cas. Nasledné zpracovavani nasbiranych dat a tvorba publikace trvala Sest
meésict. Vyzmanou soucast celé prace tvorily odborné konzultace v profesnich oborech
audiovize™® (rezie, stfih) a sociologie”’. Tvorba interaktivni knihy ,Mésic v kotli tak

zabrala celkové osm meésicu.

Vystupem mé diplomové prace sice neni publikace vefejné dostupna prostfednictvim
App Store, avSak mnohem vétsi piinos a silu shledavam praveé v uplatnéni nové myslenky
oteviené dalSim zajimavym vyuzitim. Znamena to, ze interaktivni kniha ,Mé&sic v kotli
v tomto piipad€ zastupuje obecny model, ktery by bylo mozZzno prosadit také v rdmci
rozséahlejSich komercnich projekti. Atraktivnim motivem by byla napfiklad interaktivni
reportdzni kniha shrnujici déni konkrétniho hudebniho festivalu, jeZ by byla dostupna
bezprostiedné¢ po jeho skonceni a tvofila by tak jeden z propagacnich ndstroju
marketingového planu a PR samotné akce. Hlavni cilovou skupinou by v takové situaci

byli navstevnici festivalu.

Da se ocekavat, ze v ptipadé uziti konceptu pro komercni tcely by na publikaci pracoval
tym vice odbornikli, ¢imZ by se markantné zvedla kvalita publikace, ale také celkové
naklady na jeji vyrobu. Vzhledem k tomu, ze kniha ,,Mé&sic v kotli* je jakymsi testovacim
modem celého konceptu, pii jeho eventudlnim publikovani na App Store by byla ke stazeni
zdarma. Pokud by vSak byl model pouzit pro komercni projekty, naklady by hradil
zadavatel (hudebni klub, festival apod.). Je tedy pravdépodobné, Ze cena publikace by se
zvedla na pevnou ¢astku hrazenou piimo pii ndkupu na App Store (popi. Google Play) ¢i

— napt. v ptipad¢ onoho festivalu — implementovan¢ v rdmci vstupenky.

56 Konzultace v oboru rezie — BcA. Jakub Machala; Univerzita Tomase Bati ve Zling.
Konzultace v oboru stfihu — Michal Orsava; Univerzita Tomase Bati ve Zliné.
57 Konzultace v oboru sociologie a kvalitativniho vyzkumu — Be. Viktor Vodak; University of Oxford.
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Za ptedpokladu oficidlniho publikovani a nabidky knihy ke stazeni by nepochybné bylo
tieba zvolit vhodné propagacni prostfedky (naptiklad kampan na socidlnich sitich, trailer
apod.). Pro ucely publikace ,,Mé&sic v kotli* takovy trailer vytvoren byl a je ke shlédnuti na
webovée adrese http://youtu.be/3GusWBbvhdM.

Aktudlni ptileZitost shleddvam v prosazeni modelu reportdzni interaktivni knihy v rdmci

,start-up projektu.

Cilem této prace bylo navrhnout prostiedek nové formy hudebni publicistiky, ¢ehoz jsem
dosahla uplatnénim konceptu interaktivni knihy pro Apple iPad. Tato diplomova prace
spliiuje zadani a cile, které¢ byly v jejich pocatcich stanoveny, a vyuziva poznatky, jichz

jsem nabyla v ramci svého pétiletého studia na Fakult¢ multimedidlnich komunikaci.

Osobni pfinos shledavdm v rozsifeni obzori na poli soucasnych technologii a navazani
novych kontaktl. AvSak tim nejvétSim piinosem pro mé bylo provazani nékolika
profesnich obord, v ramci nichz jsem ziskala nové zkuSenosti jak z hlediska
technologického, tak z hlediska spolecenského. Sbér materialti v hudebnim klubu ve mné
podnitil siln€j$i zajem o téma muzikantského zivota a oteviel cesty k dalSim moznym

projektlim.


http://youtu.be/3GusWBbvhdM
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

3D
AZW
CD
DOC
DVD
EPUB
108
MF
MOBI
MP3
MTV
OS X
PR
R&B
TXT
URL

USB

Three-dimensional (trojrozmérny).

Amazon Word (formaét elektronickych knih v Amazon Kindle).

Compact Disc (opticky nosi¢ pro ukladani digitalnich dat).

Document (format dokumentl vytvoienych v Microsoft Word).

Digital Versatile Disc (opticky nosi¢ pro ukladani digitalnich dat).

Electronic Publication (format elektronickych knih).

Operacni systém mobilnich zatizeni Apple iPhone, iPod Touch a iPad.

Mlada Fronta (Ceské vydavatelstvi).

Format elektronickych knih vyvinuty spolecnosti Mobipocket.

MPEG-1 Layer 3 (format ztratové komprese zvukovych dat).

Music Television (americka hudebni televizni stanice).

Operacni systém pocitaci Apple Macintosh.

Public Relations (komunikace zajist'ujici dobré vztahy s externimi partnery firmy).
Rhythm & Blues (hudebni Zanr).

Text File (textovy format).

Uniform Resource Locator (fetézec znakd, ktery slouzi k pfesné specifikaci umisténi
zdroji informaci na internetu).

Universal Serial Bus (univerzalni sériova sbérnice, moderni zplsob piipojeni periferii

k pocitaci).
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