Oponentský posudek disertační práce Ing. Tomáše Vicana, MBA, MSc.

„Výzkum využití marketingových aktivit pro úspěch filmu a využití filmu pro podporu produktu, odvětví a oblasti“
Disertační práce je aktuální, přichází v době, kdy se výrazněji regiony České republiky začaly zajímat o podporu turistického ruchu a začaly zakládat tzv. Region Film Offices. Jednou z jejich aktivit je i marketing a propagace regionu prostřednictvím pozitivního PR a tedy i prostřednictvím natáčení filmu. 
Cílem práce bylo prokázat vliv marketingových aktivit na úspěch filmu a navrhnout postupy využití filmu pro podporu produktu, odvětví a oblasti. Přestože je v práci uveden široký výčet možností postupů a metod zpracování, výstupy nejsou vždy relevantní.  V práci jsou využita pouze sekundární data, chybí vlastní výzkum a byť jsou v příloze vloženy výsledky výzkumu, chybí popis metodiky výzkumu a jeho závěry. Některé uvedené grafy a výsledky nesouvisí s tématem práce, nebo jen okrajově.  Rozporuplná je kapitola 7.7. Informace o nárůstu turistického ruchu v daných obdobích a daných lokacích ve vazbě na vliv promítaného filmu Bobule nejsou podloženy, rozhovor s jedním člověkem není pro potvrzení této hypotézy relevantní. U SWOT analýzy chybí zdroje, doložení na základě čeho byla analýza vytvořena. Pokud se jedná pouze o vlastní hodnocení autora, pak je to nedostatečné. Nejsou adekvátně potvrzeny výzkumné otázky, chybí jejich hlubší verifikace. Určitou výpovědní hodnotu mají snad informace získané z dotazníku, který rozesílala agentura Focus (str. 73) či „známí hoteliéři“. (příloha 1, str. 123). Tato šetření potvrzují hypotézy, byť primárně nebyla vedena s cílem potvrdit či vyvrátit výzkumné otázky položené v předložené práci. Problematické jsou i rozhovory, v nichž na danou otázku odpovídá vždy pouze jeden respondent z vrcholového managmentu (str. 79, 80, 5). Nejedná se o strukturovaný rozhovor, na který by odpovídalo více respondetů a v konečném výsledku by z něj šly vyvodit závěry. Ke kvalitnímu naplnění došlo u dílčího cíle, který se vázal na problematiku efektivního zviditelnění produktu.  Autorovo sedmero marketingové komunikace nepřináší žádnou novou hodnotu, podobná pravidla jsou publikována ve všech literaturách vztahujících se k tématu.

 Postup řešení problému je vcelku přehledný, práce však není psaná odborným stylem a řada formulací  je v práci tohoto typu nevhodná (příkl.: „V našem Adámkově vinařství vyrábíme s Karlem řadu vín Karel Roden…“ ). Formální úprava práce je na dobré úrovni, doplněný obrazový materiál by měl být spíše součástí přílohy. Publikační činnost doktoranda je úzce provázána s disertační prací a svědčí o tom, že je předložené téma dlouhodobým zájmem autora. Celkově je práce na nižší úrovni požadované pro doktorská studia, nepřináší nic nového. Hlavni problém je absence vlastního vědeckého přínosu autora. 
Disertační práci doporučuji k obhajobě.
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