UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ
Fakulta multimediálních komunikací

Katedra marketingových komunikací

Hodnocení diplomové práce

Jméno studenta: Michal Kubíček
Oponent  DP: Soukalová Radomila Ak. rok:2006/2007






Téma DP: Search engine optimization jako účinný nástroj elektronického markeitngu 
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená diplomová práce se zabývá aktuální a poměrně tehnicky složitou problematikou elektronického markeitingu, systémem  SEM (Search Engine Marketing) – marketingem pro vyhledávače.Vypracovaný oponentský posudek sleduje především stránku marketingu a marketingových komunikací nikoli  technickou stránku problému. Cílem diplomové práce je navrhnout způsob optimalizace konkrétní webové stránky tj. Navrhnout způsob”...jak dostat konkrétní webové stránky na monitory potenciálních zákazníků” (citace autora DP).  Pro pochopení teoretických základů autor vhodně, stručně a jasně definoval základní pojmy Search Engine Marketing (SEM) a Search Engine Optimization (SEO) a Pay Per Click (PPC), což je pro laika velmi významný fakt, který umožňuje pochopení dané věci. Následně se v oblasti teorie věnuje popisu jednotlivých forem internetového markeitngu, z nichž typy SEM a SEO jsou dvě z deseti uváděných forem internetového markeitngu. Pro objasnění vztahu s marketingem a reklamou uvádí autor srovnání SEO a internetové reklamy, na které zcela jasně deklaruje hlavní odlišnosti a tím i také význam SEO pro internetový marketing. Nutnou součástí objasnění základních pojmů je vysvětlení dvou hlavních typů komunikačních prostředků na internetu tj. katalog a vyhledávač, což je zcela zásadní pro pochopení návaznosti na otázky týkající se významu pro marketing a marketingové komunikace. V závěru charakteristiky teoretických východisek elektronického marketingu je formulováno 10 východisek, které pomáhají v umístění (např. na Googlu) a naopak 5 východisek, která mohou škodit při umístění. Na základě charakteristiky základních pojmů autor vyslovil tři hypotézy, které postupně ověřoval v následujících kapitolách. Základní pojmy uvedené problematiky jsou popsány a vysvětleny komplexně ve vztahu k tématu práce, potvrzují velmi dobrou znalost konkrétní problematiky, autor zde prokázal výbornou schopnost jasně, logicky a srozumitelně formulovat technicky složitější oblast a v ní nalézt jednoznačně místo a význam marketingu a marketingových komunikcí. Ve vypracovaných analýzách se autor zaměřil na shromažďování potřebných informací internetové stránky společnosti Ippon (prodej potřeb pro bojová umění a sporty), následně provedl analýzu vlastních stránek (dle stanovených kriterií), SWOT analýzu, situační a konkurenční analýzu a další technologické analýzy (ty se týkají více technické stránky).  S využitím zjištěných faktů z mnohých analýz autor v návrhu formuluje různá doporučení, na jedné straně pro optimalizaci která se zabývá úpravou stránek po technologické i obsahové stránce (on page), na straně druhé pro optimalizaci of-page, tzn. návrhy na způsob jek docílit toho, aby vyhledavač zařadil konkrétní požadované stránky do své databáze. V závěru autor stručně, na vývoji obchodního výsledku firmy, zhodnotil efektivnost SEO jako účinný marketingový nástroj internetového marketingu. 
Práce je zpracována na vysoké odborné úrovni, zvláště oceňuji stručnou a srozumitelnou formulaci technicky náročné problematiky a především formulování logických souvislostí s marketingem a marketingovými komunikacemi. 
Formální připomínky: název projektová a praktická část je přehozen, není uvedena metodologie práce

Otázky: Doplňte analýzu konkurence v kapitole 2.1.7 o identifikaci tržního vůdce, 
              vyzyvatele... v konkurenčním protředí sledované firmy.
              Navrhněte způsob ekonomického zhodnocení systému SEO ve vztahu ke konkrétní  

              formě. Co znamená „ Obchodní výsledek firmy” ( obr. 16).
Práci doporučuji k obhajobě. x)                         
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:                   A / výborně
Ve Zlíně dne  12.5.2007
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    podpis oponenta DP
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