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Posudek bakalářské práce

Dokumentace realizace praktických prací z profesního hlediska 
(téma)

Dora Dernerová předkládá k obhajobě dokumentaci realizace praktických prací z profesního hlediska. V první části studentka popisuje přípravu a realizaci propagačního filmu o Podzámecké zahradě v Kroměříži, který byl vytvořen na objednávku občanského sdružení Stop vandalům. V druhé části se věnuje sociální reklamě se sloganem „vypněte televizi, zapněte mozek“. 
Jak studentka poznamenává v úvodu, shodou okolností měla nad oběma tvary režijní i kameramanský dohled, původně plánovaný propagační film pro Hradec Králové, na kterém se měla podílet pouze jako kameramanka, byl nahrazen filmem o kroměřížské zahradě až později. 

Dokumentace realizace propagačního filmu Podzámecká zahrada obsahuje všechny náležitosti dané zadáním - od popisu, v tomto případě velmi konkrétních instrukcí ze strany zadavatele, až k závěrečnému poučení, tedy souhrnu zkušeností, které práce studentce přinesla. Všechny tyto části jsou zpracovány na dobré úrovni, studentka zjevně nemá problém s definicí propagačního filmu, pochopení daného tvaru dokládá dobře popsanými postupnými kroky. Přesto si dovolím váhat, jestli i v případě, kdy existuje ze strany zadavatele jasně popsána představa o výsledném tvaru, nemělo být více pozornosti věnováno samotnému záměru. V tomto momentu se Dora Dernerová omezuje jen na v podstatě technický popis, což považuji za zbytečné zúžení všech možností, před kterými autorka jistě stála.
Druhá část práce se věnuje sociální reklamě, v níž autorka hodlá „jednoduchými výrazovými prostředky kritizovat televizi jako pasivní způsob odpočinku,“ str. 38. Rozhodla se pro to použít vskutku úderný a povedený slogan „vypněte televizi, zapněte mozek“, a dále popisuje tuto ideu a způsob výběru  pro ni odpovídajících filmových postupů. 
I v této, na rozdíl od propagačního filmu mnohem více autorské části bakalářské práce (jak teoretické i praktické) je zřejmé, že Dora dobře chápe podstatu žánru sociální reklamy. Nepoukazovala bych na tento jednoduchý fakt, kdyby byl u všech, kteří se pokouší o tento tvar, opravdu  samozřejmostí. Co se týče explikace záměru, nemám výraznější námitky, snad kromě toho, že sociální reklama tohoto typu si nejspíš žádá ucelenější uchopení tématu. Kladně, a to i z marketingového hlediska, hodnotím použití již zavedeného loga, které by mohlo fungovat jako plnohodnotný a především objasňující konglomerát k jednozáběrovému a jinak významově těžce odhalitelnému spotu i v jiném, např. tištěném médiu (nebo ještě lépe ve formě nějakého guerilla marketingu, např. ve formě nálepek). Otázkou je, jak si představit „zadavatele“. Mohlo by jít o nějakou obecně prospěšnou občanskou společnost? A proč se tato otázka v práci vůbec neobjevila?
 V teoretické části práce věnované sociální reklamě, stejně jako v její realizaci bohužel postrádám představení/dovedení tohoto konceptu do funkčního tvaru. V souhrnu ji proto nemohu hodnotit lépe než velmi dobře.

Praktická část bakalářské práce:

Propagační film ke kroměřížské Podzámecké zahradě vznikal jako produkt s jasným zadáním, režisérka a kameramanka v jedné osobě stála před úkolem poskytnout přehledný obraz o špatném stavu této lokality pro případné sponzory a dárce. Předložený film, který se obrací k divákům již do problému zasvěceným, tyto účely plní bezezbytku, tedy na výbornou. Je ale otázkou, zda není škoda, že film s nezainteresovanými diváky jakoby už předem nepočítá. Není totiž v tomto smyslu  dostatečně komunikativní, domnívám se, že v této podobě nedokáže zaujmout ty, jimž není zájem o záchranu Podzámecké zahrady předem vlastní. Dovolím si tvrdit, že velkou měrou se na tomto podílí špatně vybraná hudba, která celý film zahaluje do poněkud mdlé atmosféry, což lze nelze vyčítat Doře Dernerové jako kameramance, jako režisérce už ano.  
V druhé části praktické bakalářské práce obhajuje Dora Dernerová sociální reklamu, ve které je jejím záměrem apelovat na pasivitu společnosti, za jejíž zdroj autorka označuje televizi.

 Samotné provedení stojí na jednoduchosti, proti které bych v žádném případě nevystupovala, bylo-li by vzhledem k záměrům funkční. V tomto případě ale skončila realizace této myšlenky neúspěchem, jak sama autorka v dokumentaci váhavě  naznačuje, opravdu nebylo dobrou volbou použít záběr na televizi, v níž běží film. Nesouhlasím s tím, že lze celou věc chápat ideologicky ve smyslu „asi bych neměla použít film, když chci kritizovat televizi“ - není možné celou věc chápat takto esencialisticky (film – umění, televize – tupá zábava), v obojím případě jde o média.
Tento koncept nevychází z mnohem „praktičtějšího“ důvodu -  záběry na Julii Roberts celou záležitost prostě jen zbytečně komplikují, protože příliš svádí pozornost na herečku a na to, co v záběru říká. Původní záměr reklamy je tak totálně znejasněn, rozmělněn, netušíme, co nám kdo chce reklamou říct, a proč. Najednou už nejde o kritiku pasivity (ani televize), ale naopak se snažíme pochopit, proč sledujeme televizi, v níž běží záběry s přestříhanými (!!) scénami s Julií Roberts. 
Předloženou sociální reklamu tedy v souhrnu vnímám jako velmi zajímavý, ale rozhodně ne dotažený koncept. Jako takový mi nezbývá než hodnotit jej známkou dobře.

Otázky:

Kdo je autorem použitého sloganu? Pokud autorka práce, proč tato informace není zaznamenána?
Opravdu si autorka myslí, že na vině pasivity je samotná televize? Není tento koncept příliš zjednodušující a vlastně i zastaralý?

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:       Teoretická část:              B – velmi dobře
                                                                        Praktická část:   propagační film A - výborně
                                                                                                    sociální reklama C - dobře
              





podpis oponenta bakalářské práce - Mgr. Markéta Dvořáčková
V Praze

                    dne       3. 6 . 
     rok 2007
