FAKULTA MANAGEMENTU A EKONOMIKY

Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně

Posudek oponenta diplomové práce

Jméno studenta:        Bc. Andrej Galko

Oponent DP:
ing. Růžena Vorlová


Ak. rok: 2006/2007
Téma DP:

Marketingový plán obchodní firmy PS GROUP s.r.o.
	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	FX

4
	F

5


	 1
	Náročnosti tématu práce


	
	X
	
	
	
	
	

	 2
	Splnění cílů práce
	
	
	
	
	X
	
	

	 3
	Teoretické části práce
	
	
	X
	
	
	
	

	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	
	
	
	X
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
	
	
	
	
	
	X
	

	 6
	Formální úrovně práce
	
	
	X
	
	
	
	


Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Splnění cílů práce:
Hlavním tématem měl být „marketingový plán“. Samotný projekt se ale zabývá spíše realizací přestavby nově získaných prostorů firmy a nikoli konkrétními návrhy plánu. 

Teoretické části práce: 

Vzhledem k tomu, že se práce týká marketingu jako takového, marketingového mixu, marketingového plánování, výzkumu, samotného řešení a vyhodnocování projektu, bylo by vhodné v této části použít širší teoretickou základnu a poznatky komplexněji vybrat pro konkrétní potřebu daného projektu. (viz. seznam literatury – pouze 12 titulů).

Formální úroveň práce 
Jazyk práce je obecný a místy velmi neformální, navíc se v práci občas vyskytuje hrubka či překlep – např. „nemněl“ – str.20)

Praktická část – analytika:

Zbytečně popisuje např. ostatní aktivity firmy, které nemají vztah k tématu práce ani nijak neovlivňují činnosti v ní popisované (viz. faktoring – str.50). Stejně zbytečný se mi jeví rozbor činností (včetně např. historie) odběratelů (str. 59 – 62). Některé části analýzy, týkající se firmy i projektu, dle mého názoru neodpovídají předpokládané úrovni diplomové práce (viz. – marketingový mix str. 64). Nevyrovnaná je i část, popisující sortiment – po jeho detailním vyjmenování se práce dále věnuje důkladnému rozboru oblasti kuřecího masa (str 66-9) – ostatní sortiment není ani zmíněn.
Praktická část – projekt:

Z cca 20ti stran je příliš mnoho prostoru (8 stran – str.73 až 81) věnováno úpravě nových prostor k podnikání včetně detailů, které s marketingovým plánem jako takovým nemají souvislost. Samotnému sortimentu, jeho rozšíření a změně je pak na straně 81 věnováno pouhých 7 řádků, stejně jako na str. distribuci a obchodu (6 řádků), což považuje za naprosto NEDOSTAČUJÍCÍ). Další část projektu poté obsahuje teorii, týkající se výzkumu trhu (str. 85, 86 a 88), která měla být zcela jistě součástí teoretické základny práce.
Celá práce je silně roztříštěná – kombinuje analýzu s plánem a částečně i marketingovým výzkumem – jednotlivá témata jsou pak zpracována jen na úrovni teoretické, povrchní bez konkrétní praktické náplně, která by mohla být implementována v praxi. Rozhodně bych ji neoznačila za marketingový plán!
Z těchto důvodů navrhuji přepracování práce.
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