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Tabulka A
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	 
	
	X
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá aktuálním a velmi významným současným tématem. Teoretickou část autorka koncipovala jako rešerši napříč problematikou nové kreativní ekonomiky, významem inovací a to vše ve spojení s významem umění v marketingu. Autorka pracovala s menším množstvím literárních zdrojů, které (vzhledem k novosti tématu) jsou doplněny velkým množstvím aktuálních informací z konkrétních webových stránek (uvedených ve zdrojích). Analytickou část autorka pojala spíše jako popis mnoha případových studií, na kterých poukázala na význam využívání umění v marketingu a marketingových komunikacích. Následně přistoupila ke stručné analýze současného stavu využívání umění v marketingu v ČR. Stěžejní součástí analýzy je charakteristika z větší části zahraničních kampaní s využitím „ brand artu“. Za nedostatek lze považovat skutečnost, že analýzy jsou provedeny bez hlubších analytických přístupů, bez zvolených hodnotících a srovnávacích kriterií, kterými by autorka mohla popsané případové studie adekvátně zhodnotit či srovnat a provést dílčí závěry pro formulaci vlastních  návrhů.  S využitím dílčích závěrů autorka navrhuje spíše obecná doporučení bez konkrétního podrobnějšího propracování. 
Celkově diplomová práce   působí spíše jako zamyšlení se nad problematikou „brand artu“tzn. zamyšlení se nad potenciálem uměleckého přístupu v marketingu a v marketingových komunikacích. 
Za nedostatek považuji nedodržení požadované struktury diplomové práce (což je pravděpodobně způsobeno malým počtem konzultací) a velmi obecný a popisný charakter diplomové práce. Na druhé straně za klad práce lze považovat aktuálnost tématu a snahu poukázat na potenciál plynoucí z propojení umění, marketingu a marketingových komunikací. 
Diplomovou práci autorka vypracovala na dobré úrovni.

Formální stránka:

· drobné stylistické chyby a překlepy

· u některých obrázků nejsou uvedeny informační zdroje

Otázky k obhajobě:

1. Objasněte pojem „ Rozpoznatelná ekonomická hodnota kreativního produktu“.

2. U obhajoby doplňte cíle, hypotézy a metodologii práce.        
Práci doporučuji  k obhajobě. 

                                                                              C / dobře                  
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne  1.5.2007 
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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