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Tabulka A


Kritéria hodnocení BP
Stupeň

obtížnosti
Stupeň hodnocení podle ECTS
Součin




A

1
B

1,5
C

2
D

2,5
E

3
Fx

4
F

5


1
Splnění cílů
3
X






3

2
Logická stavba
2
X






2

3
Teoretická část
3
X






3

4
Analytická část
3
X






3

5
Práce s literaturou
2

X





3

6
Stylistická a jazyková úroveň
1

X





1,5

7
Formální úroveň
1
X






1


Celkem
15
    průměr hodnocení
1,1

Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

Interval
Stupeň ECTS
Slovní hodnocení

1,0 – 1,49
A
Výborně

1,5 – 1,99
B
Velmi dobře

2,0 – 2,49
C
Dobře

2,5 – 2,99
D
Uspokojivě

3,0 – 3,49
E
Dostatečně

3,5 – 3,99
FX
Nedostatečně

                   4,0 -
F
Nedostatečně

(Nehodící se škrtněte.

Průměr hodnocení kritérií 1,1
Koeficient náročnosti 1,1

Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Studentka splnila cíl BP. Provedla sběr informací o konkurenci  a dotazníkové šetření zvolených cílových skupin včetně jejich vyhodnocení.

Aplikovala teoretické poznatky v praktické části své práce.

Po formální stránce práce splňuje všechny požadavky.

V závěru práce navrhla v rámci marketingové strategie obuvi MEDI řadu doporučení a návrhů, které by mohla firma Baťa využít pro rozšíření prodeje obuvi MEDI.

Vzhledem k náročnosti práce byl použit koeficient 1,1.

Otázky:

1. Obuv Medi je certifikovaná jako profylaktická. Můžete objasnit tento pojem blíže.

2. Informace o konkurenci jste zjišťovala, ,jak uvádíte i telefonicky. Můžete vysvětlit, o jaké konkrétní informace se jednalo a zda byly ochotni Vám je poskytnout.

3. Jak firma Baťa akceptuje Vámi navrhovanou marketingovou strategii, zejména zmíněnou televizní reklamu.

Návrh na výslednou známku bakalářské práce 
A - výborně
V e Zlíně ………………………………
dne  31.8.2007………………..….







…………………………………………....









          podpis hodnotícího


