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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Dnešní turbulentní doba vyžaduje i u neziskových organizací dobře zpracovaný marketingový plán, který se významnou měrou může podílet na zajištění dostatečného množství finančních prostředků pro činnost organizace. Autorka se velmi dobře dotkla některých marketingových nástrojů v souvislosti s činností neziskových organizací. 

V praktické části zkoumá vhodné analýzy u některých vybraných neziskových organizací ve svém okolí.

DP je velmi dobře zpracována z dostatečného množství odborných i jiných zdrojů.

Práci považuji za přínosnou v oblasti metodické pomoci neziskovým organizacím k zabezpečení jejich marketingových potřeb i zajištění finančních prostředků.


	Otázky k obhajobě:
Úloha a význam SWOT analýzy v marketingovém plánování u neziskové organizace.
Fundraising jako způsob získávání finančních prostředků u neziskové organizace.
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