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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si stanovila jasný a poměrně obtížný cíl, k jehož naplnění zvolila adekvátní analytické nástroje. V průběhu zpracování práci konzultovala, kriticky přijímala připomínky a rady vedoucí práce a po zvážení zakomponovávala do práce.
V teoretické části provedla rešerši poměrně velkého množství zdrojů, z nichž sesbírala nejen obecné charakteristiky strategického plánování, ale také specifika B2B trhů, na kterých se analyzovaná firma SaarGummi pohybuje.

V praktické části řádně aplikovala všechna teoretická východiska na zvolenou firmu a náročnými analytickými přístupy (Porter, SLEPT analýza) připravila kvalitní podklady pro závěrečnou SWOT analýzu firmy. Potenciál získaných údajů však při interpretaci ne vždy využila a v některých případech není možné prokázat, argumenty či důkazy podložit jejich opodstatnění (zejména pokud jsou doloženy z blíže nespecifikovaných „interních zdrojů”).

Za největší nedostatek práce lze považovat, že ze sofistikovaných analýz nebyly vyvozeny dostatečné návrhy a doporučení z nich vyplývající. Závěr je omezen pouze na vyjádření se k nastaveným hypotézám. 

Naopak oceňuji grafické zpracování a kultivovanost jazyka.

K obhajobě:

Uveďte hlavní strategické a taktické návrhy k zefektivnění působení firmy SaarGummi na českém trhu, vyplývající z Vámi provedených analýz. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne ...............................................
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