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	Odůvodnění hodnocení práce:

Autorka zvolila zajímavé téma, teoretická část je logicky zpracovaná, nicméně předkládá dosti obecné poznatky a konstatování (např. str. 23: “The competition is widespread and therefore it is important to be one step ahead”). Slabou stránkou této části práce je také fakt, že autorka pouze parafrázuje odborný text, jakoby se obávala či zdráhala uvést jakoukoli osobní interpretaci. Oceňuji v každém případě dobrý výběr literárních zdrojů. 
Analytická část pracuje s pěti druhy zboží, pro muže i ženy, možná by bylo bývalo vhodné výběr zúžit, neboť tento široký výběr pravděpodobně způsobil, že jsou analýzy samotné provedeny ne příliš do hloubky. Autorka dokládá očekávatelné, postrádám moment překvapení nebo nějaké originální zjištění. Jakoby stačilo zvolit správnou barvu, vybrat ze seznamu vhodných slov a reklama funguje. Proč tedy společnosti najímají drahé agentury a investují nemalé částky do reklamy? Autorka sice naznačuje, že reklamní strategie nemusí být až tak jednoduché, chybí ale hlubší komentář k problému či konkrétní příklad.

Práci doporučuji k obhajobě a navrhuji hodnotit stupněm D.


	Otázky k obhajobě:

You claim that “the target audience is higher class which might influence the persuasive methods used in advertisements”. Could you specify how?
Your analysis makes luxury products advertising seem very predictable. When analyzing the selected corpus of advertisements, have you noticed any surprising techniques, methods or strategies which would make the ad more memorable or original?
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