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	Odůvodnění hodnocení práce:

Práce má jasně formulovaný a poměrně originální výzkumný cíl a autorka dochází k několika přínosným zjištěním. Teoretická část je založena na řadě různých zdrojů, které autorka vhodně integruje a kombinuje. Často jsou ale parafrázovány celé odstavce a chybí zde vlastní myšlenky, či interpretace. 
Mezi slabší stránky práce patří nedostatečná koherence u některých částí/odstavců práce, kde autorka uvádí sled nesourodých myšlenek (např. str. 13 první odstavec o discourse analysis, str. 18 a další). Často dochází k opakování toho, co již bylo řečeno (např. úvod str. 23) a řada kratších podkapitol zbytečně končí shrnutím, které nepřináší novou myšlenku, pouze jinými slovy uvádí to, co již bylo řečeno. Na některých místech jsou uvedena příliš obecná či vágní tvrzení s poměrně nízkou informační hodnotou (např. In summary, visual and verbal messages in advertising are very important elements – str. 18). Některé věty říkají totéž jinými slovy: is often used to express something unphotographed, for instance […] things which cannot be photographed (str. 16), luxury products are in a higher price categorym therefore it is expected that products will be expensive (str. 21). 
Analýze by místy prospěla hlubší interpretace dat a jasnější vyjádření toho, co je pro reklamy na luxusní zboží specifické (zjištění jsou často obecná a typická pro diskurz reklam jako takových).

Další slabou stránkou práce je jazyková úroveň, kdy se v práci nachází celá řada často základních gramatických chyb (např. most people creates str. 10, as Beasley and Danesi claims str. 12) a případů špatného použití větné struktury (např. David Beckham, who is seen as attractive and stylish football player in Britain, he appears … str. 29). V práci je také řada formálních chyb – neúplné věty (In the corpus only famous people but also people who do not have famous faces str. 30, str. 34: věty Or the slogan for Maurice Lacroix Your time is now. For Mercedes Benz.) a nesprávné odsazení odstavců – str. 15, 18.

Další připomínky:

- str. 25 – u metafor by bylo vhodné uvést jejich definici

- kapitola 3.3 by mohla být systematičtější

- str. 26 – The most frequent examples are command questions whose responses create yes-no questions – nesmyslné, není zřejmé, co chce autorka říci

- str. 32 – sci-fi environment in AD15 – uvedené chybné číslo reklamy

- číslováni kapitoly 4.5 – měla by být zahrnuta pod Verbal aspects, tedy 4.4.3

- str. 40 – nepřesné – imperatives also give command to the reader, všechny imperativy uvedené v této části vyjadřují “a command“



	Otázky k obhajobě:

1. Which means od persuasion – ethos, pathos or logos – is prevalent in the analyzed advertisements?

2. The author states in the theoretical part that a high quality is associated with luxury products. Is an emphasis put on the quality of the product in the analyzed advertisements?

3. Can the author interpret the pun in AD33 with different times of the day and different places better? What message does the ad convey?



	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním. *
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*	   Zvolte odpovídající hodnocení.


*	*  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
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