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ABSTRAKT

Tématem diplomové prace je projekt zavedeni nového produktu zaméfeného na kulinarsky
cestovni ruch. Prace je slozena ze dvou casti. Teoretickd ¢ast je vénovana problematice
cestovniho ruchu a kulinafského cestovniho ruchu. V uvodu praktické ¢asti je kratce poho-
voreno o projektech a institucich podporujicich kulinaisky cestovni ruch, nasleduje analyza
kulinatskych zajezdi nabizenych na ¢eském a rakouském trhu. Soucésti praktické Casti je
marketingovy vyzkum. Zavér diplomové prace je vénovan navrhu projektu kulinaiského

zajezdu, jeho kalkulaci a propagaci.

Klic¢ova slova: cestovni ruch, kulindisky cestovni ruch, zdjezd, cestovni kancelar.



ABSTRACT

The topic of the Master thesis is new product introduction project in culinary tourism. The
thesis is consits of the two parts. The theoretical part is devoted to tourism and culinary
tourism. The projects and institutions supporting culinary tourism are briefly commented at
the opening of the practical part, followed by analysis of culinary tours offered on the
Czech and Austrian market. The practical part includes also the marketing research. The

final section is devoted to the culinary tour project proposal , its calculation and promotion.

Keywords: Tourism, Culinary Tourism, Tour, Travel Agency, Marketing Research.
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UVOD

Cestovni ruch ma velmi vyznamné postaveni ve svétové ekonomice. Cestujici jsou dnes
zkusen¢jsi, vzdelanéjsi, maji vyssi piijmy, vice volného Casu a hledaji nové zazitky a spe-
cialni produkty.

Kulinatsky cestovni ruch je jednim z zadanych typi cestovniho ruchu. V poslednich letech
doslo k jeho zna¢nému rustu a stal se vyznamnou oblasti cestovniho ruchu. Ve svété se stal
kulinatsky cestovni ruch fenoménem. V Ceské republice je tato oblast cestovniho ruchu ve
fazi vyvoje.

Jidlo je dulezitou soucasti zivota a v posledni dobé hojné diskutované téma, at’ uz diky
slavnym $éfkuchatiim, food festivalim a nebo farmaiskym trhiim. Dikazem je i neustéle
se zvySujici sledovanost kuchatskych potada, clanky o jidle v riznych Casopisech, zvySuji-

ci se prodej kuchatskych knih a dalSich aktivit spojenych s jidlem a gastronomii.

Ve své praci se budu zabyvat kulindfskym cestovnim ruchem, protoze, kdykoliv, kdyz
mam piileZitost poznat cizi zemi, chci se sezndmit nejen s jeji kulturou, ale také poznat jeji
kuchyni a zpiisoby stravovani. Diky tomuto pozndvani mam moZznost danou zemi pochopit

z jiného hlediska.
Diplomova prace je rozdélena na dvé ¢asti a to na teoretickou a praktickou.
V teoretické ¢asti se budu zabyvat pojmy cestovni ruch a kulinaisky cestovni ruch.

Uvodem praktické &asti je uvedeno n&kolik projekti a instituci podporujicich kulinafsky
cestovni ruch, poté je provedena analyza kulinafskych zajezdd na Ceském a rakouském
trhu. Nabizené zdjezdy jsou navzajem porovnavany. Prace pokracuje marketingovym vy-
zkumem a jeho vysledky. Na zaklad€ analyz je v zavéru praktické ¢asti navrhnut kulinaf-
sky zajezd, ktery bude zaméfen na Zlinsky kraj, bude zpracovana jeho kalkulace, navrhy

na propagaci a vypocitan bod zvratu. Zajezd bude piedstaven také v modifikované podobé.
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. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

1.1 Charakteristika a vymezeni pojmu cestovni ruch

Cestovni ruch se stal vyznamnym globalnim fenoménem dnes$ni doby, o cemz sveédéi i
fakt, Ze v roce 2012 byla ptekonana historicka hranice 1 bilionu turistt, ktefi v navstivené
destinaci pfenocuji. Diky vzristajici zivotni tirovni, novym technologiim a nizkonéklado-
vym aerolinkam se cestovni ruch stava pistupnéjsi vétsimu poctu lidi. (UNWTO, 2013, s.

3)

Cestovni ruch bychom mohli oznalit jako prifezové a mnoha oborové odvétvi, jelikoz
ovliviiuje dalsi hospodatska odvétvi. Pfesnd definice této problematiky je pomérné slozita,

existuje jich cela rada.

., Obecné se cestovni ruch definuje jako kratkodoby presun lidi na jina mista, nez jsou mis-
ta jejich obvyklého pobytu, za ucelem pro né prijemnych cinnosti.* (Horner a Swarbrooke,
2003, s. 53)

Jak uvadi Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011, s. 18), za vyznamny meznik v definovani
cestovniho ruchu je povazovana konference Svétové organizace cestovniho ruchu, ktera se
konala v kanadském mésté Ottawa v roce 2011, jejimz cilem bylo sjednotit nazory na defi-

novani cestovniho ruchu.

Na konferenci v Ottaw¢ bylo pfijato nékolik zakladnich doporuceni na definovani cestov-

niho ruchu, cestujicich a turistti. (Goeldner a Ritchie, 2009, s. 7)

Podle UNWTO je cestovni ruch ,, ¢innost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista
mimo jeji bézné Zivotni prostiedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, pricemz hlavni ucel
cesty je jiny nez vykondvani vydélecné cinnosti v navstiveném misté.* (Ryglova, Burian a

Vajcnerova, 2011, s. 18)

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu definuje cestovni ruch jako ,,komplexni spolecensky
Jjev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo jejich obvyklé prostredi nebo pobyvajicich na
techto mistech ne déle nez jeden rok za ucelem zabavy, rekreace, vzdélavani, pracovné ci
Jjinym ucelem, i aktivity subjektii poskytujicich sluzby a produkty temto cestujicim osobam,
tedy i provozovani zarizeni se sluzbami pro tyto cestujici 0soby vcéetné souhrnu aktivit

osob, které sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych s vyuzZivanim, rozvojem a ochranou
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zdrojit pro cestovni ruch, souhrn politickych a verejné spravnich aktivit a reakce mistni

komunity a ekosystémii na uvedené aktivity“ (Zelenka a Paskova, 2012, s. 83)

,, Tourism may be defined as the processes, activities, and outcomes arising from the rela-
tionships and the interactions among tourists, tourism suppliers, host governments, host
communities, and surrounding enviroments that are involved in the attracting and hosting
of visitors. ““ (Goeldner, 2009, s. 6)

Svétova organizace cestovniho ruch vydala publikaci s nazvem UNWTO Tourism
Highlights 2013 v niz je uvedeno, ze rok 2012 byl z hlediska mezinarodniho cestovniho
ruchu pfelomovy, jelikoz pocet mezinarodnich turistd pokofil hranici 1 biliénu, pfesné

1,035 milionu mezinarodnich turistd. V roce 2011 to bylo 995 miliénu turistt.

V roce 2013 vzrostl pocet mezinarodnich turistl na 1 087 biliont, coZ je o 5 % vice nez v

roce 2012. (UNWTO, 2013, s. 3)

Dle piedpovédi UNWTO ma V roce 2014 vzrist pocet mezinarodnich turistii o 4 - 4,5% a
do roku 2030 se ma pocet zvysit az na 1,8 bilionu mezinarodnich turistt. (World Tourism

Organization, 2014)

1.2 Systém cestovniho ruchu

Subjekt a objekt cestovniho ruchu tvofi systém cestovniho ruchu.

1.2.1 Subjekt cestovniho ruchu

Subjektem CR je tigastnik CR, ktery je nositelem poptavky. Ucastnikem CR je navstévnik,
turista a vyletnik. (Heskova, 2006, s. 14)

Néavstévnik je osoba, kterd v domacim cestovnim ruchu cestuje na dobu kratsi neZ Sest mé-
sicll na jiné misto v zemi svého trvalého bydlisté, v zahrani¢énim CR cestuje do jiné zemé,
pfi¢emzZ jeho pobyt neni delsi nez 1 rok a v cilové zemi nebude vykonavat zddnou vydé-

le¢nou €innost. (Heskova, 2006, s. 14)

Turista spliuje kritéria navstévnika a jeho ucast na cestovnim ruchu je spojena s minimal-
né jednim pfenocovanim. RozliSujeme turistu na dovolené, ktery v misté pobyva delsi do-
bu nez ur¢eny pocet noci nebo dni a kratkodobé& pobyvajiciho turistu, jehoZz pobyt nepte-

kracuje stanoveny pocet noci nebo dni, ale v daném mist¢ alesponi jednou pienocuje.
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Vyletnikem nazveme navstévnika, ktery cestuje na delsi dobu nez 24 hodin s tim, ze v na-

vstiveném misté prenocuje. (Heskova, 2006, s. 14)
1.2.2 Objekt cestovniho ruchu

Objekt CR je nositelem nabidky a tvoii ho cilové misto, podniky a instituce CR.

Cilové misto vyznacuje cestovni cil GcCastnika cestovniho ruchu poskytujici primarni a
sekundarni nabidku. Za primarni nabidku je povazovén ptirodni a kulturni potencial pro
CR. Sekundarni nabidka oznacuje infrastrukturu, podniky a zafizeni cestovniho ruchu.

(Heskova, 2006, s. 15)
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2 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU

V odborné literatuie se cestovni ruch nejcastéji ¢leni na druhy a formy ovSem mezi autory
neni zcela jednozna¢né uréena typologiec CR. Naptiklad to, co Heskova (2006, s. 21) a
Paskova a Zelenka (2012, s. 83) povazuji za formu, Ryglova, Burian a Vajénerova (2011,
s. 19) a Syrovatkova (2013, s. 10) povazuji za druh.

V praxi dochézi k prolinani téchto dvou hledisek.

Kotikova (2013, s. 20) ve své publikaci poukazuje na to, ze v zahrani¢i, se toto ¢lenéni
nepouziva. Dokonce i1 v Ceské literature V posledni dobé od tohoto pojmu upousti, napf.
Indrova (2009), Kotikova (2013), Jakubikova (2012).

Tyto autorky pouzivaji pouze pojem typ cestovniho ruchu.

Vzhledem k nejednotnosti rozdé€leni cestovniho ruchu na druhy a formy, a jelikoz vétSina
autort, jejichz publikace jsem studovala, dava ptednost pravé této typologii, budu se ve své

praci ptiklanét pravé k tomuto ¢lenéni.

2.1 Typy cestovniho ruchu podle Indrové

Cestovni ruch mizeme clenit podle pfevazujici motivace ucasti na cestovnim ruchu, mista
realizace, vztahu k platebni bilanci, délky pobytu, zpisobu zabezpeceni cesty a pobytu,
podle poctu tcastnikll, zpisobu financovani, podle véku ucastnikd a podle pievazujiciho

prostiedi pobytu.

2.1.1 PrevaZujici motivace ti¢asti na cestovnim ruchu

Rekreacni CR, kulturné poznavaci CR, nabozensky CR ¢i poutni turistika, CR se vzdéla-
vacimi motivy, CR se spolecenskymi motivy jako jsou naptiklad navstévy pratel, ptibuz-
nych, zdravotné orientovany CR, sportovné orientovany CR — napiiklad horsk4 turistika,
cykloturistika, vodni a pé&si turistika, lovecka turistika, CR orientovany na poznani ptirod-
niho prostiedi, CR s dobrodruZznymi motivy, CR s profesnimi motivy — obchodni CR, kon-

gresovy, CR veletrhii a vystav, incentivni CR. (Indrova, 2009, s. 18 - 22)

2.1.2 Misto realizace

Dle tohoto kritéria je cestovni ruch délen na domaci, zahranic¢ni, tranzitni a mezinarodni

cestovni ruch.
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2.1.3

Domaci CR - domaci ucastnik CR nepiekroci statni hranice zemé, ve které ma trva-
1¢ bydliste.

Zahrani¢ni CR — tcastnik CR piekroci hranice svého statu. Dale se rozdéluje na vy-
jezdovy nebo taky pasivni zahraniéni CR (outgoing), kdy ob¢an daného statu vy-
cestuje do zahranici a ptijezdovy, to znamena aktivni CR (incoming), kdy zahra-
ni¢ni navstévnici ptijizdi do dané zem¢.

Tranzitni CR — je predstavovan prijezdem zahrani¢nich castniki CR ptes uzemi

ur¢itého statu.

Mezinarodni — zahrnuje veskery pohyb ucastnikit CR mezi staty. K tomuto pojmu
se jesté fadi dva typy cestovniho ruchu a to cestovni ruch svétovy a cestovni ruch
svéta. Cestovni ruch svétovy zahrnuje veSkery piijezdovy a vyjezdovy CR vSech
statli svéta. Cestovni ruch svéta piedstavuje veskery domaci a zahraniéni CR vsech

statd svéta. (Indrova, 2009, s. 22 — 23)

Vztah k platebni bilanci

CR je ¢lenén na zahrani¢ni cestovni ruch aktivni a pasivni.

2.14

Zahrani¢ni cestovni ruch aktivni — tento pojem zahrnuje ptijezdy zahrani¢nich na-
v§tévnikll do urcité zemé, které maji kladny vliv na platebni bilanci navstivené¢ho

statu.

Zahrani¢ni cestovni ruch pasivni — zahrnuje vyjezdy obyvatel urcitého statu do za-

hrani¢i majici pasivni vliv na bilanci dané zemé. (Indrova, 2009, s. 24)

Délka pobytu

Dle délky pobytu je cestovni ruch ¢lenén na kratkodoby a dlouhodoby.

2.15

Kratkodoby — vétsinou do tfi pfenocovani.

Dlouhodoby — vice jak tfi pfenocovani, ale méné nez 6 mésicii v doméacim CR a

méné nez 1 rok v zahraniénim CR. (Kotikova, 2013, s. 24)

Zpusob zabezpeceni cesty a pobytu

Dle zptisobu zabezpeceni cesty a pobytu délime cestovni ruch na organizovany a neorgani-

zovany.
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2.1.6

Organizovany — ucastnik cestovniho ruchu si zajezd zakoupi prostiednictvim ces-

tovni kancelare nebo jiného zprostiedkovatele.

Neorganizovany — ucastnik cestovniho ruchu si veskeré sluzby zajistuje sam. (In-

drova, 2009, s. 24)

Pocet ucastnika

Cestovni ruch je ¢lenén na individualni a skupinovy.

2.1.7

2.1.8

2.19

Individualni — ucastnik CR cestuje sdm nebo s malou skupinou.

Skupinovy — cesta je zajisStovana hromadné ve vétsi skupiné. (Indrova, 2009, s. 25)
Zpusob financovani

Komer¢ni — néklady na cestu si ti¢astnik hradi sam ze svych prostredki.

Socialni — ¢ast nakladu je hrazena ptispévkem od néjaké organizace ¢i instituce.
(Indrova, 2006, s. 25)

Podle véku ucastniki

Cestovni ruch déti — pobyty déti do 15 let bez rodict.

Cestovni ruch mladeze — cestovni ruch mladych lidi ve véku od 15 do 24 let.
Cestovni ruch seniorll — cestovni ruch obyvatel tzv. ,.tietiho véku®.

Cestovni ruch rodin s détmi.

ey e

ho ¢asu a jsou ekonomicky aktivni. (Indrova, 2009, s. 26)

Podle prevazujiciho prostiredi pobytu
Méstsky cestovni ruch — ti€astnik CR navs§tévuje pamatky, historickd mésta a dalsi

atraktivity, pti¢emz tento typ cestovniho ruchu je organizovan na kratsi dobu.

Venkovsky — cestovni ruch organizovany v prostiedi venkova. V dnesni dobé zaci-
na byt populdrni specifickd forma venkovského cestovniho ruchu a to agroturistika,
kdy ucastnik cestovniho ruchu pobyva na farmé nebo statku a obvykle je aktivné

zapojovan do ¢innosti na venkové.

Lazensky — zahrnuje dlouhodobéjsi pobyt v lazeniském prostiedi za ucelem 1&Cby.
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e Cestovni ruch ve stiediscich CR — napt. horska, pfimoiska stfediska apod. (Indrova,

2006, s. 26)

2.1.10 Dalsi uzivana kritéria v typologii cestovniho ruchu
e Dle ro¢niho obdobi (zimni, letni, sezonni a mimosezonni cestovni ruch).

e Dle zplsobu ubytovani (ubytovaci zafizeni, kempy, chaty, chalupy a ubytovani v

soukromi).

e Dle pouzit¢ho dopravniho prostiedku (silni¢ni individudlni, autobusova, zelezni¢ni,

lodni, letecka, kombinovana, vertikalni, méstska hromadna). (Indrova, 2009, s. 27)

2.2 Typy cestovniho ruchu podle Syrovatkové

Z dtvodu neustalého nértstu volného ¢asového fondu tcastnikti CR, zajmu o cestovani a

touze po netradi¢nich zazitcich, vznikaji nové typy cestovniho ruchu.

2.2.1 Aktivni cestovni ruch

Ugastnici cestovniho ruchu stale Gast&ji vyhledavaji aktivni formu cestovniho ruchu napfi-
klad turistiku, z divodu kompenzace ,,sedavého* zptisobu zivota. Do tohoto typu cestovni-
ho ruchu fadime 1 pé&si turistiku, cykloturistiku, zimni cestovni ruch, vodacky CR. (Syro-

vatkova, 2013, s. 20)

P&3i turistika patii k velmi oblibenému druhu aktivniho cestovniho ruchu. Ceska republika
se muze pysnit jednou z nejdelsi a nejlépe propracovanou siti znacenych turistickych cest
na svété. Na konci roku 2008 bylo v Ceské republice vyzna¢eno celkem 40 782 km pésich

tras. (KCT, ©2011-2014)

Dalsi aktivni formou cestovniho ruchu, kterd v posledni dobé zaznamenala bouflivy roz-
voj, je cykloturistika. V CR se neustale buduji a znaéi nové cyklostezky a cyklotrasy a také
vznikaji tematické trasy jako napiiklad vinatské stezky na Jizni Moravé podporujici po-
znavani vina a vinafstvi.

V CR existuje celonarodni certifikaéni systém ,,Cyklisté vitani“, ktery provéiuje nabidku
ubytovacich, stravovacich a dalSich sluzeb vhodnych pro turisty na kolech. Zatizeni, které

spliuje kritéria certifikace je oznaceno logem ,,Cyklisté vitani®.
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Do aktivniho cestovniho ruchu se dale fadi zimni a vodacky cestovni ruch. (Syrovatkova,
2013, s. 26)
2.2.2 Incentivni CR

Incentivni CR slouzi jako néstroj ke zvySeni motivace zaméstnanct, obchodnich partnert,
dodavatelti a n¢kdy také zdkaznikli. Mezi nejcastéjsi formy incentivniho CR patii zajezdy
pro nejlepsi pracovniky, lazeniské a wellness pobyty, soutéze a jiné aktivity. (Syrovatkova,
2013, s. 29)

2.2.3 Venkovsky CR

Venkovsky CR znamena vicedenni pobyt na venkové spojen s rekreaci a pobytem v pfiro-
dé. Do venkovského ruchu fadime agroturistiku, ekoturistiku a ekoagroturistiku.

2.2.4 Kongresovy CR

Cilem ucastnikli kongresového cestovniho ruchu je navstéva kongrest, veletrhii, sympo6zii,

¥Oo W

konferenci, seminafi, $koleni nebo vystav.

2.2.5 Veletrzni cestovni ruch

Veletrh byva vétsinou tematicky zaméten a slouzi prodejctim k prezentaci a kontraktim.

2.2.6 Lazensky cestovni ruch

Lazensky CR je soucasti zdravotniho cestovniho ruchu a piedstavuje 1é€ebné ¢innosti pod
dohledem odbornikd.

2.2.7 Specificky CR

Do této oblasti zahrnujeme méstsky CR, gastronomicky (kulinaisky) CR, cestovni ruch za
uménim, vzdélavaci CR, nabozensky, pracovni CR, politicky CR, cestovni ruch specific-

kych skupin, lovecky a pasivni sportovni CR. (Syrovatkova, 2013, s. 32 — 43)
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2.3 Typy cestovniho ruchu podle Jakubikové

Jakubikova (2012, s. 19 - 20) rozd¢€luje cestovni ruch podle rtiznych klasifika¢nich hledi-
sek a to naptiklad na motivaci Ucasti na CR, platebni bilanci statu, délku pobytu, zptisob
organizace, pocet ucastniki, vek ucastniki, zpltisob financovani, prostiedi, intenzita turis-

tickych zptisob ubytovani, dopravni prostiedky a stravovani.

2.4 Trendy globalniho cestovniho ruchu (2013/2014)

V roce 2013 doslo k oziveni vétSiny destinaci cestovniho ruchu. Pocet zahrani¢nich cest se
zvysil o celych 5 % (952 miliont vyjezdl). Ve srovnani s rokem 2012 to bylo o 40 miliont
vyjezdu vice.

Taktéz vzrostl pocet pfenocovani a cestovnich vydaju (0 989 miliard EUR).

V poslednich ctytech letech doslo ke zvySovani podilu letecké dopravy az na 57 %.

Vyvoj ubytovacich sluzeb ukazuje Ubytek podilu ubytovani v hotelech, pfesto mé tento

druh ubytovani stale dominantni postaveni.

Dle prognoéz na rok 2014 je ocekavan rust evropskych vyjezdi kolem 4 %. (Czechtourism,
©2005-2013)
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3 KULINARSKY CESTOVNIi RUCH

Gastronomie je diilezitou soucasti rozvoje destinaci cestovniho ruchu na celém svété. Ku-
chyné navstivené destinace ma velky vliv na celkovou spokojenost s dovolenou.
(UNWTO, ©2012, s. 6)

V poslednich n€kolika letech doslo ke znacnému vzristu kulindiského cestovniho ruchu,
ktery se stal jednim z nejdynamictéjSich a nejkreativnéjSich segmentt cestovniho ruchu.

(UNWTO, ©2012, s. 5)

O vyznamu kulinafské cestovniho ruchu sveéd¢i 1 poradani prvni Evropské konference ku-
linarského cestovniho ruchu, ktera se konala 3. - 4. bfezna 2011 ve Vidni. Na realizaci se
podilela Katedra cestovniho ruchu Vysoké Skoly polytechnické Jihlava a Institut pro ma-
nagement turismu videniské univerzity FHWien University of Applied Science of WKW.
Konference se zucastnilo vice nez 100 odbornikt, napt. Erik Wolf, prezident Mezinarodni
asociace kulinaiského cestovniho ruchu a profesor Michal C. Hall, ktery je autorem fady
publikaci zamétenych na kulinafsky cestovni ruch. Hlavni témata konference byla: regiony
a kulinaisky cestovni ruch a produkty kulinafského cestovniho ruchu, produkty kulinéi-
ského cestovniho ruchu a jejich prezentace, kulinafsky turista a filosofie kulindiského ces-

tovniho ruchu.

Michael Hall z University of Canterbury na Novém Zélandu ve své piednasce poznamenal,
Ze turista zaméfeny na kulindfstvi vnima tyto zazitky jako velky piinos. Také uvedl, ze
kulinafstvi miize byt ekonomickym piinosem pro venkovské oblasti a ze kulinaiské pro-

dukty mohou zvysit image regionu.

Na zavér své prednasky uvedl prof. Kevin Field z University od Gloucestershire, ze kdyz
podporujeme kulinaisky cestovni ruch, nemusi byt tuto Usili zaméfeno pouze na ziskani
michelinskych hvézdicek, ¢asto mize byt mnohem zajimavéjsi obycejna venkovska mistni
specialita, kterou bude turista vnimat jako kulindtské kulturni dédictvi. ,, Willi Bode mél
spravnou filosofii: Dobrym gastronomickym zazitkem miize byt: kousek chleba, jablko a
kousek syra. Dokud budeme presvédceni, Ze chleba je dobry a cerstvy, jablko je zralé a syr
dobre ulezeny a jsme natolik moudri, Ze to tak vnimame, a jestli k tomuto jednoduchému
Jjidlo miizeme pridat sklenku vina, kterou s nami vypiji nasi pratelé, pak vsechny diilezité

faktory gastronomie byly uspokojeny. “ (COT business, kvéten 2011, s. 26 a 27)
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Dnesni cestujici chtéji vice zazitkl,, maji vyssi pfijmy a vice volného ¢asu na cestovani.
(UNWTO, 2012, s. 6)

Pozadavky turistli 1ze splnit prostfednictvim kulinafského cestovniho ruchu.

3.1 Vymezeni pojmii

Jidlo je dilezitou soucasti cestovniho ruchu. Ubytovaci, stravovaci sluzby a doprava tvofi

tzv. zakladni sluzby cestovniho ruchu.

S pojmem kulinaisky cestovni ruch se poprvé setkavame v roce 1998 v ¢lanku Lucy Long
Culinary Tourism — A Folkloristic Perspective on Eating and Otherness, ktery byl pouzit i
v jeji knize Culinary Tourism, ktera byla vydana v roce 2004. V této dob¢ se zacinaji obje-

vovat publikace s tématem food tourism, které se zabyvaji fenoménem jidla v cestovnim

ruchu. (Kotikova, 2013, s. 38)

Pojmy cestovani za jidlem, kulinafsky a gastronomicky cestovni ruch maji stejny vyznam a
znamenaji: cestovani do specifickych destinaci za ucelem poznéavani jidla. Kulinaisky ces-

tovni ruch d¢la jidlo atraktivnéjsi. (OECD, 2012, s. 19)

V zahrani¢ni literatufe se pouziva pojem culinary tourism nebo food tourism, méné gastro-
nomy tourism. V roce 2012 doporucila organizace World Food Travel Association pouzi-
vat 8ir§i oznaceni food travel misto ptivodné pouzivaného pojmu culinary tourism. (Koti-
kova, 2013, s. 37)

V ceské literatuie se setkavame s oznacenim kulinafsky cestovni ruch nebo gastronomicky
CR, v nékterych publikacich se miizeme setkat s méné presnym pojmem gurmansky ces-

tovni ruch. (Paskova a Zelenka, 2012, s. 125)

Jelikoz ozna&eni food travel neboli cestovani za jidlem je nepraktické a v Ceské republice
minimalné pouzivané, bude v praci preferovan pojem kulinafsky cestovni ruch. Oznaceni
gastronomicky cestovni ruch byl vyloucen, jelikoz jde o synonymum pojmu kulinafsky
cestovni ruch a také proto, Ze se v zahrani¢ni literatufe Castéji setkavame s pojmem kuli-

nafsky cestovni ruch nez gastronomicky cestovni ruch.
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3.2 Definice kulinarského cestovniho ruchu

Pti definovani kulindiského cestovniho ruchu je tieba rozlisit turistu, ktery stravovani po-
vazuje za soucast cestovani a turistu, jehoz aktivity, chovani a dokonce vybér destinace
ovliviiuje zajem o jidlo.

., Kulinarsky cestovni ruch predstavuje takovou formu cestovniho ruchu, u které je hlavnim
motivem gastronomie a kulinarské zazitky. Muze se jednat o ucast na specializovanych
gastronomickych akcich nebo o zdzitky spojené s konzumaci, s pripravou a prezentaci jid-

la, seznameni se s gastronomickymi tradicemi v dané destinaci. *“ (Kotikova, 2013, s. 39)

Definice World Food Travel Association je: ,, The pursuit and enjoyment of unique and
memorable food and drink experience, both far and near.” (World Food Travel Associati-
on, ©2012-2013)

Lucy Long ve své knize Culinary Tourism definuje kulindisky cestovni ruch jako mezina-
rodni objevitelskou ucast na akcich tykajicich se jidla, které zahrnuji konzumaci, pfipravu

a prezentaci jidla, kuchyni, tradic stolovani a stravovaci zvyky. (Kotikova, 2013, s. 39)

Hall a Sharples (2003) definuji kulinaisky cestovni ruch jako vylet do regionu za rekreaci
nebo zébavou, ktery zahrnuje navstévu priméarnich a sekundarnich vyrobcti pokrmt, na-
v§tévu gastronomickych festivalt, veletrhi jidla, farmatskych trhi, predvadéni kuchatské-
ho uméni, ochutnavky kvalitnich produktli nebo jiné aktivity souvisejici s jidlem.

(UNWTO, 2012, s. 6)

Kulinaisky cestovni ruch nelze chapat pouze jako cestovani do restauraci a navstévu raz-
nych stravovacich zafizeni, tedy jako ,,gurmetsky* cestovni ruch a taktéz je chybou ho za-

ménovat s agroturistikou. (Kotikova, 2013, s. 39)

Kulinéisky cestovni ruch je moderni trend, pomoci kterého se kuchati snazi G€astnikiim
CR pfiblizit tradi¢ni ndrodni kuchyni. Kulinafské cesty jsou doprovazeny také zazitkem z

mista a atmosféry. (Kotikova, 2013, s. 39 - 40)
Kulinafské cesty se bezpochyby staly jednim z nejrozvinutéjSich produktt této oblasti.

Pro turisty je hlavni motivaci atraktivita produktu a sluzby, ktera znamené ptidanou hodno-

tu. (UNWTO, 2012, s. 8)
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3.2.1 Cty¥i typy turistii vyhledavajici kulina¥sky cestovni ruch

Michael Hall rozlisuje ¢tyfi typu turistd, kteti vyhledavaji kulinaiské cestovani.
v" Gurman — profesional - vysoky zajem o kulinafstvi.
v" Gurman — amatér — vysoky az stiedni zajem.
v' ,Potravinovy* turista — pfiméfeny a nizky zajem.

v' Znalec potravin — nizky zajem o kulinafstvi. (OECD, 2012, s. 53)

3.3 Jidlo a piti jako soucast cestovniho ruchu

Kazdy musi jist a turisté nejsou vyjimkou. Studie chovani turisti ukézaly, ze stravovani
mimo domov je prvni nebo druha aktivita, kterou turista pfi cestovani vykona. Z tohoto
divodu ma jidlo velky potencial a vyznam pro ekonomicky zisk a rozvoj regionu.
(UNWTO, 2012, s. 50)

Jak tika $éfkuchar Ferann Adria, ,,Gastronomie je novy Rock and Roll“. Gastronomie uz
dlouho neni jenom o jidle a vafeni, v poslednich letech se stala médou a rozsdhlym téma-
tem konverzaci. Jde o mezinarodni a mezikulturni pohyb, ktery se stal globalnim fenomé-

nem, diky masivnimu medialnimu zpravodajstvi. (OECD, 2012, s. 116)
3.3.1 Rostouci zajem o kulinarsky cestovni ruch
V této podkapitole budou popsany divody rostouciho zajmu o kulinafsky cestovni ruch.

e Zijem o nevSedni a nezapomenutelné zazitky béhem cestovani.

e Seznameni se s tradicemi a stravovacimi zvyky mistnich obyvatel, s kulturou a his-

torii prostfednictvim jidla.
e Kulinafsky cestovni ruch je pokladan za soucast kulturniho cestovniho ruchu.

e ZvySeny zijem o zdravy zplsob stravovani. Zde se setkdvame se zkratkou
F.L.O.S.S., coz znamena fresh — Cerstvy, local — mistni, organic — organicky, sea-
sonal — sezonni a sustainable — udrzitelny. Tyto pojmy jsou spojovavany piede-

v§im s tzv. farmatskymi trhy. Stéle vice lidi se zajima o zdravé potraviny.

e Zajem o slow food, coZ je opak rozsifen¢ho rychlého stravovani. Slow food zna-
mena ,,pomalé jidlo“, beze spéchu. Hnuti vzniklo v Italii a m& svou pobocku i

v CR. Jidlu je zde piikladana velka dileZitost, je pfipravovano tradi¢nim zptisobem,
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stylove, s dirazem na mistni suroviny a vyrobky, obdobné principy se tykaji i kon-

zumace. (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 59)
o Jidlu, piti, kvalité stravy a jeji piipraveé je vénovana vetsi pozornost.
(Kotikova, 2013, s. 40 - 41).

Z vysledkl vyzkumu Gourmet Magazine Travel Association of America (srpen 2006) vy-
plyva vzristajici zajem o kulinarsky cestovni ruch. Témét polovina cestujicich hlasicich se
ke kulinafskému cestovnimu ruchu vyhledava tento typ cestovani cilené. Déle bylo zjisté-
no, ze turisté, ktefi vyhledavaji tento typ cestovniho ruchu, jsou ve véku od 35 do 54 let a

téméf polovina z nich ma vysokoskolské vzdélani. (Kotikova, 2013, s. 40)

Na zakladé¢ n€kolika studii bylo zjisténo, ze turisté navstévuji destinace, které maji dobrou

povést, co se tyka kvalitnich mistnich produkti. (UNWTO, 2012, s. 8)

Zvyseny zajem o zpusob stravovani je také diky televiznim potradiim o vafeni a fadé zna-
mych kuchaiti. V zahrani¢i ziskali velkou popularitu Jamie Oliver a Gordon Ramsay. V
Ceské republice se diky potadu Ano, §éfe stal velmi oblibenym Zden&k Pohlreich. Dalsimi

popularnimi kuchafi jsou Roman Vanék ¢i Emanuel Ridi.

Velky vliv na stravovani ma také internet. K hojné navstévovanym webovym strankam
patii pravé ty, které jsou zamétfeny na recepty a spotiebitelské recenze riznych stravova-
cich zatizeni. (Kotikova, 2013, s. 42)

3.3.2 Vyznam kulina¥rského cestovniho ruchu dle WFTA

Vyznam kulinafského cestovniho ruchu shrnula World Food Travel Association do nékoli-
ka bodi:

v' Stravovani je nezbytnou sluzbou, to znamena, ze kazdy ucastnik cestovniho ruchu

se musi néjak stravovat.
v’ Stravovani se tyka vSech etnickych skupin.
v’ Zajem o kulinaisky cestovni ruch zahrnuje v8echny vékové skupiny.
v' Stravovani se tyka obou pohlavi.
v’ Zajemci o kulinaisky cestovni ruch maji vyssi vzdélani.
v Utastnici kulinafského cestovniho ruchu jsou zafazeni do riiznych pifjmovych sku-

pin.
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Jidlo a cestovni ruch maji silné vazby a vliv na mistni rozvoj a ekonomiku.

3.3.3 Zahrani¢ni vyzkumy kulinafského cestovniho ruchu

V roce 2006 provedla WFTA vyzkum, ktery ukazal, Ze jidlo a piti je atraktivni hlavné pro-

to, Ze tato forma cestovani mize byt provadéna po cely rok a neni zavisla na pocasi.
Zavery z této studie jsou:

e Bc¢hem tii let (2003 - 2006) se 17 % cestujicich alespon jednou zGcastnilo jedné ne-

bo vice kulinafskych aktivit.

e 60 % cestujicich teklo, Ze maji velky zajem o vylety zaméfené na kulinaiské aktivi-
ty nebo aktivity souvisejici s vinem.

o 24

lan¢jsi nez turisté, ktefi tento typ cestovniho ruchu nevyhledavaji.

e Top destinace pro kulinarsky cestovni ruch jsou Italie, Mexiko, Francie, Karibik,

Neémecko a Kanada.

e Zajemci o kulinaiské cestovani pozaduji také zazitky, které se netykaji jidla. Nej-
vetsi zdjem je o nakupovani, navstévy muzei a uméleckych vystav, hazard, na-

v§tévy koncertl a jinych piedstaveni. (Travel Market report, ©2005-2013)

3.4 Clenéni kulinai¥ského cestovniho ruchu

Do kulinaiského cestovniho ruchu lze zahrnout navstévy podnikil vefejného stravovani,
gastronomickych destinaci, gastronomickych akci a udélosti, gastronomickych provozi,

gastronomickych muzei, farmatskych trhli a kurza vareni.

3.4.1 Podniky verejného stravovani
Nejcastéj$im cilem turistd cestujicich za kulinafstvim jsou zafizeni vetejného stravovani.

Luxusni restaurace, které jsou vétSinou ocenény michelinskou hvézdou, nabizeji exklusivni
sluzby a patfi mezi hojn¢ navstévované podniky. Dal§imi vyhledavanymi podniky jsou
zatizeni umisténa v zebticku nejlepSich restauraci, ktery kazdoroéné sestavuje britsky kuli-
nai'sky Casopis Restaurant Magazine. Tyto restaurace nabizi gastronomii i obsluhu na vel-

mi vysoké trovni. (Kotikova, 2013, st. 44)
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3.4.2 Gastronomické destinace cestovniho ruchu

Za destinace kulinafského cestovniho ruchu povazujeme celé staty, urCité regiony, ale i
mensi lokality. K nejvyznamnéjSim destinacim kulinafského cestovniho ruchu beze sporu
patii Mexiko, Francie, Italie, pfipadn¢ Japonsko a Indie. Nékteré studie dokazuji, ze mistni
jidlo je jednim z faktord pii vytvafeni image destinace. V Ceské republice je vyznamnou
destinaci kulinafského cestovniho ruchu Jizni Morava, ovSem potencial pro rozvoj kulinaf-

ského cestovniho ruchu maji i jiné oblasti. (Kotikova, 2013, s. 45)

3.4.3 Gastronomické akce a udalosti

Gastronomické akce a udalosti, které zvysuji navstévnost a ovliviiuji image destinace, maji
podle odhadu nejvétsi dopad na cestovni ruch. Mezi gastronomické akce fadime napt. vi-
nobrani a pivni festivaly. Mensi akce jsou pofadédny za ucelem prezentace regiondlnich
gastronomickych produkt — koSty mistnich pélenek, dny Svestkovych nebo bortivkovych

knedliku a dalsi.

Mezi nejvétsi Food festivaly na svété patii Slow Food Movement’s biennial v Turin¢, Ho-
kitika’s Wild Food Festival na Novém Z¢landu, St. Moritz Gourmet Festival ve Svycarsku,

Aspen Food and Wine v Coloradu v USA nebo Festival Gourmet International v Mexiku.

Nejvétsi a nejznaméjsi festival v Ceské republice je Prague Food Festival. (Kotikova,

2013, s. 47).

V kvétnu 2014 se bude konat jiz 8. ro¢nik Prague Food Festivalu a opét nabidne vynikajici

pokrmy, pfedstavi nejlepsi Séfkuchare a Spickové podniky.

Podle né€kterych restauratéri a hoteliéra je o gastronomické akce stale vétsi zajem a také se
shoduji na tom, Ze organizace téchto akci muze kladné ovlivnit zisk podniku. Nekteti pro-
vozovatelé gastronomickych zafizeni vidi v potfadani akci potencial, jak oslovit a ptilakat

zékazniky a tim zvysit své trzby. (COT business, biezen 2014, s. 35)

Zahrani¢ni vyzkumy dokazuji, Ze kulinarské akce mohou mit pozitivni vliv na ekonomiku.
Naptiklad Charleston Wine and Food Festival v USA generoval v roce 2011 rekordnich 7,
3 milionu USD, tedy o 2 miliony USD vice nez v roce 2010. Studie zjistily, Ze turista ve
mésté utratil primérné 764 USD. Vice jak 80% turisti cestovali do Charlestonu prave kvi-

li tomuto festivalu. (UNWTO, 2012, s. 30)
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3.4.4 Gastronomické provozy a vyrobny

Do této oblasti se fadi exkurze v potravinarskych provozech, které¢ byvaji spojeny s ochut-
navkou, prohlidky paliren, ¢okoladoven, pivovara, navstévy malych zemédélskych farem s
ukéazkou vyroby syrti a dalsich domacich produkti. V Ceské republice jsou nejéastéji na-

v§tévovany pivovary a vinné sklepy. (Kotikova, 2013, s. 46)

3.4.5 Gastronomicka muzea

Gastronomickd muzea mohou byt tUzce specializovana, napt. Muzeum chleba v Ulmi v
Némécku nebo obecné zaméiena, jako napt. Gastronomické muzeum v Praze. (Kotikova,

2013, s. 46)

3.4.6 Farmarské trhy

Farmaiské trhy slavi v poslednich letech uspéch. Lidé zde chodi nakupovat, aby podpoftili

malé zemédé€lce, ale také kviili Cerstvym a pfevazné regiondlnim potravindm.

Farmaiské trhy se u nas zacaly objevovat v roce 2010 a od té doby jejich pocet roste a ob-

libenost ze strany navs§tévnikt se neustale zvysuje. (Kotikova, 2013, s. 47)

Vyvoj farmatskych trhii v Ceské republice sleduje server vitalia.cz. V roce 2010 bylo v
Ceské republice 33 pravidelnych tydennich trhii, na konci roku 2011 to bylo 115 a na konci
roku 2012 to bylo 90 pravidelnych tydennich trhii. Pocet trhi konanych v jiném nez tyden-
nim rytmu vzrostl z 12 z roku 2010 na 68 z roku 2012. Ttetina farmarskych trhti se kona v

Praze.

K poklesu pravidelnych tydennich trhii doslo kviili podvodnikim, kteti se chtéli na farmai-
skych trzich obohatit. Z tohoto diivodu vznikla Asociace farmatskych trhi, ktera farmag-
skych trhim urcuje pravidla. Hlavnim posldnim asociace je podporovat kvalitni rozvoj
farméatskych trhii, informovat o jejich principech, radit a vzdélavat ¢leny AFT, podporovat

prodej tuzemskych potravin apod. (Vitalia.cz, ©2009-2014)

3.4.7 Kurzy vareni

Kurzy vafeni mohou byt produktem kulindiského cestovniho ruchu. Kurzy vateni se staly
oblibené 1 diky popularnim $éfkuchaiiim, mnozstvi vydavanych kuchatek a existenci we-
bovych stranek zaméfenych na gastronomii. Pokud jde o mimotadné zajimavy kurz, za-

jemci jsou ochotni cestovat i do zahrani¢i.
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3.5 Gastronomie na seznamu Kulturniho dédictvi UNESCO

Gastronomie je chdpana jako soucast kulturniho dédictvi a doklada to i fakt, ze v roce 2010
byla na seznam svétového dédictvi UNESCO zapsana francouzska kuchyné, mexicka ku-
chyné, stfedomotskd kuchyné a pernikarstvi v severnim Chorvatsku. (Kotikova, 2013, s.

48)

3.5.1 Francouzska gastronomie

Francouzské gastronomie je spolecenskym ritudlem, kterym Francouzi slavi diilezité oka-
mziky v Zivoté jako je svatba, narozeniny a dalsi. Dulezitou soucasti je kvalitni vybér su-
rovin, Uroven stolovani a soulad pokrmi s vinem. Jidlo je podavéano v nékolika chodech v

daném poradi. (Kotikova, 2013, s. 48)

3.5.2 Tradi¢ni mexicka kuchyné

V kuchyni Mexi¢ani se vyuzivaji tradice a zvyky piedku. Nejcastéji pouzivanymi potravi-
nami jsou fazole, chilli a kukutice, dale pak rajéata, avokado, kakao a vanilka. Unikatni je

samotnd pfiprava jidla a pouzivani mlecich kament a kamennych hmozdiiti. (Kotikova,

2013, s. 48)

3.5.3 Stiedomorska kuchyné

Stiedomotska kuchyné vychazi ze znalosti postupi. Sklada se predevsim z olivového oleje,
obilovin, ovoce a zeleniny, ryb, mléénych vyrobkli a masa. Jidlo je doplnéno vinem nebo
ajem. Stravovani v Italii, Spanélsku, Recku a Maroku pfedstavuje spole¢enskou udalost,

proto je nedilnou souc¢asti mistnich slavnostnich udalosti. (Kotikova, 2013, s. 49)

3.5.4 Pernikarské remeslo v severnim Chorvatsku

Na vyrobu pernikli jsou pouzivany stejné suroviny. Lisi se tvarem, barvami, zdobenim a
motivy. Perniky se pekly u pfilezitosti svateb, kdy na nich byla napsana jména novomanze-
14 a datum svatby. Je zajimavé, ze diive se tomuto femeslu vénovali spiSe muzi. V posledni
dob¢ je vyroba pernikli spiSe zalezitosti Zen. Tato tradice se dédi z generace na generaci.

(Kotikova, 2013, s. 49)
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3.6 KulinaFsky cestovni ruch v Ceské republice

Ceska republice ma potencial pro rozvoj kulinaiského cestovniho ruchu diky tradici pivo-

varnictvi a vinafstvi a také regionalnim a tradi¢nim pokrmam. (Kotikova, 2013, s. 50)

3.6.1 Pivovarnictvi

Pivo je nejoblibengjsi napoj v Ceské republice a ma dlouholetou tradici. V druhé poloving
roku 2012 ho mimo domov konzumovalo 83 % Cechi. (COT business, ervenec / srpen
2013, s. 22)

Pivni turismus neboli cestovani po pivovarech, minipivovarech, festivalech a pivnich uda-
lostech, zaziva v poslednich letech velky rozkvét. Pivovary investujic do riznych zazitko-
vych prohlidek. Nejvétsi zajem je o navstévu pivovari Plzenského prazdroje. (COT

business, ¢ervenec / srpen 2012, s. 66)

Myslenka pivniho turismu byla ptevzata z Némecka, kde maji s timto druhem turismu vel-
ké zkuSenosti. Pivni turismus ov§em neni vysadou pouze velkych pivovart, ale stale ¢astéji
se objevuji nové rodinné minipivovary.

V Ceské republice se staly velmi oblibené pivni 14zng, které nabizeji riizné terapie, masaze,
koupele v pivu a samoziejmé neustalou konzumaci piva. (COT business, ¢ervenec / srpen

2012, s. 72)

Pivovary a pivni akce jsou fenoménem, ktery vyznamnym zpisobem ovliviluje cestovni

ruch. (COT business, ¢ervenec / srpen 2012, s. 74)

3.6.2 Vinarstvi

Podle priizkumi piji vino alespof tfi &étvrtiny dospélych Cechil. Priimérna roéni spotieba
na osobu se v roce 2012 poprvé vyhoupla na hranici 20 litrt. (COT business, Cerve-
nec/srpen 2013 s. 21)

I v cestovnim ruchu se musi neustale inovovat a s tim souvisi vytvareni novych produkti

cestovniho ruchu.

S projektem spojeni cykloturistiky a poznéni vinatfskych regionti pfisla nadace Partnerstvi

a vznikly moravské vinaiské stezky. (COT business, ¢ervenec / srpen 2013, s. 16)
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V roce 2010 byla predstavena novinka, tzv. Winecaching, coz znamena kombinaci vinai-
ské turistiky s geocachingem, ktery je velmi oblibeny v celé Evropé. (COT business, cer-
venec / srpen 2013, s. 21)

Dalsi novinkou jsou degustacni bedynky. Konzument si objedna degustacni bedynku, ktera
mu bude doru¢ena domi. Teprve az po otevieni bedynky zdkaznik zjisti, jaké vino a od

kterého vinate ochutnava. Vinafi si bedynky chvali, jelikoz jim ptivedly nové zakazniky.

S rozmachem chytrych telefont vznikla aplikace Vino na dotek, pomoci které si mtize za-
kaznik zjistit veskeré podrobnosti o ving, které pravé ochutnava. (COT business, ¢ervenec /

srpen 2013, s. 21)

3.6.3 Tradice

Gastronomické produkty jsou nedilnou souc¢ésti nejen trhi, jarmarkd, hodu, pouti, vinobra-
ni, chmelobrani, doZinek, ale i vylovil rybnikt, méstskych slavnosti, historickych slavnosti,
svatkil a podobné. V Ceské republice se v poslednich letech staly popularnimi svatomartin-
ské hody, na kterych je podavana tradi¢ni svatomartinska husa a mladé svatomartinské

vino. (Kotikova, 2013, s. 51)
Podle vyzkumu agentury CzechTourism se o poznani tradic v navstivené destinaci zajimaji
az tii pétiny Cechil. Nejvétsi zdjem je o tradiéni femesla a vyrobky (46 procent), lidovou

architekturu (45 procent) a mistni gastronomii (43 procent). (Czechtourism, ©2005-2013)
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4 POUZITE ANALYTICKE METODY

V této kapitole budou uvedeny teoretické poznatky marketingového vyzkumu a SWOT

analyzy, které budou v praci vyuzity.

4.1 Marketingovy vyzkum

Ucelem marketingového vyzkumu je umoznit organizaci zhodnotit svoji soucasnou vy-

konnosti a identifikovat ptilezitosti.
Rozlisujeme dva typy marketingového vyzkumu

o Kbvantitativni — znamena fakta a Cisla, statistické udaje.
e Kuvalitativni — dojmy, nazory a postoje zakaznika. (Horner a Swarbrooke, 2003, s.
420)

4.2 SWOT analyza

SWOT analyza je Casto vyuzivanou metodou pro identifikace klicovych polozek, ktera
hodnoti Ctyti oblasti a to silné stranky (strengts), slabé stranky (weaknesses), piilezitosti (
opportunities) a hrozby (treats). Silné a slabé stranky jsou interni faktory a piilezitosti a
hrozby jsou externi faktory. SWOT analyza je vyuzivana pii vytvareni firemni obchodni

strategie. (Palatkova, 2013, s. 62)

Zavéreéné zhodnoceni teoretické Casti:

V teoretické ¢asti byly vysvétleny kli€ové pojmy, cestovni ruch a kulinatsky cestovni ruch.
Byl popsan systém CR a také typologie CR. Kulinafsky cestovni ruch byl ptfedstaven jako
dilezita soucast CR. Dale bylo rozebrano ¢lenéni kulinaiského cestovného ruchu a kratce
popsan kulinafsky cestovni ruch v Ceské republice. Na zavér jsou vysvétleny pouzité ana-

lytické metody a to marketingovy vyzkum a SWOT analyza.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 PROJEKTY A INSTITUCE PODPORUJICI KULINARSKY
CESTOVNI RUCH

V soucasné dobé¢ se kulinaisky cestovni ruch stava velmi oblibenym a vyhleddvanym ty-
pem cestovniho ruchu. Lidé se vice zajimaji o kulinafstvi, o zplisoby a moznosti stavovani,
o regionalni pokrmy a dal$i gastronomické produkty. Z tohoto divodu bude na avod prak-
tické casti uvedeno par informaci o organizaci World Food Travel Association, ktera se
zabyva kulinaiskym cestovnim ruchem, dale bude uvedeno par informaci 0 certifikatech a
projektech, jejichz ukolem je podpora a propagace kulinafstvi. Projekty budou rozdéleny
podle toho, v jakych médiich byly publikovany. Na zavér budou piedstaveny nejznaméjsi

food festivaly v Ceské republice a nejvyznamngjsi akce v krajich.

5.1 World Food Travel Association —- WFTA

Organizace WFTA byla zalozena v roce 2003 Erikem Wolfem pod nazvem International

Culinary Tourism. V roce 2012 byla ptejmenovana na World Food Travel Association.

Dtivodem pro zalozeni byl rozvoj kulinafského cestovniho ruchu. WFTA se piedevs§im
zaméfuje na vyzkum a vzdélavani, podporuje rozvoje a propagaci kulinaiského cestovniho

ruchu.

Kromé toho existuji regiondlni instituce, které plisobi v oblasti kulindfského cestovniho
ruchu napt. Ontario Culinary Tourism Alliance nebo Alberta Culinary Tourism Aliance.
(Kotikova, 2013, s. 49 - 50)

5.2 Certifikace

V této kapitole budou predstaveny nejzndméjsi certifikaty, které jsou ud€lovany Ceskym
restauracim na zaklad€ urcitych kritérii a jejichz hlavnim ukolem je propagace kulinafstvi.

Jde o projekty Czech Special a Stezky dédictvi.

5.2.1 Ochutnejte Ceskou republiku — Czech Specials

Projekt Czech Specials funguje od roku 2010 a vznikl z divodu zachovani tradic a narod-
niho jidla jako tfeba svickova na smetan¢, husi jatra s mandlemi nebo dukatové buchticky.
Za vznikem stoji Asociace hotelil a restauraci CR, Asociace kuchat a cukratti CR a agen-

tura CzechTourism. Cilem projektu je piilakat turisty do regionti v Ceské republice a pied-
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stavit kucharské speciality a tradi¢ni pokrmy. Logem Czech Specials jsou oznaceny restau-

race, které nabizeji typicka Ceska jidla z Cerstvych a kvalitnich surovin.

Projekt Czech Specials ma silnou medidlni podporu a to jak u nés, tak v zahrani¢i. Logo
CzechSpecial se zaCalo dostavat uz i do povédomi zahrani¢nich navstévnika. (COT

business, ¢ervenec / srpen 2013, s. 2)

5.2.2 Stezky dédictvi

Projekt organizace ECEAT — European Centre for Ecology and Tourism propaguje a rozvi-

ji unikatni kulturni a pfirodni dédictvi a snazi se obnovit ceskou gastronomii.

Cilem projetu Stezky dédictvi je nabidnout domacim i zahraniénim navs§tévnikim to nej-
lepsi z regionalni gastronomie. Do projektu jsou dle urcitych kritérii zafazovany podniky,

Které¢ nabizi regionalni speciality. (Stezky dédictvi, ©2010)

5.3 Projekty podporujici kulinaisky cestovni ruch

Dale bude uvedeno par informaci o projektech podporujicich kulinaisky cestovni ruch,

které budou rozdéleny podle médii, ve kterych byly publikovany.

5.3.1 Televize

Nejznaméjsi projekty, které byly piedstaveny na televiznich obrazovkach, jsou Toulava
kamera ochutnava Cesko a kuchatské televizni potady Ano, $éfe, MasterChef, Na noze a

s Italem v kuchyni.

Ceské kuchatské televizni pofady lakaji k obrazovkam miliony lidi a jejich sledovanost
neustale roste. V kuchatskych potadech je preferovano vatreni z Cerstvych a kvalitnich su-

rovin.

Toulava kamera ochutnava Cesko

Potad Toulava kamera ochutnava Cesko, vznikl ve spolupraci agentury Czech Tourism a
Ceské televize. Cilem projektu je predstaveni jednotlivych regiond a jejich tradinich po-
krmi. V pofadu se dozvime vSe o vzniku pokrmu a rozdilu mezi vyrobou dnes a dobou,

kdy se pokrm zacal vyrabét. (CzechSpecials, ©2009-2014)
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Sledovanost poiadu Toulava kamera ochutnava Cesko

Prvni dil pofadu Toulava kamera ochutnava Cesko se vysilal 7. Gervence 2010 a pak kaz-
dou stiedu az do 25. srpna 2010. V tomto obdobi bylo vysilano 8 dila, které sledovalo
prumérné 684 tisic dospélych divaku, z toho 399 tisic Zen starSich 15 - ti let a 285 tisic
dospélych muzi. Divacky nejzajimavéjsim se stal druhy dil Cesky raj a Stiedni Morava,
ktery sledovalo 723 tisic dospélych, naopak nejméné sledovanym byl dil paty Severni Mo-
rava a Sumava. Pofad vyhledavaji spise stari divaci s vy$§im vzdélanim. Z hlediska spo-

kojenosti divaki dostal pofad praimérnou znamku 9, coz znaci velmi vysokou spokojenost.

Dalsich sedm dilé odvysilala Ceska televize od 22. &ervence 2011 do 2. zai{ 2011, které
sledovalo primérné 619 tisic dospélych divakt. Divacky nejoblibenéjsim se stal dil Zlin-
sky a Moravskoslezsky kraj, jehoz sledovanost byla 739 tisic dospélych divakl, nejméné
oblibenym se stal dil Karlovarsky kraj a Vysoc€ina, ktery sledovalo 564 tisic divaka starSich
15 — ti let. Stejné jako ptedchozi sérii i tuto sledovali predevsim starsi lidé s vys$im vzde-
lanim. Z hlediska divacké spokojenosti potad dostal primérnou znamku 8, 6, coz znaci

$pickovou divackou spokojenost. (Ceska televize, ©1996-2014)
Ano, $éfe!

FTV Prima zacala v roce 2011 vysilat pofad Ano, §éfe s popularnim $éfkuchafem Zdei-
kem Pohlreichem a jiz od zacatku vysilani ukazoval vysokou sledovanost. Ano, $éfe patii
listopadu 2012 byla sledovanost mimotadné vysoka a to 1,1 milionu dospélych divaki.
Primérna sledovanost je 765 tisic divakd. (FTV Prima, ©2014)

MasterChef

Kuchatska show MasterChef se stala celosvétovou legendou, v Britanii ji proslavil Séfku-
chai Gordon Ramsay. TV Nova pofad uvedla na podzim 2012. Jde o soutéZ amatérskych

kuchait, ktefi na zékladné urcitych kritérii ptipravuji jidla, jeZ hodnoti odborna porota.
Kluci v akci

Kluci v akei je kuchatska show Filipa Sajlera a Ondfeje Slaniny, kteti divakim ukazuji
ptipravu jidel v podani profesionalnich kuchaiti. Ondfej Slanina se na Ceskobudgjovickém
gastrofestu v roce 2013 stal druhym nejlepsim kuchatem Ceské republiky. (Ceska4 televize,
©1996-2014)
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Na noze

Kulinafska reality show $éfkuchate Zdenka Pohlreicha Na noze byla vysilana v roce 2010.
Prvni dil zhlédlo 696 tisic divakii. V porovnani v pofadem Ano, $é¢fem nebyla sledovanost
kuchaiské show pftili§ velika. Pofad Na noze je o tom, ze porota vybere z fad nadSenych
amatérskych kuchari ty nejlepsi, kteti soutézi o financni vyhru. (Prima-web.com, ©2007-

2014)
S Italem v kuchyni

Porad s Italem v kuchyni s $éfkuchaiem Emanuelem Ridi, zacala vysilat TV Prima v roce

2009. Primérna sledovanost poradu je 412 tisic lidi. (Tyden.cz, ©2006)
K velmi zndmym a oblibenym zahrani¢nim kuchaim patfi napi. Jamie Oliver a Gordon
Ramsay.

5.3.2 Internet

Na internetu je propagovan projekt Ochutnejte Moravu.

Za projektem Ochutnejte Moravu stoji Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava, ktera se
jiz delsi dobu snaZzi o rozvoj regionalni gastronomie. Lidé mohou posilat tradi¢ni moravské

recepty, které jsou umistény na internetovych strankach www.ochutnejtemoravu.cz.
5.3.3 Radio

V radiu je publikovan projekt Dobrou chut’, Cesko!

Rozhlasovy tydenik Dobrou chut, Cesko pfipravila agentura CzechTourism ve spolupréci s
Ceskym rozhlasem. Cilem je propagace restauraci, kterym byla udélena certifikace

CzechSpecials. (CzechSpecials, ©2009-2014)

5.4 Food festivaly

v

V Ceské republice je poradano mnoho food festivalil, z nichZ nejzndméjsi jsou Prague Fo-

od Festival, Moravia Food Festival a Grand Restaurant Festival.

5.4.1 Prague Food Festival

vvvvvv

ry potada Pavel Maurer. V kvétnu se bude konat jiz 8. ro¢nik, ktery predstavi nejlepsi $éf-
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kuchate a $pi¢kové podniky z celé Ceské republiky. Letos poprvé se zadastni i regionalni
top restaurace z celostatni ankety MaurerGv vybér Grand Restaurant 2014. Na festivalu
mohou navstévnici ochutnat menu od séfkuchait, kteti byli ocenéni michelinskou hvézdou

(Oldfich Sahajdak, Roman Paulus) ¢i anketou Grand Restaurant (Petr Fucik, Pavel Sapik).
(Prague Food Festival, ©2014)

Prague Food Festival zaznamenava kazdoro¢ni zvysujici se navstévnost. Prvni roc¢nik se
potadal v roce 2007 a navstivili ho 8 000 ucastnikt, dalsi rok to bylo 12 tisic, v roce 2009

festival navstivilo 15 tisic lidi.
V roce 2012 se konal 6. ro¢nik festivalu, ktery navstivilo 18 358 hostd.

V loniském roce mélo o ucast na festivalu zajem pies 18 tisic navstévnikl, kteti mohli
ochutnat speciality 24 nejlepSich a nejzajimavéjSich restauraci, setkat se s vyhlaSenymi
sommeliéry, barmany a producenty ndpojl a potravin. Hitem 7. ro¢niku byla syrova zmrz-
lina, velky uspéch slavila i tvarizkova cukrarna nabizejici slané moucniky z Olomouckych
syreckd. Také se zde objevila Blanka Milfaitova, kterd vyrabi nejlepsi marmeladu na svéte.
Hosté tohoto ro¢niku ochutnali 180 kg syri Sedl¢ansky, vypili pfiblizné 9 300 sklenic pi-
va, 120 litrd citronddy, 68 litrd citronovo — matového ¢aje, 548 lahvi vina z prestizniho
moravského vinafstvi SPIELBERG a zakoupili 1000 ks vitézné citronové marmelady.

(Prague Food Festival, ©2014)

5.4.2 Moravia Food Festival

Moravia Food Festival je nejvétsi gastronomicky festival na Moravé, ktery se kona v Kro-

vvvvv

kého a Zlinského kraje. Cilem je prezentace Spickovych podniki, jejichZ degustacni pokr-
my mohou navstévnici ochutnat.

vvvvv

se bude prezentovat 8 moravskych mést a 8 $pickovych restaurantti. (Moravia Food Festi-
val, ©2011)

5.4.3 Grand Restaurant Festival

Podstatou Grand Restaurant Festivalu je prezentace kulinafského uméni nejlepsich a nejza-
jimav¢jSich restauraci z celostatni ankety Maureriv vybér Grand Restaurant. V prub¢hu

nekolika dni se ochutnavaji pokrmy vybranych restauraci za festivalové ceny ve 30 més-
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tech po celé Ceské republice. Ucast hostll na festivalu neustale roste. V roce 2010 se zu-
Castnilo 15 restauraci, v roce 2014 to bylo 83 nejlepsich restauraci. V letoSnim roce se fes-
tivalu zacastnilo 28 560 hostl a nejveétsi zajem byl v Praze. LetoSni primérna navstévnost
na restauraci vzrostla oproti roku 2013 z 303 navstévnik na restauraci na 341. V roce
2014 byl nejvétsi zajem o michelinskou restauraci La Degustation Bohéme Bourgeoise,

ktera byla vyprodana béhem 2 minut od zacatku predprodeje.

Na letosnim roc¢niku bylo pfedstaveno nékolik novinek a to Singles Mnam Bus a Tajny
Mnam Bus, kterymi zajemci cestovali po nejlepSich prazskych podnicich, avsak do po-
sledni chvile nevédéli, kam pojedou a ani jaké menu pro n¢ bude pfipraveno. Zajem byl
taktéz o dvoudenni vylet Miam Vlakem. (Grand Restaurant Festival, 2014; life.ihned.cz,
©1996-2014)

Privodce Maureriiv vybér Grand Restaurant

Maurertiv Vybér Grand Restaurant je v souc¢asné dobé jediny priivodce nejlepSimi a nejza-

jimav¢jSimi restauracemi v Ceské republice.

K nejlepSim restauracim podle aktudlniho Zebticku patii restaurace Piano Nobile, La De-
gustation Bohéme Bourgeoise, Radisson Blu hotel, Alcron, Bellevue, Kalina, Promenada,

Le Terroir.

Anketu GRAND RESTAURANT zalozil Pavel Maurer, ktery od roku 1997 vydava pra-
vodce Ceskych restauraci Maurertiv vybér Grand Restaurant. V ¢lanku lednového vydani
casopisu COT business hovoii o stile vyrazn&j$im trendu lokalni gastronomie. ,, Je fo
smer, kterym se restaurace ubiraji. Ty nejlepsi restaurace ve Francii, Italii nebo v jinych
zemich nejsou jen v téch nejvetsich méstech, “ tekl Maurer. V rozhovoru vyzdvihuje restau-
raci Piano Nobile, vitéze ankety Grand Restaurant, kterd se snazi o maximalni vyuZziti
mistnich surovin. Hotel Chateau Mcely, ktery restauraci provozuje, vyuziva bylinky a dalsi
produkty vypéstované na vlastni zahrddce. Dokonce planuje vlastni vyrobu medu a spizir-

ny na suseni Sunky. (COT business, leden 2014, s. 75)
Jak uvadi Pavel Maurer, za dobu provozovani ankety se uroven podnikli pomalu zlepSuje.

Podle jeho slov je pravé pomaly vyvoj zptisoben tim, ze Cesi nemaji k jidlu vztah tak jako

tfeba Francouzi nebo Italové. (COT business, leden 2014, s. 75)
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5.5 Nejvyznamnéjsi akce dle kraja

Po celé Ceské republice je organizovano mnoho gastronomickych akci. V této kapitole

budou zminény nejzajimavejsich akce v krajich.

Nejvyznamnéjsi akei v Kralovehradeckém kraji je Vinobrani na Kuksu, na Vysoc€iné je to
Festival vina, v Karlovarském kraji Food Festival Karlovy Vary, v Jiznich Cechéach jsou to
Slavnosti piva v Tabofe a deskobud&jovicky Gastrofest. Ve vychodnich Cechach je nejvy-
znamng&jsi gastronomickou akci gastronomické slavnosti Magdaleny Dobromily Rettigové
a v Usteckém kraji Dodesna v Zatci. V Plzefiském kraji je nejvétsi akci Apetit Festival.
Nejvyznamnéjsi gastronomickou akci v Jihomoravském kraji je Mikulov gourmet festival,

Ceské republiky.

Chut Jesenikti a Ochutnejte Jeseniky, patii k nejvyznamnéjsim akcim v Olomouckém kra-

ji, v Moravskoslezském kraji je gastrofestival Jak Smakuje Moravskoslezsko.

Nejnavstévovanéjsi akei na vychodni Moravé jsou Slovacké slavnosti vina v Uherském
Hradisti, ale z hlediska jidla a regiondlnich produkti je nejvyznamnéjsi akci Karlovarsky

gastrofestival ve Velkych Karlovicich. (COT business, ¢ervenec/srpen 2013, s. 7 - 11)
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6 ANALYZA ZAJEZDU ZAMERENYCH NA KULINARSKY
CESTOVNI RUCH

Na zacatku této kapitoly bude kratce popsdna zaméstnanost v cestovnim ruchu a pocet ces-
tovnich kancelafi a agentur v Ceské republice. Poté bude analyzovana nabidka kulinai-
skych zajezdl na Ceském a rakouském trhu. V posledni ¢asti bude vyhodnocen marketin-
govy vyzkum.

6.1 Cestovni ruch v Ceské republice

Nasledujici tabulka uvadi piijmy a vydaje z cestovniho ruchu v Ceské republice.

Tabulka 1 Piijmy a vydaje na cestovni ruch v CR

Prijmy z CR 5377 mil. EUR 5480 mil. EUR

Vydaje na CR 3069 mil. EUR 3345 mil. EUR

(CSU, ©2014)

6.1.1 Zaméstnanost v cestovnim ruchu

V roce 2012 zaméstnavalo odvétvi CR 231,1 tisic osob, tj. 4.6 % z celkové zamé&stnanost
CR. V oborech charakteristickych pro CR pracovalo 72, 2 % osob, jednalo se piedevsim o
ubytovaci sluzby, pohostinstvi, osobni dopravu, cestovni kancelare, kulturni, sportovni a

jiné rekreacni sluzby.

Podil cestovniho ruchu na celkové zaméstnanosti v CR je velmi podobny i v Némecku,
Nizozemi, Finsku. Francie ma podil zaméstnanosti v CR na celkové zameéstnanosti 4, 9 %
a Slovensko 5,3 %. Nejvyssi hodnoty ukazuji Spanélsko (11, 5 %) a Portugalsko (8, 2 %).
(CSU, ©2014)

6.1.2 Pocet cestovnich kancelaii a agentur v CR

V roce 2012 bylo v Ceské republice 2 130 cestovnich kancelaii a agentur, ve kterych pra-
covalo 12 097 osob. Na konci roku 2012 bylo v CR 1 501 koncesovanych cestovnich kan-
celafi. Nejveétsimi spoleCnosti podle poctu zaméstnancii jsou Student Agency, Invia, Ame-

rican Express, OC Tours a BCD Travel. (ECTAA, ©2013)
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6.2 Analyza nabidky kulinarskych zajezdi ¢eskych CK a CA
V této kapitole budou popsany kulinaiské zajezdy nabizené ¢eskymi CK a CA.

Na zacatku budou kratce popsany tii ¢eské cestovni kancelafe, které nabizeji nejvice kuli-
nafskych zajezdu a bude porovnana jejich nabidka, véetné srovnani kulinafskych zajezdu

organizovanych po Ceské republice.

Dale budou srovnany dva kulinaiské zajezdy do oblasti Toskanka, které nabizi CK GEOPS
a CA Pivo a vino. Tyto dvé organizace byly vybrany pravé proto, Ze nabizeji nejvice kuli-

narskych zajezdi a jsou konkurenti.

Poté bude provedeno porovnani dvou kulinaiskych zajezdtt CK CEBUS a CK Geops. Di-
vodem vybéru téchto dvou CK byl, Ze CK GEOPS nabizi mnoho kulinaiskych zajezdd, na
rozdil od CK CEBUS, ktera nabizi pouze n&kolik zajezdi.

V kapitole bude taktéz uvedeno nékolik cestovnich kancelafi, které nabizeji pouze nékolik
kulinatskych zajezdu.

V Ceské republice je pouze jedna cestovni kancelaf, kterd nabizi vyhradné kulinaiské za-
jezdy a to cestovni kancelar Culinaria Travel. DalSi organizaci, v jejiz nabidce najdeme

prevazné kulinéiské zéjezdy, je CA Pivo a vino. CK Geops ma do nabidky zahrnuto mno-

ho kulinafskych zéjezda.

Informace o cestovnich kancelafich a cestovni agentute jsem ziskala z jejich internetovych
stranek.

6.2.1 CK CULINARIA TRAVEL

CK Culinaria Travel je prvni ¢eské cestovni kancelat nabizejici zdjezdy s poznavanim ku-

linaf'skych destinaci svéta. Cestovni kancelaf je na trhu od roku 2010 a sidli v Praze.
- Nabizi pouze zajezdy za kulinafskym cestovnim ruchem.
- Zgjezdy pro dvojice nebo mensi skupiny s pestrym programem.

- Exkluzivni produkty s nejvyssi kvalitou, ubytovaci, stravovaci sluzby, do-

prava.
- Ubytovani v exkluzivnich a netradi¢nich zafizenich lokalniho charakteru.
VétSina zajezdu je organizovana s vyuzitim letecké pfepravy, u nékterych je

mozna vlastni doprava.
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- Kvalifikovani privodci na cestach.

- CK sestavi klientim zajezd na miru pfesné¢ podle pfani zdkaznika. Spolu-

pracuje s renomovanymi vinafi, $¢fkuchafi, restauracemi dal§imi specialis-
ty.

- CK se zaméfuje na poradani zajezda do Italie, po Ceské republice, do Fran-
cie, Recka, Spanélska, Rakouska, Portugalska, Jizni Ameriky, Mexika,
USA, Maroka, Indie, Ciny, Thajska a Turecka.

- 1075 fanousku na facebooku, pravidelné aktuality, novinky, ¢lanky. (Cu-
linaria Travel, ©2012)

Jelikoz bude prace zamé&fena na evropsky trh, zajezdy do mimoevropskych zemi nebudou
analyzovany.

v

CK Culinaria Travel nabizi exkluzivni zjezdy spiSe movitéjSim klientdm, jelikoZ jsou
pomérné finan¢né ndkladné. CK Culinaria Travel se ovSem zamétuje na to nejlepsi, co
muze nabidnout, jako naptiklad vafeni s michelinskymi kuchafi, lov lanyzd, jejichz cena
muze byt az 15 000 K¢ za 100g a hned po kavidru patii k druhé nejdrazsi pochoutce, uby-
tovani v luxusnich hotelech, navstévy prednich vyrobcil tradi€nich pokrmi a napoji, na-

vstévy nejlepsich restauraci svéta a dalSich atraktivit.

V porovnani s cenami zdjezdl CA pivo a vino a CK Geops jsou zajezdy CK Culinaria Tra-
vel dvakrat drazsi a vétSinou s vyuzitim letecké prepravy. CK Culinaria Travel nema s vy-
jimkou zajezdl po Ceské republice konkurenci. Zaméfuje se na trochu jinou cilovou sku-

pinu nez CA pivo a vino a CK GEOPS. (Culinaria Travel, ©2012)

6.2.2 CA PIVO A VINO

CA Pivo a vino vznikla v roce 2012 se sidlem v Brn¢ a nabizi pfevazné kulinaiské zajezdy,

ale 1 zajezdy, které s kulinafstvim nesouvisi.

- CA spolupracuje s nejlepsimi provozovateli ubytovani, stravovani a dalSich

sluzeb.
- CA nabizi z4jezdy za pivem, ubytovani v pivovarech, pivni lazné, zajezdy
za vinem, ubytovani ve sklipcich, vinné 1azné, cyklistické zajezdy, roman-

tické pobytové balicky, gastronomické zajezdy, pobytové balicky s
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wellness, eurovikendy, zajezdy pro seniory nad 55 let, pobyty na Jizni Mo-

rave, zdjezdy pro kolektivy, last minutové zajezdy.

- 1766 fanouskl na facebooku, kazdodenni aktualizace, pfidavani novinek.

(Pivo a vino.cz, 2014)

6.2.3 CK GEOPS

CK GEORPS je na trhu jiz 24 let a sidli v Praze. CK ma v nabidce mnoho kulinafskych, ale i
jinak zamétenych zajezdu.
- CK poskytuje ubytovaci, stravovaci sluzby, dopravu a dalsi sluzby.

- Ocenéni ACCKA za Katalog roku 2013 v kategorii poznavaci zajezdy — 3.

misto.
- Udélen certifikat CA Invia.cz za rok 2011 v kategorii Volba klient.

- Sirokd nabidka poznavacich zajezdl, zijezdi do termalnich lazni a
wellness, zajezdy na evropské slavnosti, zajezdy s turistikou a cykloturisti-
kou, pobytti u moie s vylety, eurovikendu, dalekych cest, zajezdi za vinem
a gastronomii, za uménim a architekturou, zajezdy do nérodnich parkt a za-

hrad, last minutové zéjezdy.

- 263 fanouskd na facebooku, minimalni vyuzivani tohoto média. (CK

GEOPS, ©2008-2014)

Jelikoz tyto tii organizace nabizi nejvice kulinafskych zajezdl, v nasledujici tabulce budou
porovnany pocty kulinatskych zajezdi dle zemi a také, zda se jedna o kulindisky zajezd
nebo o doplitkovy kulindisky zajezd. Kulinafsky znamend, ze priméarni motivace je pozna-
vani kulinafskych specialit dané zemé. Doplikovym se rozumi poznavaci zajezd, ktery
dopliluje poznavani jidla a ndpoji dan¢ zemé (napft. exkurze v pivovaru a ochutnavka piva,

navstéva vinného sklepa s ochutnavkou).

Analyza byla zamétfena na kulinafské zajezdy organizované pouze v ramci Evropy, tudiz

do nasledujici tabulky nebyly nezahrnuty kulinaiské zajezdy mimo Evropu.
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Tabulka 2 Srovnani poctu zajezd CK Culinaria Travel, CA Pivo a vino a CK Geops

Culinaria Trawel CA Pivo a vino CK GEOPS
celkovy . . celkovy
potet | kulingtsky | dophikovy [[NEMESIENSERINNRREN °° " || 1in sk |doplikovy (NS
e zajezdu zajezdu o
Italie 21 21 20 20 16 5 11 57
Ceska republika 9 5 4 18 18 3 1 2 30
Francie 2 2 31 31 18 9 9 51
Portugalsko 1 1 7 7 1 1 9
Recko 1 1 1
Spanélsko 19 19 5 5 0 3 27
Némecko 13 13 3 2 18
Rakousko 22 21 1 11 6 5 33
Mad’arsko 29 8 21 12 4 8 41
Bulharsko 1 1 1
Svycarsko 4 3 1 1 1 5
Belgie 2 1 1 2
Irsko 1 0 1 1
Slovensko 3 3 1 1 4
Nizozemi 4 4 4
Chorvatsko 1 1 1
Bélorusko 1 1 1
Velka Britanie 1 1 1
Celkem 53 49 4 163 132 31 71 30 41 287

(Vlastni zpracovani)

CK Culinaria Travel, CA Pivo a vino a CK GEOPS nabizi celkem 289 zajezdd, z toho 211
kulinafskych a 78 doplitkovych.

CK Culinaria Travel potada 55 kulinafskych zajezdd, CA Pivo a vino 163 kulinafskych
zajezdi a CK Geops 71 zajezdu.

Nejvice zajezdi se pofada do Italie a nasledné do Francie, coZ je pochopitelné, jelikoz Ita-
lie a Francie jsou kulinafské velmoci s vyhlaSenou gastronomii. Do Italie se vétSinou cestu-
je za ochutnavanim syra, Sunky, olivového oleje, pizzy, ¢okolady, vin a tradi¢nich pokrmt
a napoju. Objevuje se 1 nabidka kurza vafeni. VSechny zdjezdy maji vétSinou podobné za-

méfteni, 1isi se kvalitou a pestrosti nabidky.

V nabidce chybi ochutnavky rybich specialit a motskych plodi, té€stovin, mozarelly, tira-
misu a dalSich specialit. Italie ma ze své bohaté gastronomie co nabidnout, program zajez-
di by mohly byt pestiejsi. Francie maji podobnou nabidku kulinéafskych specialit jako Ita-

7 v o

lie. Vyjimkou je lov a ochutnavani lanyzi. Je piekvapujici, ze CK Culinaria Travel nabizi
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pouze dva zdjezdy do Francie, kterd ma bezesporu velky potencidl pro kulinaisky cestovni

ruch. CK Culinaria Travel by méla nabidku kulinatskych zajezdt rozsifit.

Dile je nabizeno 41 zajezdi do Mad’arska, 33 do Rakouska, 32 po Ceské republice a 27 do
Spanélska.

Zajezdy do Madarska jsou vétSinou spojeny s navstévou termalnich ldzni, ochutnavkou
vin, navstévou festivalu klobas nebo husich hodt. Také zde by se dalo vyuzit dalSich food

festivalil a kulinafskych specialit, které Mad’arsko nabizi, jako tfeba gulas.

Do Rakouska se vétsinou jezdi za vinem a riznymi festivaly jidla, do Némecka na nejvétsi

festival piva Oktoberfest.

Piekvapujici je velmi omezena nabidka kulinaiskych zajezdt do Svycarska a Recka. CK a
CA nabizeji pouze 5 zajezdl do Svycarska, presto, Ze tato zemé& ma velmi §irokou a boha-
tou nabidku tradi¢nich specialit, jako syry, raclette, vina, nejmoderné;jsi vyrobu sladkosti
Ricola. Svycarsko se stalo prednim vyrobcem ¢okolady na svété. Z uvedenych informaci
vyplyva, ze Ceské cestovni kancelaie by mohly do nabidky zaradit vice kulinafskych za-
jezdl do Svycarska. Podobna situace je i se zajezdy do Recka. Zajezd nabizi pouze CK

Culinaria Travel.

Nabidka kulinafskych zajezdd neni dostatecné pestra. Kazdd zemé méa mnohem vice tra-
di¢nich pokrml a napoji, jejichZz poznavani lze do nabidky zatadit. V zahranici je také
potadano mnoho festivalt jidla, at’ uz vSeobecné zaméfené na veskeré druhy jidla nebo
tematické (napt. jablecné slavnosti, makové slavnosti, vinobrani). Tyto kulinafské akce by
se daly taktéZ do nabidky z4jezdi zatradit. TaktéZ by se mohly organizovat zajezdy na riiz-
né zahrani¢ni food festivaly, jako napf. World Food Moscow, festival lanyz v Italii a

mnoho dalSich.

Do nabidky lze zafadit kulinafské zajezdy i do jinych zemi, napiiklad do Irska nebo za
vyhlaSenymi viny do Moldavie. Cestovni kancelafe by mohly nabidku kulinaiskych zajez-
di rozsifit o Slovensko, které ma taktéz co nabidnout, at’ uz z gastronomie nebo piirodnich

a kulturnich pamatek.

6.2.4 Srovnani CK GEOPS a CA pivo a vino

CK Culinaria Travel se zaméfuje na nabidku nejkvalitnéjSich sluzeb a na jinou cilovou
skupinu nez CK Geops a CA Pivo a vino, da se fict, ze CK Culinaria Travel nema na ¢es-

kém trhu vétsiho konkurenta.
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CA pivo a vino a CK Geops nabizi podobné zajezdy. Nékteré zajezdy jsou dokonce totoz-

né.

AR NEE NI NERN

<\

<\

CK Geops pusobi na trhu jiz 24 let, zatim co CA pivo a vino teprve 2 roky.

CK Geops sidli v Praze, CA Pivo a vino v Brné.

CA Pivo a vino Castéji vyuziva socialni sité k prezentaci zdjezdu.

CK Geops ma mnohem $irsi nabidku vSech z4jezdi nez CA pivo a vino.

CK si miize sama vytvaret své vlastni zajezdy, CA muze prodavat pouze jednotlivé
sluzby, coz je jeji velkd nevyhoda.

CA Pivo a vino ma v nabidce dvakrat vice kulinafskych zajezdi nez CK GEOPS.
CA Vino a pivo ma v nabidce kulinaiské zajezdy do vice zemi nez CK GEOPS. CA
nabizi kulindiské z4jezdy do Bulharska, Belgie, Irska, Nizozemi, Chorvatska, Bélo-
ruska a Velké Britanie.

Ob¢ organizace nabizi nejvetsi pocet zajezdt do Francie a Italie. Programy zéjezdu
do Francie a Italie jsou vétSsinou podobné.

CA nabizi 18 zajezdli po Ceské republice, CK pouze 3 zijezdy.

CA i CK nemaji v nabidce zajezd do Recka.

CK Geops ma v nabidce pouze 3 zajezdy po CR
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Tabulka 3 Srovnani zajezdi po Ceské republice CK Culinaria Travel, CA Pivo a vino a CK

GEOPS

Pocet
Nazev balicku Stuény program dni Cena * Doprava | Terminy Poznamka
Cesta za chutilJizni inafstvi, degustace, . lastni , .
c VI_ VI_ gu ! 3 6400 K¢ v_ ! neniuveden| odjezd z Prahy
Moravy Znojmo, Mikulov, Valtice /mikrobus
K
Cesta za chutilJizni inafstvi, degustace, . lastni, , .
N v R Vi degu . 2 od 4500 K¢ V_ v neniuveden| odjezd z Prahy
C Moravy (Mikulovsko) Mikulov, Valtice, mikrobus
u Cesta za chutiJizni vino, vinné sklepy, vlastni
| ) R Py 2 od 4 650 K¢ . / neniuveden| odjezd z Prahy
Moravy (Znojemsko) Znojmo mikrobus
i
Prazské pivnice, pivovary -
Kde se pivo pilo a mlsny cenase lisidle
n . pw . o v a gurmanské 8 chodové 1 od 1420 K¢ pésky |neniuveden . .
El jazycek potésil poctu zajemct
menu
r
. Chuté resortu Svata kulinatsky welness resort na
! . y Y 4 od 5980 K¢ vlastni [neniuveden .
8 Katefina vikend, Vysociné
Gastronomicka zazitek
T Bellevue hotel Karlov degustacni menu, 2,3 | od2950K¢ vlastni |neniuveden Benesov
r
a 1= T .
Kulinarsky zéZitek v 35 minut autem
v v degustacni menu 4 od 8 000K¢ vlastni |neniuveden fnutau
Chateau Mcely od Prahy
e
I Kurzy vareniitalské | vareniitalskych pokrmG a dle vybéru
¥ N yenhp 3 1 od 3250 K¢ vlastni Y Praha
kuchyné degustace vin kurzu
Pravd moravska I_e‘(:lln’ltce, Za?”aCkr:‘ve ké| 2 2790Ke autobus 8.11- odjezd z Prah
zabijacka a termaly speciality, 5\{a oma ) Inske 9.11.2014 ! v
slavnosti, termaly
Prohlidka pivovaru 14.1.-
. P . exkurze, ochutnavka 1 250 K¢ vlastni Brno
Magistr s degustaci 31.12.2014
Vyprava za 1.1.2013-
Radegastovym exkurze, ochutnavka 1 710K¢ vlastni - Nosovice
it 22.12.2014
Za tajemnstvim exkurze, degustace, . ; 1.1.2012 -
1 845 K¢ vlastni Ostrava
C zameckého pivovaru toéeni piva 22.12.2014
A Vylov rybnika Rozmberk
s rybim rautem a rybi raut, ochutnavka . 24.10.- . .
3 3350K¢e autobus Trebon
P prohlidkou pivovaru piva, 26.10.2014
! Regent
Y Krajem pivovar Radegast, 26.6.-
o Moravskoslezskych destilérka R.Jelinek, 4 3490 K¢ autobus 2 6-2614 Beskydy
Beskyd degustace -
A
Pochod slovackymi
I ———-— Y vino, vinné sklepy 1 260 K¢ autobus | 4.10.2014 Jizni Morava
Vv
. inné skl
I Mut&nické chodnitky vino, vinne skiepy, 1 260K¢ | autobus | 11.10.2014 | JizniMorava
N pochod
Kultura a pamatk
° Vinafské olflasti Jan | im0 termaly vRakousku, | | e LI
M Mikulov, Straznice 2.11.2014
Zamky a sklepy Jizni Vranov nad Dyji, N 4.10.- .
2 1790K¢e autobus odjezd z Prah
Moravy ochutnévka vin 5.10.2014 ! Y
o Valtice, vinny sklep, . 4.10.- odjezd z Plzné a
Jizni Morava , 2 2320Ke autobus
ochutnavka 5.10.2014 Prahy
Kromef¥iz, Modra, 129
Slovacké slavnosti vina slovacké slavnosti v 3 2750K¢ autobus - odjezd z Cech
) o 14.9.2014
Uherském Hradisti
Pravé moravska Lednice, zabijackové 8.11.-
speciality, svatomartinské . 9.11.2014a .
C zabijacka a termalni P 4 A , 2 od 2790K¢ | autobus odjezd z Prahy
K l4zné slavnosti, termaly 22.11.-
Madarsko 23.11.2014
G
£ Znojmo, Retz, ochutnavk 6.7
[o} Jizni Morava a Podyji ,J v ¥ 7 6390 K¢ autobus o odjezd z Prahy
P vin, vinafské muzeum, 12.7.2014
° Krasy Moravy a termal Mikulov, Retz, vinné 8.5
v v . v sklepy, termaly v 3 3590 K¢ autobus T
Rakouska a Madarska . 10.5.2014
Madarsku

(Vlastni zpracovani z webovych stranek)
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Tyto organizace byly vybrany proto, jelikoz maji ve své nabidce nejvice kulinafskych za-
jezdu.
Zajezdy jsou 1 - 7 denni, ovSem pievazuji 1 - 2 denni zajezdy. Ve vétSin€ ptipadu jsou

cestujici prepravovani autobusem nebo pomoci vlastnich dopravnich prostredk.

CK Culinaria Travel nabizi pfedevsim zajezdy na Jizni Moravu, coz je pochopitelné, jeli-
koZ se v této oblasti nachazi 96% vinic celé Ceské republiky. Podobné zajezdy na Jizni
Moravu nabizi i CA pivo a vino. Cena zajezdu na Jizni Moravu, které nabizi CK Culinaria
Travel je dvakrat vyssi, jelikoz program téchto zajezdl je mnohem pestiejsi a ubytovani je
naplanovano v hotelech. CA Pivo a vino nabizi zajezdy na Jizni Moravu s ubytovanim v

penzionu.

CA Pivo a vino mé v nabidce vétSinou zajezdy za vinem, tii zajezdy jsou spojeny s exkurzi

v pivovarech a ochutnavkou piva.

CA Pivo a vino i CK Geops ma Vv nabidce stejny zajezd, jehoZz programem je moravska

zabijacka.

CK Geops nabizi zajezdy s ochutnavkou vin vétsinou spojené s navstévou termalnich lazni

v Rakousku nebo Mad’arsku.

Zavery, které plynou z této analyzy, jsou takové, Ze nabidka kulinafskych zajezdi je nedo-
staCujici a pro zakaznika neni ldkava. Nej€astéjSim programem kulinédiskych zajezdu jsou
ochutnavky vina, které je hned po pivu povazovano za tradi¢ni napoj. Nabidka zajezdu

cestovnich kancelafi a agentury je pfili$ jednostranna.

Jediny zéjezd, ktery mé& svym pestrym programem zaujal, nabizi CA Pivo a vino a to Kra-
jem Moravskoslezskych Beskyd. Béhem ¢tyfdenniho zajezdu cestujici navstivi Luhacovi-
ce, destilérku R. Jelinek, Vizovice, skanzen v Roznové pod Radhostém, vrchol Radhost’,
technické muzeum Tatra v Kopfivnici, mésto Stramberk, pivovar Radegast v Nosovicich,

vrchol Solédn, Velké Karlovice, Beskydy.

Cestovni kancelafe by mély nabizet vice takovych zajezdl po Ceské republice, ktera méa co

nabidnout a ma potencial pro rozvoj kulinaiského cestovniho ruchu.

Turista hled4 zazitky, je vzdélangjsi, hleda specidlni produkty a také ma zajem o zdravy

zivotni styl. Mnozi se také zajimaji o tradice, tradi¢ni pokrmy, népoje a gastronomii.

Jelikoz je na Ceském trhu nabizeno nejvice kulinaiskych zajezdl do Italie, v nasledujici

tabulce bude porovnan vybrany zajezd do Italie nabizeny CK Geops a CA Pivo a vino.
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Tyto dvé organizace byly vybrany proto, Ze na trhu nabizi nejvice zajezdl za kulinafskym

cestovnim ruchem, jsou to konkurenti a nabizi pfiblizné stejny pocet zajezdi do Italie.

Tabulka 4 Srovnani zajezdu CA Pivo a vino a CK Geops

CA Pivo a vino CK GEOPS
. Toskansko - vino, delikatesy a historie Gurmanské Toskansko a oblast Chianti
Nazev zajezdu
6 6
Pocet dnt
autobusova autobusova
Doprava
. hotel*** hotel
Ubytovani
. snidané 3xsnidané, 2x vecefe
Stravovani
7 590 K¢ 7990 K¢
Cena
dopravu autobusem, ubytovani, pobytovou taxu, degustaci [ dopravu autobusem, ubytovani, 3x snidang, 2x vecete, sluzby
Cena zahruje vin, vecefi, Skolu vina,sluzby privodce, pojisténi CK pravodce, pojisténi CK
Cena - vstupné do muzei a hlStOI‘ley(fh O.E.):le}(tl:l, fakultativni Komplesni pojiitént, ochutnavky a veskeré vstupné (70€)
nezahrnuje program, cestovni pojisténi
Program
. , ., odjezd ve 20 hodin z Prahy, dal$i nastupni mista Plzefi, Hradec
djezd zB dpolednich hodinach
1.den odjezd zBma v odpolednich hodmac Kralové, Pardubice a za 400 K& Bro.
.. av§té &st San Gimi UNESCO), toskanské
navstéva mést San Gimignano (UNESCO), Volterra a jejich flavsieva mes z,m mlrgna,no ( o . ), tos ans' ¢
i produkty, ochutnavka mistnich syri a vina Vernaccia s
pamatek ,
2.den vykladem
mésta Colle di Val D'Elsa, Monteriggioni, Sieny, kulinaifské [ mésta Radda in Chianti, hrad Neketo, ochutnavka vin, vyklad
3.den speciality Toskanska, degustace vin, o olivovém oleji, Brolio, ochutnavka vin
toskansky trh,mésto Castellina in Chianti, exkurze do vinného
navs§téva mést PISA, Casole D’Elsa, ochutnavka vin Chianti statku v Chianti s ochutnavkou a vykladem, ochutnavka
4den mistnich specialit a tradiénich pokrmt
54 navstéva Florencie Monteriggioni, Siena,ochutnavky toskanskych produkti
.den
6.den piijezd do CR v rannich hodinach navrat do Prahy dopoledne
Vmarsk.e Toskansko Chianti
oblasti
8 druht C},na,ntl,]edme bilé toska'nske,vu.lo Vemaf:gla, Vermaccia, Chianti DOCG, Santo
Vino dezertni vino Vin Santo s toskdnskymi Cantucini
Vyznama San Gimignano (UNESCO), Volterra, Colle di Val D’Elsa, San Gimignano (UNESCO), Radda in Chianti, Castellina in
mésta Monteriggioni, Siena, Pisa, Casole D'Elsa Chianti, Monteriggioni, Siena
. 23.9.2014 - 26.9.2014 ( Gt-pa) 26.8.-31.8.2014
Termin
. . . p: .geops. jezdy/itali q -
http://www.pivoavino cz/dovolena/142442/24344650 Hpiff a0 20D, 222y AN 03 Kans Ko/guirans e
Odkaz toskansko-a-oblast-chianti-2014/

(Vlastni zpracovani)
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Vysledky analyzy:
Nejvice nabizenych zdjezdi do Itélie, je praveé do oblasti Toskanska.

CK Culinaria Travel nabizi 3 zajezdy do oblasti Toskéanska z celkovych 21 zajezda do Ita-

lie.

CK GEOPS ma v nabidce 4 zajezdy do oblasti Toskanska z celkovych 16 zajezdi do Italie

a CA Pivo a vino 7 zajezdl do této oblasti z 20 zajezdu.

Pro analyzu byly vybrany 6 denni zajezdy do oblasti Toskénska v Itélii, které nabizi CK
GEOPS a CA Pivo a vino.

Zajezdy jsou potradany s vyuzitim autobusové prepravy. Autobus CA Pivo a vino odjizdi z
Brna v odpolednich hodinach, kdezto autobus CK Geops odjizdi z Prahy s moznosti dal-
Sich néstupt v Plzni, Hradci Krdlové a za pfiplatek i v Brné. CK Geops ma vyhodu ve vice
nastupnich mistech. Oba zajezdy jsou s nocnim piejezdem. Vyhodou autobusové piepravy
je nizsi cena. Napt. CK Culinaria Travel nabizi 3 denni letecky zajezd do oblasti Toskan-

ska za cca 13 000 K¢.

Cena zajezdu je pfiblizné stejna, odpovida nabizenému programu. Oba zijezdy nemaji do

ceny zahrnuto cestovni pojisténi (cca 200K ¢), vstupné a u zajezdu CK Geops i ochutnavky.

Program zajezdi je velmi podobny, vétSinou zahrnuje navstévy vyznamnych mést, ochut-
navky mistnich produktt a vin. CK Geops turistim dopfeje vyklad o olivovém oleji s
ochutnavkou. CA Pivo a vino vénuje jeden den navstéveé krasného mésta Florencie, jez je
nazyvano kolébkou renesance. Zajezd CK Geops zahrnuje bohatsi ochutnavku vin a mist-
nich produktl, coz je zajimavé§jsi, jelikoZ hlavni motivaci cesty je poznavani italské

gastronomie.

CA Pivo a vino organizuje zajezd na konci fijna a CK Geops na konci zéfi. Termin v zafi
je ptijatelngjsi kvili pocasi a navstévnosti Italie. Kulinafské zajezdy by se mély organizo-
vat spiSe v jarnich nebo podzimnich mésicich.

Z analyzy vyplynulo, Ze tato oblast je velmi oblibena pro potfddani kulinarskych zajezdi.
Toskénsko mé potencial pro kulinafsky cestovni ruch. Analyzované zajezdy maji velmi

podobny program i celkovou organizaci zdjezdu.
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Na ceském trhu jsou k dispozici i dalsi CK a CA, které nabizeji kulinarské zajezdy,
ovSem v men$im rozsahu.
CK CEBUS nabizi 12 zajezdt za vinem, program vétsiny t&chto zajezdt je podobny za-

jezdim CK, které byly popsany v piedchozi kapitole.
Odlisné od ostatnich jsou:

Vinafska Malta a Gozo — letecky zéjezd, cena 23 760 K¢, navstéva mést a vinafstvi s de-

gustaci, navstéva typické rybi restaurace a taverny, 7 denni.

Sardinie — okruzni cesta po vinaiskych oblastech ostrova kontrasti — 9 dnti, autobus, cena
18 860 K¢, exkurze do vinafstvi s degustaci, navstéva pamatek, degustace vin a exkurze.

(Cestovni kancelai CEBUS, ©2010)
CK EXTREME SPORT
Cestovni kancelaf Extreme sport nabizi kulinaiské zajezdy do Srbska a do Svycarska.

- 1 z4jezd do Srbska — Gurmanské putovani Srbskem a turistikou
- 2 zijezdy do Svycarska — Ochutndvka Svycarska aneb gurmanské Svycarsko a

Ochutnavka Svycarska s 14znémi a turistikou aneb Gurmén (Extrem sport, ©2012)
CK DATOUR
CK Datour nabizi 5 kulinafskych z4jezdi do Rakouska.

- Perlicky kraje Waldviertel a makové slavnosti 2014 — 2 denni zajezd, autobusova
doprava, 2 990 K¢.

- Vinaiské udoli Wachau a vinobrani v Retzu 2014 — 2 denni z4jezd autobusem, 2
690 K¢.

- Syrovy festival v Kaprunu a Bad Gastein - 2 denni zajezd, autobusova doprava, 2
990 K¢.

- Cibulové slavnosti Rakouska, termalni 1azn¢, vino — 2 denni zajezd autobusem, 2
990 K¢.

- Festival knedlikd a Innsbruck 2014 — 2 denni zajezd autobusem, 2 990 K¢. (Ces-

tovni kancelar Datour, b.r.)
CKIC TOUR

IC Tour svymi klientim mimo jiné nabizi 2 zdjezdy za kulinafskym cestovnim ruchem.
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- Cesta za vinem po Furlansku — Italie, 5 dni, vlastni doprava, cena 11 749 K¢&, na-
vStéva vinafstvi s ochutnavkou, seminaf o dilezitosti vybéru spravného degustacni-
ho poharu, prohlidka vyrobny Sunky s ochutnavkou, navstéva pizzerie a ochutnavka
pravé italské pizzy.

- Poznavaci zajezd za gastronomii Mad’arska — Mad’arsko, 4 dny, vlastni doprava,
cena 8 480 K¢, vareni gulaSové polévky pod vedenim profesionald, degustace vin

se syrem, vafeni plnénych zelnych listti pod vedenim. (IC Tour, b.r.)
CK FLORIA
CK Floria nabizi 2 zajezdy za kulinaiskym CR.

- Na Oravé dobfe....na Salasi jesté lip — 2 denni, navstéva Oravského hradu, plavba
po Oravé, navstéva salase s typickou vyrobou syrovych specialit, sezndmeni s vy-
robou, navstéva Terchové. Cena 2 250 K¢, termin od 31. 5. do 1. 6. 2014.

- Putovani za vinem — mésto Hardegg, Retz, vinobrani, posezeni ve vinném sklepé,
Znojmo, cena 1750 K¢, 2 dny, termin od 27. 9. do 28. 9. 2014. ( CK Floria Vodna-
ny, ©2004-2014)

Dalsi CK, které maji ve své nabidce pouze n€kolik zajezda za kulinarskym cestovnim ru-
chem, jsou CK KAMZA, CK Kolumbus, CK AXIA, CK Poznani, CK Quicktour, CK Trip,
CKCK REGIO, CK CONTI a dalsi.

V dalsi tabulce bude porovnan zdjezd CK Geops, kterd ma ve svém portfoliu 71 zdjezdl za
kulinaiskym cestovnim ruchem a CK CEBUS, ktera ma do svého portfolia zatazeno pouze

12 z4jezdi s touto tématikou.
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Tabulka 5 Srovnani zajezd CK CEBUS a CK GEOPS

CK CEBUS CK GEOPS
Nézev zijezdu Mésta a vina Toskanska Gurmanské Toskansko a oblast Chianti
Pocet dnti 5 6
Doprava autobusova autobusova
Ubytovani hotel hotel
Stravovani 3xsnidané 3x snidang, 2x vecete
Cena 8960 K¢ 7990 K¢
Cena zahruie dopravu, ubytovani, 3xnavs§tévu vinafstvi véetné dopravu autobusem, ubytovani, 3xsnidané, 2x
) degustace, pruvodce, pojisténi CK proti upadku vecete, sluzby privodce, pojisténi CK
Cena : cestovni pojistént, vstupy do pamétkovych objekti komplexni pojisténi, ochutnavky a veskeré vstupné
nezahrnuje (70€)
Program
Lden odjezz CR brzy rano, veder piijezd do Toskanska, odjezd ve 20 hodin z Prahy, dal$i nastupni mista
' prohlidka mésta Monterggioni Plzen, Hradec Kralové, Pardubice a za 400 K¢ Brno.
pohofi Chianti, degustace vin Chianti, nav§téva mésta navstéva mest Safl Gmgnar}o (U,NFSCC,))’ toskansk.e
2.den produkty, ochutnavka mistnich syrii a vina Vernaccia

\olter
Y s vykladem

prohlidka nésta Montalcino, degustace vina, vyhlidkova
3.den cesta udolim Val d'Orcia do Pienzy, mésto Montepulciano,
exkurze v rodinném vinafstvi a degustace

mésta Radda in Chianti, hrad Neketo, ochutnavka vin,
vyklad o olivovém oleji, Brolio

toskansky trh,mésto Castellina in Chianti, exkurze do

navstéva klastera Monte Oliveto Maggiore, mésta Siena, L, L X i
&8 vinného statku v Chiantis ochutnavkou a vykladem,

4.den . «
djezd do CR
odjezt €o ochutnavka mistnich specialit a tradi¢nich pokrmi
5.den dopoledne piijezd do CR Monteriggioni, Slena,ochutonavky toskanskych
produkti
6.den navrat do Prahy dopoledne
Vinaiské oblasti Toskansko, Chianti Chianti
Vino Chianti Classico, Noblle,d1 M(,)nte,p-ulmano (jedno ze "¢yt Vermaccia, Chianti DOCG, Santo
velkych vin Italie")
. . Monteriggioni, Volterry, Montalcino, Pienza (UNESCO), San Gimignano (UNESCO), Radda in Chianti,
Vyznami mésta . . S L L
Montepulciano, Siena Castellina in Chianti, Monteriggioni, Siena
Termin 17.9.-21.9.2014 26.8.-31.8.2014
. . . p: .geops. jezdy/itali o
Odkaz http://www.cebus.cz/poznavaci-zajezdy/vina-toskanska/ Lot st ol /|taI|e/Fosk_ansko/ urman
ske-toskansko-a-oblast-chianti-2014/

(Vlastni zpracovani)

Oba zajezdy jsou organizovany do slavné vinaiské oblasti Toskanska. CK CEBUS nabizi 5

denni autobusovy zéjezd do této oblasti, CK GEOPS 6 denni autobusovy zajezd.

Ubytovani je zvoleno v hotelech, jejich certifikace neni uvedena.
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Zajezd CK CEBUS je o cca 1 000 K¢& drazsi. Bohuzel nebyl nalezen diivod tohoto rozdilu.
Zajezd CK GEOP je o 1 den delsi a pfesto je levnéjsi.

Kvili ¢asové naroéné piepravé je celodenni program zajezdu CK CEBUS naplanovan

pouze na 3 dny a program CK GEOPS pouze na 4 dny.

Program 1. dne zajezdu CK CEBUS je celodenni cesta, odjezd je naplanovan jiz 4. den
veer, navrat do CR nasledujici den v dopolednich hodinach. Zajezd CK GEOPS je sice 6
denni, ovSem odjezd z Prahy je naplanovan az na 20 hodinu, tudiz s no¢nim piejezdem do
Italie. Celodenni program zacina az 2. den a z Italie se bude odjizdét jiz 4. den ve vecer-

nich hodinach. Navrat do CR nasledujici den v dopolednich hodinach.

Program zajezdl je podobny, navstévy vyznamnych mést a vinaiskych oblasti s ochutnav-
kou vin. CK GEOPS ma do programu navic zahrnuty ochutnavky mistnich produkti, kdez-

to zajezd CK CEBUS je zaméfen pouze na vino.
Termin z4jezdu CK CEBUS je v zaii, CK GEOPS v srpnu.

Z analyzy vyplynulo, ze zdjezdy do této oblasti organizované CK, kterd ma ve své nabidce
mnoho kulinaiskych zdjezdi a CK, kterd ma pouze omezeny pocet téchto zajezdul, jsou
viceméné podobné. Piekvapujici je cena zajezdi. Vybér zajezdu také zalezi na no¢nim a
dennim ptejezdu. Kazdy turista neni ochoten podstoupit nevyhody noc¢nich piejezd.

Z analyzy zijezdtt CK GEOPS, CA Pivo a vino a CK CEBUS vyplynulo, Ze nabidka za-
jezdl do Italie je velmi podobnd, at’ uz se to tyka programu, dopravy, délky zajezdu, uby-

tovani a stravovani. Zajemce o kulinarské cestovani nema mnoho na vybér. Dnesni ucast-

24

by vhodné nabidku zajezdl ozivit nebo zpesttit né€im mimotadnym, napf. ucast na slav-

nostech vina, které jsou v Toskdnsku velmi oblibené.

6.3 Analyza nabidky v zahranici

Pro srovnani nabidky kulinarskych zdjezda bylo vybrano Rakousko, jelikoz jde o ptiblizné
stejné velkou zemi jako Ceské republika a je nasim sousedem s pfiblizné stejnym poétem

obyvatel.

V této kapitole bude nejprve uvedeno né€kolik informaci o rakouské gastronomii, kulinaf-

ském cestovnim ruchu v Rakousku a o projektech podporujicich kulinafsky cestovni ruch.
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Dale bude provedena analyza kulinatskych zajezda, které nabizi rakouské cestovni kance-
lafe. Ve stru¢nosti budou popsany tii rakouské cestovni kancelafe nabizejici nejvice kuli-
natskych zajezda. Poté bude srovnan kulinaisky zajezd nabizeny ¢eskou a rakouskou ces-

tovni kancelafi.

Tabulka 6 Srovnani Rakouska a Ceské republiky

CR Rakousko
Rozloha 78 867 km’ 83 871 km?
Pocet obyvatel 10516 125-1.1.2013 8451860-1.1.2013
PFijmy z CR 2012 - 5 480 mil EUR 2012 - 14 706 mil EUR
Vydaje na CR 2012- 3 345 mil EUR 2012 - 7 825 mi. EUR
pocet CK a CA 2012-2 130 2012 -2 625

(CSU, ©2014; EUROSTAT, ©2014)

6.3.1 Rakouska gastronomie

V rakouské gastronomii najdeme stopy mad’arské, ¢eské, slovenské, polské, fecké, italskeé,

srbské a némecké kuchyné.

Mnoho starych receptl rakouské kuchyn€ bylo znovuobjeveno a vraceno mezi kulinatské
speciality (OECD, 2012, s. 137). Stejna situace je i v Ceské republice, kde je snaha, hlavné
ze strany PraZského kulinafského institutu a jeho zakladatele Séfkuchare Romana Varika, o

obnovu staré ceské gastronomie.

Rakouska kuchyné je bohatd na mastné a masité pokrmy. Mezi velmi oblibené pokrmy
Rakusant patii klobasky, parky, rizné druhy masa (obzvlast’ zvéfina). Nejvice rakouskou
kuchyni proslavil Sacher Torte (Sachriv dort). Oblibené jsou Stradly, paladinky a z neal-
koholickych napojt bylinna limonada Almdudler. (Dovolena.eu, ©2002-2014)

Rakousko je svétovy lidr v produkei certifikovanych organickych potravin. Mnoho restau-
raci stavi svoje podnikani na pouzivani sezonnich a regionalnich produktii a ptfipravuji uni-

katni mistni speciality. (OECD, 2012, s. 137)
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6.3.2 Kulinafsky CR v Rakousku

Kulinatsky cestovni ruch se zacal celosvétoveé rozvijet az v poslednich deseti letech. Ra-
kousko patii mezi zemé, které se jiz delsi dobu snazi tento typ cestovniho ruchu systema-
ticky rozvijet. Kulinafsky cestovni ruch v Rakousku je podporovan mistnimi, regionalnimi

1 statnimi organy a organizacemi, které spolu vzéjemné komunikuji a spolupracuji.

6.3.2.1 Projekty na podporu kulinaiského cestovniho ruchu v Rakousku

Genuss region Osterreich

Iniciativa Genuss region Osterreich existuje od roku 2005. V poslednich letech se ukazuje,
Ze je projekt aspésné rozvijen.

Hlavni naplni je zviditelnéni regiondlnich produktt a specialit. V hlavni roli jsou obyvate-
1¢, ktefi informuji o kulinafskych specialitach jednotlivych regionii.

V soucasné dobé¢ je v Rakousku 116 kulinatskych oblasti, které se rozprostiraji od Nezider-
ského jezera az k Bodamskému. Tyto charakteristické a rozmanité regiony neznamenaji jen

pozitek, ale také identitu a sounalezitost.

(GENUSS REGION OSTERREICH, ©2014)

Kulinarik Osterreich

Cilem projektu je zlepsit postaveni rakouské gastronomie.
Kulinarisches Erbe Osterreich

Cilem projektu je zachovani rakouského zemédélstvi a autentické kulinaiské rozmanitosti a
kultury jidla, zachovani tradi¢ni vyroby pokrmu a napoju. Také podporuje typickou regio-
nalni gastronomii, obchod s potravinami a potravinaisky pramysl a rozvoj rakouského ku-

linafstvi a gastronomie. (Kuratorium Kulinarisches Erbe Osterreich, ©2014)
Kulinaiské akce v Rakousku

Rakouské kulinarské festivaly zahrnuji prezentaci novych produktil, inovace v piipravé
jidla, ukazuji vazby mezi regiondlni gastronomii a pfedstavuji se zde restaurace, slavni
Kuchafi a sezonni pokrmy. Tento zpiisob se muze stat zakladem pro regionalni rozvoj.

(OECD, 2012, s. 29)

Uvadim pouze né€kolik z mnoha kulinafskych akci, které se v Rakousku celorocné potadaji.
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v Apfelmost und Schnaps im Schlofl — kulinafska akce, pfi které se degustuji nejen

jable¢né mosty a st'avy, ale i nejlepsi brandy a likéry.

v Zwiebelfest Laa an der Thaya — cibulovy festival, kterého se castni tisice navstév-

niku.

v Marktag de Genuss Region Paznauner Almkése — kulinaiské speciality této oblasti.

v’ Kastanienfest — festival kaStant — nabidka specialit z kaStand, jako tfeba kasStanova

Cokolada, kaStanova ryze, kaStanové palacinky a dal$i produkty. (GENUSS
REGION OSTERREICH, ©2014)

6.3.3 Nabidka kulinarskych zajezdi

V Rakousku neni mnoho cestovnich kancelari zabyvajicich se kulinatskymi zajezdy. Ra-

kusané se spiSe zaméfuji za rozvoj kulinatského cestovniho ruchu ve své zemi. Dikazem

jsou rtizné projekty a iniciativy na podporu tohoto druhu cestovani, festivaly, oslavy a dalsi

akce, které jsou v Rakousku potfadany po cely rok.

Na zac¢atku analyzy bude uveden pocet kulinarskych zajezdt jednotlivych organizaci, poté

budou kratce popsany tii CK, které nabizi nejvice kulindiskych z4jezdl a na zavér budou

porovnany kulinéaiské z4jezdy do Italie nabizené na ¢eském a rakouském trhu.

Tabulka 7 Pocet kulinaiskych zajezda rakouskych CK

Organizace Francie | Italie |Turecko| Slovinsko |Chorvatsko| Rakousko |Spanélsko| Celkem
Kulinarische-reisen 2 1 3
Reisebiiro Idealtours 1 2
Reisebiiro ORBIS 1 7 10
Italissimo 15 15
Steirisches Raiffeisen Reisebiiro 1 1
Extra-Tours OG 1
AOC Genusscréateure 7 2 1 11
ZWITTNIG Reisebiiro 1
Celkem 9 21 1 1 9 44

(Vlastni zpracovani)

Nejvice kulinafskych zajezdl se porada do Italie, ovSem jen diky cestovni kancelafi Italli-

simo, ktera se zabyva propagaci Italie v Rakousku. Dale je nabizeno 9 zajezdt do Francie,

9 zajezdu v ramci Rakouska, 4 zajezdy do Chorvatska a jeden zajezd do Turecka a Slovin-

ska. Nejvice z4jezdi nabizi CK Itallisimo a AOC Genusscréateure a cestovni kancelat Or-

bis, které budou nésledné popsany.
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CKITALISIMO

Italisimo.at vytvofili milovnici Italie, ktefi zde nabizi kurzy vareni, kurzy ital$tiny, zminuji

se 0 italské kultufe a uméni, moznostech cestovani a dalSich zajimavostech o Italii.

Cestovni kancelar Italissimo nabizi 15 kulinafskych zajezda do Italie. Nejvice zajezdu je

pofadano do oblasti Toskanska a Umbrie.

Kulinatské zajezdy do Italie jsou organizovany na 4 — 9 dnil, cena se pohybuje od € 930 do
€ 1490. Program vétSinou zahrnuje navstévy vinafstvi spojené s ochutnavkami nejriznéj-
Sich druht vin, olivového oleje, balsamikového octu, syrti, moiskych plodi a ryb, moza-
relly, lanyzli, oblibeného napoje limoncella a dal§ich mistnich pokrm@. Do programu za-
jezdu jsou zahrnuty i rizné kurzy vateni, pii kterych si Gcastnici vyzkousi ptipravu ital-

skych pokrmii. (Italissimo, ©2014)
AOC GENUSSCREATEURE

AOC GENUSSCREATEURE nabizi zijezdy za vinem a kulinaiské zajezdy do Francie,
Italie, Spanélska a Rakouska. Déle méa ve své nabidce jednodenni vylety do restauraci oce-
nénych Michelinskou hvézdou. Zakaznik si mlze vybrat, zda navstivi Michelinskou re-

stauraci v Patizi, Hamburgu, Berlin¢ nebo Bruselu.

Nabizeny jsou také incentivni a skupinové zajezdy. Jeden incentivni zajezd je zaméfen a

ochutnavani vin a specialit italské oblasti Piemont.

Nejvice kulinafskych zajezda je nabizeno do Francie a to do oblasti Bordeaux, Burgund-
ska, Champagne, Languedoc. VSechny zdjezdy do Francie jsou 4 denni, program vétSinou
zahrnuje ochutnavky vin, exkurze ve vinafstvich, ochutnavky mistnich specialit, lanyza,
navstévu Michelinské restaurace a dalsi aktivity. Cena téchto kulinatskych z4jezdi se po-

hybuje od € 960 do € 1 120.

Zajezdy do Italie jsou pofadany do oblasti Piemont a Toskanska. Oba zajezdy jsou Ctyf
denni, program je velmi podobny a zahrnuje ochutndvky vin, lanyzi a mistnich kulinaf-

skych specialit. Cena zajezdu je od € 960 do € 1270.

Do Spanélska je nabizen pouze jeden zajezd do oblasti Rioja. Program zahrnuje ochutnav-
ky vin, tapas, navstévy vinaistvi a restaurace ocenéné Michelinskou hvézdou. Cena ctyi-

denniho zajezdu je € 990.

Zajezdy do Rakouska jsou organizovany do oblasti Burgenlandska a Styrska. Ctyidenni

zdjezd zahrnuje navstévy vinafstvi, ochutnavky vin a tradi¢nich pokrmi, navstévu vyrobny
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oleje z dynovych seminek. Cena obou zajezdu je € 790. (AOC GENUSSCREATOURE,
©2014)

Cestovni kancelar Orbis

Cestovni kancelatr Orbis byla zaloZena ji v roce 1928. Jeji nabidka obsahuje jednodenni a
vicedenni autobusové zajezdy, cesty po celém svéte, zajezdy za hudbou a kulturou, napti-
klad na predstaveni do statni opery v Mnichové, zajezdy pro skupiny, letecké a adventni

zajezdy.
Kulinafské zajezdy:
Pouze jeden zdjezd v ramci Rakouska je organizovan na 3 dny. Ostatni jsou jednodenni.

Ttidenni autobusovy zdjezd Wachau zur Marillenblute zahrnuje navstévu vinaistvi s

ochutnavkou vin a degustaci specialit z merunék.

Ostatni zajezdy jsou jednodenni, jejichz cena se pohybuje od € 59 do € 115. Program téch-
to zajezdil zahrnuje navstévu nejveétsi udirny ryb, ochutnavku ryb, brunch se vSemi specia-
litami Rakouska, podavani mistnich specialit a specialit z chiestu, navstévu Gailtalerského
festivalu Speku, kde miiZze ucastnik ochutnat kulinaiské speciality, slaninu a doméci chleba,

navstévu vinafstvi spojenou s ochutndvkou vin a ochutnavku rostlinnych olej.

Dalsi dva jednodenni zajezdy jsou poradavany do Italie na Festival Sunky v San Daniele a
Festival Sunky v Sauris. Cena obou autobusovych zajezdi je € 45, a zahrnuje navstévy
festivall, kde mohou ucastnici ochutnat suSenou Sunku, syry, vina, a exkurzi ve vyrobné

suSené Sunky.

Posledni kulinafsky tfidenni zajezd je pofadan do Chorvatska, jehoZ hlavnim cilem je na-
vstéva festivalu kastantl, kde se podavaji speciality z kastanti a medové vino. Cena autobu-

soveého zajezdu do Chorvatska je € 199. (Reisebiiro Orbis Busreisen, ©2014)
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Tabulka 8 Srovnani zajezdu ¢eské a rakouské CK

Zijezd ceské CK

Zijezd rakouské CK

pojisténi, videozaznam ze zajezdu, darek
od CK, informa¢ni materialy

Nazev Vina a ptivaby Piemontu Vinafska cesta Piemont
Pocet dni 4dny 4dny
Doprava letecky, vlastni doprava individualni
Ubytovani 4* hotely, 4* hotel
31900 K¢ pii letecké piepravé, viastni cena za osobu Vve dvouliZkovém
Cena 9 pokoji € 960, piiplatek € 240 za
doprava cena 26.900 K¢ . N .
jednoltizkovy pokoj
3xubytovani, 2xbrunch,2x vecefe, 3xubytovani, snidané, 2xobéd, jedna
navstéva vinafstvi s ochutndvkami, lov vecete, 8 degustaci vin, navstéva
Cena zahrnuje na lanyze s ochutnavkou, cestovni trhu s lanyZ, prohlidka Turina,

transfery a vylety dle programu,
privodce

Cena nezahrnuje

dodate¢na konzumace a nakup vina

piijezd a odjezd, cestovni pojisténi

Program
Barbaresco a Barolo - piilet do Milana,
fi Pi ledné . .
tr’anvs ver dO, 1ermontu, OCDlpO e(vinev piijezd do Turina, pfejezd do mésta
navs§téva vinnych sklepti v meste , , .
1.den i . o Alba, ochutnéavka slavnych vin,
Barbaresco s ochutnavkou vin. Vecefe v .
. . . velefe
rastauraci ocenéné michelinskou
hvézdou.
Lov na lanyze, poté ochutnavka lanyzi s
mistnim};hlellj)e Uzeninami a s Y a Den v Barolo, degutace vina, obec
2.den e m, C yl,.y , |Serralunga d’Alba, obéd, odpoledne
dal$imi mistnimi specialitami, gurmanské ] N i
o ochutnavka tradi¢niho vina
menu z lanyzi.
Pfesun do Monferrata, nav§téva vinnych | Barbera a Barbaresco, nav§tévy trhu
3.den sklepti s ochutnavkou vin a mistnih s lanyzi, ochutnavky tradi¢nich
‘ pokrmii v hradnich sklepich, poté pfesun [pokrmil a v cervnu lanyzi, degustace
do Portofina. vin na vinici Albino Rocca
4.den odjezd prohlidka mésta Turin, navrat
Vina Barbaresco, Barolo, Barbera, Moscato Barolo, Oddero
Mésta Barbaresco, Barolo,Portofino Turin, Barbaresco, Alba, La Morra,
Barbera
Min. pocet neniuvedeno min. 12 osob, max 15
http://www.culinariatravel.cz/cs/evropalit
alie/vina-a-puvaby-piemontu-ochutnate- |  http://wwuw.italissimo.at/1402-0-
Odkaz slavna-vina-barolo-zucastnite-se-lovu-ne{ Genussreise-Piemont-Weinreise-

lanyze-a-ochutnate-lanyzove-speciality-a-
zazitky-v-portofinu-12.html

Italien-Feinschmeckerreise.html

(Vlastni zpracovani)
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Pro srovnani z4jezdl nabizenych ¢eskou a rakouskou CK jsem si vybrala zdjezd CK Cu-
linaria Travel, jelikoz je to jedina Ceska cestovni kancelaf zamétena na organizaci kulinaf-
skych zajezdl a zaroven nabizi nejvice kulinafskych zajezdi do Italie a z4jezd nabizeny

CK Italissimo, ktera se zamétuje na Italii a nabizi nejvice kulinarskych zajezdu.

Italii byla zvolena proto, jelikoZ pravé do této zemé je nabizeno nejvice kulinatskych za-

jezdu a to jak na ¢eském, tak na rakouském trhu.

Oba ¢tyfdenni zajezdy jsou potradany do italské oblasti Piemont. CK Culinaria Travel na-
bizi kromé& moznosti vlastni piepravy i leteckou piepravu, z Rakouska je mozné se dopravit
pouze individudlné, jelikoz Italie je soused a cesta do cilové oblasti neni tak ¢asoveé naroc-

na jako cesta z Ceské republiky. Ucastnici obou zajezdi jsou ubytovani ve 4* hotelich.

Cena obou zajezdu s vyuziti vlastni dopravy je téméf stejna, program je také velmi podob-
ny, zaméfeny predevsim na vino a lanyze.

Z analyzy vyplynulo, Ze at’ je zajezd poradan ¢eskou nebo rakouskou cestovni kancelafi, je
témer stejny.

Z celkové analyzy jsem zjistila, ze Rakousko se zamétuje spiSe na rozvoj kulindiského
cestovniho ruchu ve své zemi. Pocet kulinafskych zajezdl je velmi omezeny. Pii hledani

rakouskych zajezdl jsem zjistila, Zze mnohem vice zajezdl za kulinaiskym cestovnim ru-

chem potadaji némecké cestovni kancelate.

6.4 Marketingovy vyzkum na téma kulinarsky cestovni ruch

Marketingovy vyzkum byl proveden formou dotaznikového Setfeni, jehoZz tkolem bylo

zjistit zajem turist o kulinafsky cestovni ruch a potencial pro jeho rozvoj.
Vyzkum probihal od 25. 3. do 7. 4. 2014, vybér respondenti byl nahodny.
Na dotaznik odpovédélo 82 respondenttl, z toho 60 Zen a 22 muzi.

Respondenti byli zatazeni do n¢kolika veékovych kategorii. 26 respondentti bylo ve vékové
kategorii do 25 let, 41 respondentii mezi 26. a 35. rokem véku, 9 respondentd bylo ve vé-

kové kategorii od 36 do 45 let a 6 respondentti patfilo do skupiny nad 45 let.
52 respondenttl jsou zaméstnani, 13 studenti, 6 OSVC a 11 jiného povolani.

Polovina respondentii méa vysokoSkolské vzdélani, 33 respondentl sttedoSkolské a 8 s vy-

ucni listem.
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Dotazniky byl ziskdn pomoci internetového Setfeni. Osloveno bylo 120 respondentt.

Uspé&snost vracenych odpovédi je 68,33 %.

Na internetovych strankach vyplnto.cz je k dispozici pét dotaznika tykajici se kulinatského

CR. Tti dotazniky byly provedeny v roce 2012 a dva v roce 2013.

Vysledky mého dotazniku budu porovnavat s vyzkumy z roku 2013. Dotazniky, které byly
provedeny v roce 2012, nebudu brat v potaz, jelikoz cestovni ruch je velmi rychle rozvije-

jici se oblasti, tudiz dotazniky z roku 2012 nejsou aktuélni.

Dotaznik Kulinatrsky cestovni ruch je slozen z 13 otdzek. Cilem bylo zjistit povédomi Ces-
ké populace o kulinafském cestovnim ruchu, zjistit jejich zdjem o tuto tématiku a potencial

rozvoje kulinafského cestovniho ruchu v Ceské republice.

Otazka €. 1: Setkali jste se jiz nékdy s pojmem kulinafsky cestovni ruch?

M Ano
M Ne

i Nevim

Obrazek 1 Setkani respondentti s kulinafskym cestovnim
ruchem
Prvnim otédzkou jsem si chtéla ovéfit povédomi respondentl o kulinafském cestovnim ru-
chu.

Na otazku odpovédélo vSech 82 respondenti.

45 respondentd, to znamena vice jak polovina dotdzanych, se s timto pojmem jiz setkalo.
Ovsem 34 (41,46 %) respondentli se s pojmem kulinaisky cestovni ruch jesté nesetkalo,

coz je pomérn¢ vysoké Cislo. 3 respondenti odpoveédéli nevim.

Na podobnou otazku odpovidali i respondenti dotaznikového Setfeni umisténého na vypln-
to.cz. 62 % respondenti se jiz s pojmem kulinafsky cestovni ruch setkalo, 20% responden-

tt si neni jisto a 18% se s pojmem kulinafsky cestovni ruch jesté nesetkalo.
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85 % respondentd druhého dotazniku vi, co znamena pojem kulinéisky cestovni ruch, 15%

nevi.

Z odpovédi vyplynulo, Ze vice jak polovina se s timto pojem jiz setkala. Myslim si, Ze ne-
védomi o kulinafském cestovnim ruchu je zptusobeno tim, ze jde o pomérné mladou a za-
tim malo rozvinutou oblast cestovniho ruchu. To, Ze je kulinafsky cestovni ruch perspek-

tivni oblasti dokazuje i mnoho projektii na podporu tohoto typu cestovniho ruchu.

Otazka ¢. 2: Kterou z uvedenych akci zamérenych na kulinaisky cestovni ruch jste jiz

navstivili?

M Food festivaly

M Gastrofestivaly

M Farmarské trhy

M Kulindrské zajezdy
& Vinobrani

M Pivni slavnosti

i 7adné

Obrazek 2 Navstévnost kulinarskych akci

Na tuto otazku mohl respondent zvolit vice odpovédi.

Nejvice respondentii navstivilo pivni slavnosti. 56 respondentli navstivilo farmaiské trhy.
Jelikoz se farmarské trhy stavaji stale oblibengjsi a ucast na téchto akcich neustale nartsta,
vysledek nebyl piekvapenim. Pivni slavnosti jsou hojné nav§tévované proto, Ze pivo ma v
Cesku tradici a je povazovano za narodni ndpoj. V poslednich letech vznikly a neustale
vznikaji nové minipivovary, které se snaZi prildkat své zdkazniky, naptiklad na odpocinek

v pivnich laznich.

42 respondentii navitivilo vinobrani. Stejné jako pivo i vino je v Cesku velmi oblibenym
napojem, proto jsou vinobrani a akce spojené s vinem hojné navstévované. 14 respondentti
navstivilo gastrofestivaly a 8 food festivaly. 4 respondenti nenavstivili zddnou z uvedenych
akci, 1 respondent navstivil whiskey trail . Zadny respondent se nezucastnil kulinaiského

zajezdu.

Vysledky vyzkumil provedenych na portalu vyplnto.cz ukazuji, Ze 95 % respondenti se
jesté nezucastnilo kulinatského zajezdu. Druhy vyzkum ukazuje podobny pocet responden-

td, ktefi se jeSté nezucastnili kulinafského zajezdu. Mnohem vétsi pocet respondentti a to
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46% se jiz n¢kdy zucastnilo gastronomického veletrhu ¢i festivalu. Potencidl pro rozvoj

kulinaiského CR v Cesku je potadani veletrhii a festivalii zaméFenych na jidlo

Z vysledku plyne, ze akce zaméiené na kulindisky cestovni ruch jsou v Ceské republice ve

fazi vyvoje. Nezajem o kulinaiské zajezdy muze souviset s nedostatecnou nabidkou.

35 % respondenti odpovidajicich na dotaznik umistény na vyplnto.cz povazuje nabidku
kulinatskych zdjezdlt ceskych cestovnich kancelati za nedostatecnou, 61% to nedokéazalo

posoudit.

Otazka €. 3: Se kterymi projekty zaméirenymi na kulinarsky cestovni ruch jste se jiz

setkali?

0 7 3105 55 W Czech Specdials

HMoravia Food Festival

13 . HTelevizni pofady Ano, §éfe, Masterchef, S Italem v kuchyni
14 M Gastrofestivaly v rdmdi celé Ceské republiky
\ Farmaiské trhy
\ ’ wliné

® Ochutnejte Cesko

EToulavd kamera ochutnava Cesko
kdPraque Food Festival

® Stezky dédictvi

W Dobrou chut, Ceskol

u Ochutnejte Moravu !

i Cesko vdemi smysly

uGrand Restaurant Festival

Obrazek 3 Znalost projektti zamétenych na kulindisky cestovni ruch

Respondenti mohli pii vypliiovani dotazniku zvolit vice odpovédi.

Touto otazkou jsem chtéla zjistit, jaké je povédomi respondenti o projektech podporujicich

kulinatsky cestovni ruch.

Nejvice respondentt se setkalo s televiznimi pofady Ano, $éfe, Masterchef, S Italem v ku-
chyni. Tato odpovéd se dala ocekavat, jelikoz televizi sledujeme vSichni a jak jiz bylo
uvedeno, sledovanost pofadu Ano, $éfe, byla mimoifadné vysoka. 54 respondentti oznacilo
farmaiské trhy, coZ je taktéz pochopitelné, jelikoz v Ceské republice je organizovano stale
vice trhti zaméfenych na prodavani Cerstvych a kvalitnich produktl ptimo od jejich vyrob-
cli. 14 respondentii se setkalo s gastrofestivaly v ramci celé Ceské republiky a 13 s projek-

tem Ceské televize Toulava kamera ochutnava Cesko.

7 respondentt se setkalo s Prague Food Festivalem, 5 respondentti s Grand Restaurant Fes-

tivalem, s projektem Czech Specials a festivalem Moravia Food Festival.
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4 respondenti se setkali s projektem Ochutnejte Cesko a 3 s projektem Dobrou chut’, Ces-
ko. Dokonce 1 respondent se nesetkal ani s jednim projektem. Prekvapivé bylo, Ze ani je-

den respondent se jesté nesetkal s projektem Stezky dédictvi a Cesko viemi smysly.

Vysledky dotaznikii umisténych na vyplnto.cz ukazuji, Ze 36% respondentil se setkalo s
projekty na podporu &eské kuchyné, nejéastéji s projektem Cesko na taliti, Toulava kamera
ochutnava Cesko, Regiondlni potravina, gastrofestivaly a Czech specials. Dalsi otazka
byla zaméfena na navstévnost restauraci oznacenych logem Czech Special - 90% respon-

denti jesté nezavitalo do zadné certifikované restaurace.

Z vysledkl plyne velmi nizké povédomi o projektech podporujicich kulinarsky cestovni
ruch. Neznalost projektd miiZze byt zpusobena tim, Ze jsou tyto projekty na trhu pomérné

nové nebo tim, Ze nejsou dostate¢né propagované.

Otazka ¢. 4: Ktera oblast kulinarského cestovniho ruchu by Vas nejvice zajimala?

H Pivovarnictvi

25

22
32: 'w i ‘
( ) | \ H Vyroba a ochutnavka regionalnich pokrma

M Vyroba a ochutnavka mléénych produkti

M Vinarstvi

M Lihovarnictvi

M Tradi¢ni vyrobana farmach

M Degustaénimenu v restauracich

Obrazek 4 Zajem o rtizné oblasti kulinarského cestovniho ruchu

U této otazky, mohl respondent zvolit vice odpovédi.

Touto otazkou mélo byt zjisténo, o jakou oblast v ramci kulinafského CR by méli respon-
denti nejvétsi zajem.

Nejvice respondentli by zajimalo vinaistvi, hned nasleduje vyroba a ochutnavka regional-
nich pokrmt (38 odpovédi) a degustacni menu v restauracich (32 odpovédi). 28 responden-
ti by mélo zajem o tradi¢ni vyrobu na farmach a 25 o navstévu food festivalt, gastrofesti-
vald a farmarskych trhi. Nejmensi z4jem ze strany respondentti byl o vyrobu a ochutnav-

ku mléénych produktt (10 odpovédi) a lihovarnictvi (7 odpovédi).

Z vyzkumu je ziejmé, Ze respondenti by méli nejveétsi zajem o vinafstvi a o poznani regio-

nalni gastronomie.
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Otazka ¢. 5: Jakou vyrobu byste v ramci kulinarského cestovniho ruchu radi navsti-
vili?
M Vyrobu piva

H Vyrobu vina
M Vyrobu palenky

1
i i H Vyrobu syri, tvarohti, mléka a masla
M Vyrobu peciva
/ \ # V{robu éokolady
10

M Vyrobu regionalnich produkti

16

i Jinou vyrobu

Obrazek 5 Zajem respondentd o navstévu vyroben

Na tuto otazku mohli respondenti zvolit vice odpovédi.
Touto otazkou mélo byt zjisténo, jaky druh vyroby by respondenty nejvice zajimal.

Nejvétsi zajem respondentl byl o vyrobu syri, tvarohii a mléka (50 odpovédi) a vyrobu
cokolady (50 odpovédi). Pomérné velky zdjem byl o vyrobu vina (38 odpovédi) a vyrobu
piva (34 odpovédi). 26 respondentl by zajimala vyroba regionalnich produkti. Nejmensi
zajem byl o vyrobu peciva (16 odpovédi) a vyrobu palenky (10 odpovédi). 1 respondent by

mél zajem o vyrobu olivového oleje.

Z odpovédi jasné plyne, ze respondenti by chtéli poznat, jak se vyrabi syry, tvarohy, mléko

a ¢okolada.

Otazka €. 6: Méli byste zajem ochutnat v navStiveném regionu mistni gastronomické

-

produkty?

1
‘ M Ano

M Spise ano
i Spise ne
H Ne

M Nevim

Obrazek 6 Zajem respondentti o ochutnavky produktt
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U této otazky byla mozné pouze jedna odpoved.

Polozenim této otazky mélo byt zjisténo, jak velky je zajem respondentli o mistni gastro-

nomické produkty.

Sedesat Sest respondentii (80,49%) by mélo zajem o ochutnavéani regionalnich produktd,
odpovédéli ano. 15 respondentti odpovédélo spiSe ano. Spise ne odpoveédél pouze jeden

respondent.

Z odpovédi plyne velky zajem o mistni a regionalni gastronomii. 81 respondentl z 82 by
chtéli v rdmci dovolené ochutnavat lokalni produkty. Myslim, si, ze je zde velky potencial
pro rozvoj kulinafského cestovniho ruchu a vysledky potvrzuji fakt, Ze stale vice Cechl se

zajima o gastronomii, pfedevsim o regionalni a tradi¢ni produkty.

V dotazniku umisténém na vyplnto.cz byla respondentti poloZena otazka, zda pfi cestovani
upiednostiiyji tradicni mistni speciality, nebo se stravuji obvyklym zplsobem. 46% re-
spondentti odpovédélo jak kdy, 36% respondentti bylo pro mistni speciality a 17% pro ob-
vykly zplsob.

V dals$im dotazniku bylo odpovidano na otdzku, zda respondenti povazuji stravovani a po-
znavani kulinatskych specialit béhem své dovolené za dilezité. 56% respondentii odpové-
délo ano, 36% urcité¢ ano. To znamena, ze 92% respondentli povazuje poznavani kulinaf-
skych specialit behem dovolené za dulezité. Z ¢ehoz opét vyplyva, jak velky je zajem o

kulinafské cestovani.

Otazka €. 7: Méli byste zajem o zijezd zaméfeny na kulinarsky cestovni ruch?

: 8 M Ano
4 \ M Spise ano
w M Spise ne

M Nevim

Obrazek 7 Zajem respondentt o zajezd

Touto otdzkou mél byt ovéfen zdjem respondentil o z4jezd zaméfeny na poznavani kulinaf-

skych produktii.
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58 (70%) respondentl by mélo zdjem o zajezd zaméfeny na kulinafsky cestovni ruch, 32
odpovédélo ano a 26 spise ano. O zdjezd by nemélo zéjem 16 respondentd, 12 odpovédélo
spise ne a 4 odpovedéli ne. 8 respondentti odpovédélo nevim. Z vysledkt je zietelny velky

zajem o zajezd zaméieny na kulinafsky cestovni ruch.

Rozvoji kulinaiskych zajezdt chybi zajimavéjsi nabidka a také uroven stravovacich sluzeb

nékterych zatizeni.

Otizka &. 8: Jaky kraj v Ceské republice byste pro tento zajezd preferovali?

H Hlavnimésto Praha
H Vysocina

22
1 13 \_» 15 M Jihomoravsky
- M Moravskoslezsky
9/ \ ® Olomoucky
N M Zlinsky

M Stredocesky

H Plzensky

i Karlovarsky

H Ustecky

M Jihocesky

M Liberecky

i Kralovehradecky
i Pardubicky

v

Obrazek 8 Vybér jednotlivych kraji v CR

Respondenti mohli zvolit vice odpovédi.

Otazky byla do dotazniku zahrnuta, proto, aby bylo zjisténo, jaky kraj pro poznavani kuli-

narského cestovniho ruchu by respondenty nejvice zajimal.

Nejvice respondentti by chtélo v ramci toho zajezdu navstivit a poznat Jihomoravsky kraj
(51 odpovédi). Dal§im regionem, ktery by chtéli respondenti v rdmci kulinafského cestov-
niho ruchu poznat, je Zlinsky kraj (33 odpovédi). 22 respondentli by zajimal Olomoucky
kraj, 17 respondentti Moravskoslezsky, 15 odpovédi bylo Pardubicky a Plzensky kraj. O
kulinatsky z4jezd do Prahy mélo zajem pouze 12 respondentli. Nejmensi zajem byl o Vy-
socinu, Karlovarsky, Stfedocesky kraj, Liberecky a Kralovehradecky kraj. Pouze 1 respon-

dent byl cht&l poznavat kulinatsky cestovni ruch v Usteckém kraji.
Nejvetsi zdjem o Jihomoravsky kraj je pochopitelny, jelikoz prave zde se kona nejvice akci
spojenych s kulinafskym cestovnim ruchem, ve vétsing piipadd jde o cestovani za vinem.

Ptekvapil m& pomérné velky zajem o Zlinsky a Olomoucky kraj.
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Z vyzkumu vyplyva, ze nejvétsi zdjem v ramci kulindiského cestovniho ruchu o Jihomo-
ravsky kraj, nasleduje Zlinsky a Olomoucky. Vétsina respondentl pochézela ze Zlinského

kraje. Z toho posuzuji, Zze obyvatelé Zlinského kraje by chtéli oblast, ve které ziji poznat i z

jiného uhlu a to prostfednictvim kulinatrskych cest.

Otazka €. 9: Méli byste v ramci zajezdu zajem o dopliikové sluzby? Pokud vyberte

jaké.

M Kurz vareni

H Navstéva kulturnich

pamatek

i Ochutnavky produkti a
degustace

M Aktivni zapojeni do vyroby
produktd

M Jiné

Obrazek 9 Zajem respondentii o doplitkové sluzby

Na otazku mohlo byt odpovézeno vice moznostmi.

64 respondentil by mélo zajem o ochutnavky produktii a degustace. Déle by respondenti
meli zajem o aktivni zapojeni do vyroby produktti (32 odpovédi), navstévu kulturnich pa-
matek (22 odpovédi) a kurz vafeni v rdmci zajezdu (22 odpovédi). Dalsi navrhovanou
dopliikovou sluzbou byl ndkup knih (1 odpovéd’) a 1 respondent by nemél zdjem o Zadnou

z uvedenych doplitkovych sluzeb.

Z odpovédi je ziejmy velky zajem o ochutnavky produktt a také pomérné velky zajem o
ucast na vyrobé¢ produktii.

6.4.1 Vysledky marketingového vyzkumu

Na marketingovy vyzkum pomoci dotaznikového Setfeni odpoveédélo 82 ndhodné vybra-
nych respondentii. Cilem vyzkumu bylo zjistit zdjem respondentti o kulindisky cestovni

ruch a také moZny potencial pro organizaci kulinatskych zajezdu.

Z prvni otazky vyplyva, Ze je tfeba se zamé&fit na propagaci kulinatského cestovniho ruchu.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 73

Nejcastéji respondenti navstévuji farmaiské trhy a pivni slavnosti. Zaméftila bych se tedy 1

na zlepSeni ostatnich akci tykajicich se této problematiky.

Z pruzkumu taktéz vyplyva, ze lidé jsou malo informovani o projektech zamétenych na
kulinatsky cestovni ruch. Myslim, ze casem dojde ke zlepSeni, jelikoz jde o pomérné nové

odvétvi cestovniho ruchu.

Jelikoz by respondenty nejvice zajimalo vinafstvi a ochutnavky regiondlnich pokrmt, vy-
roba ¢okolady a vyroba syru, tvarohti, mléka a masla, zaméfila bych se pravé na tyto oblas-
ti. Zajezd bych koncipovala tak, aby ucastnici cestovniho ruchu poznavali tyto oblasti a
zaroven ochutnavali produkty, jelikoz pfevazna vétSina respondenti mé o ochutnavky za-

jem.

Myslim si, ze v Ceské republice chybi $irsi nabidka kulinaiskych zajezdd. Podle vyzkumu

by respondenti méli o tento druh zajezdu zajem.

Zajezd bych smétovala spise na Jizni Moravu a Zlinsky a Olomoucky kraj, jelikoz by re-

spondenty zajimaly pravé tyto kraje.

Z vyzkumu vyplyva, ze CR ma potencial pro rozvoj kulinaského cestovniho ruchu, hlavng
v oblasti bohatého kulturniho dédictvi, tradic, tradicnim pokrmt a nadkupti a hlavné cesto-
vani za regionalnimi pochutinami. Z vysledkd je také ziejmy zéjem o tento druh cestovani.
Lidé se vice zacinaji zajimat o gastronomii, diikazem toho je sledovanost kuchatskych po-
fadil, nescetné mnoho ¢lankd v novinach, ¢asopisech a dal§ich médiich. V poslednich le-
tech doslo k i narstu zajmu u kurzy vateni. Prazsky kulinafsky institut pofada 3-4 kurzy

vareni za tyden. Presto, Ze kurzy nejsou nejlevnéj$i zaleZitosti, je o né€ velky z4jem.

Agentura Czechourism 1 dal$i organizace podporujici cestovni ruch se snazi kulinaisky

cestovni ruch hojné podporovat, o ¢emz svéd¢i i fada jejich projekti.
Pro srovnani uvadim vysledky vyzkumt z roku 2013 umisténych na vyplnto.cz.

Z vysledkt vyplyva, Ze 65% dotazanych se zajima o gastronomii, Uroven gastronomickych

sluzeb ovlivni celkovou spokojenost s dovolenou u 89 % respondentt.

V dotazniku Gastronomicky/kulinafsky cestovni ruch 84% respondentt uvedlo, ze se zaji-

maji o gastronomii.

Z toho vyplyva velky z4jem o gastronomii a kulinafsky cestovni ruch.
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Vysledky dotaznikt z roku 2012, které jsou k dispozici na internetovych strankach vypln-
to.cz ukazuji, ze 435 respondentti z 687 navstivilo turisticky region pfevazné kvuli mistni
gastronomii. JelikoZ jde o 2 roky staré vysledky, myslim si, ze se toto Cislo stale zvysuje,

protoze stale vice lidi se zajima o gastronomii a tento z4jem je motivuje k cestovani.

373 respondenttli z 687, tedy 54 % hodnoti propagaci ¢eskych a regiondlnich specialit pri-

meérné, tudiz je tfeba propagaci zlepSovat.
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7 POTENCIAL PRO ROZVOJ KULINARSKEHO CESTOVNIHO
RUCHU YV CR

Vyznam kulinaiského cestovniho ruchu celosvétové roste. V Ceské republice je tato oblast
cestovniho ruchu ve fazi vyvoje. Dikazem toho, Ze jde o perspektivni odvétvi je i vznik

projekti, jejichz cilem je podpora kulinarského cestovniho ruchu.

Ceska republika ma velky potencial pro rozvoj tohoto typu cestovniho ruchu. V ramci celé
republiky je pofadano mnoho food festivald, farmarskych trhii, pivnich slavnosti, vinobra-
ni, exkurzi do potravinaiskych vyroben a dalSich akci, které mohou byt lakadlem pro turis-

tu zajimajiciho se o kulinarsky cestovni ruch.

V kapitole 5 byly popsany certifikaty udélovany ¢eskym restauracim a projekty a akce,
které maji ptispét k rozvoji kulinafského cestovniho ruchu. Soucasny trh je zaméfen na

narodni napoje a to na pivo a vino, které jsou spojovany s cestovanim po Cesku.

Potencial pro rozvoj kulinaiského cestovniho ruchu je i v potadani kurzi vafeni. Mnoho

lidi je ochotno cestovat za kurzy i do vétsich vzdalenosti.

Velkou atraktivitou i potencidlem je tradi¢ni vyroba potravin a ochutndvky nejriznéjSich
produktii. Lidé maji stale vétsi zajem o tradice a tradi¢ni pokrmy z tohoto divodu by bylo

vhodné se na tuto oblast CR zaméfit.

Ceska republika také nabizi mnoho piirodnich a kulturnich atraktivit a pamatek, jejichz
poznavani je mozné spojit s kulinarstvim.
V Ceské republice je neustale rozsifovana sit’ cyklostezek, tudiz je mozné spojit poznavéni

kulinafskych atraktivit s putovanim na kolech.

Uroveil stravovacich zafizeni v Ceské republice neni nejlepsi, ale dochazi k neustadlému

zlepSovani 1 diky pofadu Ano $éfe.

Obrovsky potencial se skryva v regionalnim Kulinafském cestovnim ruchu. Zajem o mistni
gastronomické produkty potvrzuje i dotaznikové Setfeni uvedené v kapitole 6.4. V ramci
krajli je poradano mnoho kulinafskych akeci zamétenych na podporu regiondlni gastrono-
mie. Rozvoj kulinaiského CR v ramci regiond by také piispél ke zvySeni navstévnosti,
ZlepSeni ekonomické situace a zlepSeni image regionu. V ramci regiont Ize spojit pozna-

vani kulinafstvi s poznavanim mistnich tradic a kultury.
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Zavéry z analytické ¢asti:

Z analyz nabidky kulinafskych zdjezdt a z marketingového vyzkumu bylo zjisténo nasle-
dujici:

e Zanalyzy kulinafskych zajezdt nabizenych na ¢eském trhu bylo zjisténo, ze je zde
nabizeno velmi malo zajezdt zaméfenych na kulinafsky cestovni ruch. Pouze jedna
CK se specializuje jen na tyto zajezdy. Ostatni CK a CA maji do nabidky mimo ji-
né zatfazeno i nékolik kulinafskych zajezdu.

e Nejvice kulinaiskych zajezdl je poradano do Italie a Francie. Nejméné zajezdi je
organizovano do Recka a Svycarska. Ceské CK a CA by mohly do nabidky zatadit
kulinaiské zajezdy do téchto zemi. VSechny kulinarské zajezdy nabizené na ¢eském
trhu, maji vétsSinou podobny program, nejéastéji jde o zajezdy za vinem a pivem.

e Analyzovéna byla také nabidka kulinaiskych zajezdt po Ceské republice. Nejvice
kulinatskych zéjezdi maji do svého portfolia zatazeny CK Culinaria Travel, CK
GEOPS a CA Pivo a vino. Zajezdii neni mnoho a vétSinou jsou orientované na Jiz-
ni Moravu a na poznavani vina.

e Dale byly srovnany zajezdy CK GEOPS A CA Pivo a vino do oblasti Toskanska.
Bylo zjisténo, ze oba zajezdy maji velmi podobny program, dopravu i cenu.

e Srovnanim kulinaiského zajezdu CK Geops a CK CEBUS bylo zji§téno, Ze zajezd
obou organizaci je velmi podobny, kromé& ceny zajezdu. Tyto dvé CK byly vybrany
pravé proto, aby byly srovnany zéjezdy CK, kterd ma ve své nabidce mnoho kuli-
nafskych zajezdl a CK, kterd mé pouze n€kolik malo zajezdu.

e Nabidka kulinaiskych zijezdi v CR byla porovnana s nabidkou kulinafskych za-
jezdi rakouskych cestovnich kancelafi. Rakousko se zamétuje na rozvoj kulinaf-
ského cestovniho ruchu spiSe ve své zemi, nabizi pouze né€kolik malo kulinarskych
zajezdu.

e Nejvice kulinafskych zajezdi je stejné jako v CR nabizeno do Italie. Srovnanim za-
jezdi CK Culinara Travel a CK Italissimo bylo zjisténo, Ze zdjezdy jsou velmi po-
dobné, at’ uz cenou, dopravou nebo programem.

e 7 vysledki dotazniku vyplynulo, Ze nejvice nav§tévovanymi akcemi jsou pivni fes-
tivaly a farmatské trhy. Malo navstévované jsou gastro festivaly a food festivaly,

coz je ziejmé zpusobeno tim, Ze je tato oblast nova a propagace neni dostatecna.
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Do doby, nez jsem se zacala o tento typ cestovniho ruchu zajimat, jsem se s nékte-
rymi projekty a akcemi nesetkala.

e Respondenty by nejvice zajimalo vinafstvi, ochutnavka mistnich pokrmt, vyroba
syri, mléka a masla a ¢okolady. Celych 80 % respondentli by mélo z4jem o ochut-
navky regionalnich produkti.

e O kulinafsky zdjezd by mélo zdjem 70% respondentd, nejcastéji na Jizni Moravu,
poté do Zlinského a Olomouckého kraje. Tento vysledek jasné dokazuje velky za-
jem o kulinarské cestovani a zajezdy.

e Jako doplitkové sluzby by respondenti zvolili ochutnavky a degustace a také by si
chtél sami vyzkouset vyrobu néjakého produktu.

e Zanalytické Casti vyplyvéa nedostatecnd a nezajimava nabidka kulinafskych zajez-
da, velky potencial rozvoje kulinafského cestovniho ruchu a zajem turistii o tento
druh cestovani. Na zaklad¢ téchto udajii vytvoiim zéjezd, ktery na ¢eském trhu neni

nabizen. Z dotazniki je zfejmé, Ze by byl o tento zdjezd velky zajem.
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8 PROJEKT NOVEHO PRODUKTU ZAMERENEHO NA
KULINARSKY CESTOVNI RUCH

Navrhovany projekt z4jezdu bude tematicky zaméten na kulinatsky cestovni ruch.

Pfi navrhu projektu kulinaiského zédjezdu bude vychdzeno z analyz kulinafskych zajezda

nabizenych na ¢eském trhu a z dotaznikového Setfent.

Analyza nabidky cestovnich kancelari ukazala, z jakych kulinafskych zajezdt si muze

ucastnik CR vybrat. Nabidka byla vyhodnocena jako nedostatecna.

Marketingovy vyzkum dokazal zajem turistl o tento typ cestovani a vyplynuly preference

a pozadavky respondentti na kulinatsky z4jezd.

Ziskané udaje vyuziji pii navrhu projektu.
8.1 Predstaveni projektu

Marketingovy vyzkum uvedeny V kapitole 6.4 a dotazniky umisténé na vyplnto.cz, o kte-

rych se zminuji v kapitole 6.4.1., dokazuje stale vétsi zajem o kulinafstvi.

Na zéaklad¢ dotaznikového Setfeni zpracovaného v kapitole 6.4 vytvotfim projekt zajezdu za
kulinafskym cestovnim ruchem, jelikoz 70% respondentii by o takovy zdjezd mélo zajem.
Z analyzy cestovnich kancelaii provedené v kapitole 6.2 vyplynulo, Ze se po Cesku potada
minimalni pocet podobné zaméetenych zdjezdi. Tyto zdjezdy jsou zamétreny predev§im na

Jizni Moravu.

Respondenty, ktefi odpovidali na otazky marketingového vyzkumu, by nejvice zajimala
Jizné Morava a v zapéti Zlinsky kraj. JelikoZ na Jizni Moravu je jiZ nékolik z4jezdi pora-
dano, zaméfila bych se na Zlinsky kraj. Tento kraj ma zajemcim o kulinaisky cestovni

ruch co nabidnout a ma potencial pro rozvoj tohoto typu CR.

Zajezd bude omezen na mensi skupinu lidi z divodu navstévy malych lokélnich vyrobcti a
vyroben a také z divodu vétsi flexibility. Zajezd lze 1épe ptizplsobit potfebam a pfanim
turist. Na zéklad¢ analyz, dotaznikového Setteni a vlastniho tsudku budu vytvaret projekt

zéjezdu, ktery bude podrobn¢ popsan v nasledujicich podkapitolach.

8.2 Cile projektu

Cilem projektu je sestaveni jedinecného a origindlniho kulindiského zajezdu, ktery bude

nabizen ¢eskymi cestovnimi kancelaremi.
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Vytvorenim zajezdu bude podporovan kulinafsky cestovni ruch ve Zlinském kraji, ktery
ma turistim co nabidnout. Diky zajezdiim organizovanym v ramci Zlinského kraje by se
zlepsila navstévnost, ekonomicka situace a image kraje. Centrala cestovniho ruchu Vy-

chodni Moravy se také snazi nalézt cestu k tomuto typu cestovniho ruchu.

8.3 Priprava a uskutecnéni projektu

V této kapitole bude popsano misto, kde bude zajezd realizovan, délka zajezdu, doprava,

ubytovani a stravovani. Déale budou popsany cilové skupiny.
v Misto realizace

Kulinatsky zajezd se bude realizovat v ramci Zlinského kraje, jelikoz v dotaznikovém Set-
feni byla tato oblast zvolena jako druha nejzajimavéjsi pro organizovani téchto zajezda.

Zlinsky kraj nabizi mnoho chuti, tradic, pfirodniho bohatstvi a zajimavé akce.

Zajezd bude zaméfen na poznavani mistnich produkti a pokrmi, piva a vina v méstech

vvvvv

v Délka zajezdu

Zajezd bude trvat 3 dny, jelikoZ bude mit bohaty program a ¢asové narocné prejezdy mezi
meésty a také proto, ze Ceské cestovni kancelare nabizi pouze jednodenni a dvoudenni, vy-

jimeén¢ tfidenni kulinaiské zajezdy, proto byl zvolen praveé tiidenni zajezd.
v" Doprava

Cestujici budou dopravovani minibusem. Tento druh dopravy byl zvolen proto, jelikoz

z4jezd bude uskute¢nén pro mensi skupinu osob.
v Ubytovani
Zajezd zahrnuje 2 pfenocovani.

Pro ubytovani byly zvoleny hotely, jelikoz dle vyzkumu uvedeného v kapitole 3.3.1 maji 0
kulinafsky cestovni ruch zajem vzd€lanégjsi lidé a vysSimi pfijmy a zadajici kvalitn&jsi
sluzby.

Soucasti ubytovani v hotelech je i snidané.

Prvni den budou turisté ubytovani v hotelu HORAL **** v Roznové pod Radhostém. Ho-

tel jsem vybrala na zaklad¢ vlastni, velmi pozitivni zkuSenosti a také proto, Ze hotel Horal
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patii K nejlépe hodnocenym hotelim v Roznové pod Radhostém. Hotel také nabizi kvalitni

gastronomické sluzby, véetné krajovych specialit.

vvvvv

litni ubytovaci a gastronomické sluzby a nachézi se v centru mésta v blizkosti Krométiz-
ského zamku a zahrad a také v blizkosti hotelu Octarna, kde se pofadd Moravia Food Fes-
tival. Hotel byl zvolen na zéaklad¢ pozitivnich referenci a dostupnosti. Soucasti hotelu je i
restaurace nesouci logo Czech Specials a vlastni pivovar s moznosti exkurze. Také tyto

prednosti byly pfi vybéru vhodného ubytovani rozhodujici.
v’ Stravovani

Stravovaci zafizeni byly vybrdny na zékladé nabidky tradi¢nich pokrmi a certifikatu
Czech Specials. Cilem stravovani v ramci zajezdu je podpora tradi¢nich pokrmi, mistnich

specialit a certifikace Czech Specials, ktera je pro mnoh¢ stale neznama.
Soucasti ubytovani v hotelech je snidan¢ formou bufetu.

Prvni ob&d bude probihat ve Valasském Senku ve Vizovicich. Senk je stylové zafizen a
nabizi typicka valasskd jidla. Na zaklad¢ téchto skutecnosti bylo vybrano pravé toto stra-

vovaci zarizeni.

Vecefe bude podavana v restauraci hotelu Horal v Roznové pod Radhostém, ktera nabizi

mnoho krajovych specialit, ale 1 doméci a zahrani¢ni kuchyni.

Stravovaci zafizeni, ve kterém bude druhy den probihat obéd, je Koliba Kordulka
V Roznové pod Radhostém. Restaurace Kordulka je zafizena ve vala§ském stylu a nabizi
vynikajici tradi¢ni speciality. V roce 2010 zvitézila v anketé TOP 10 restauracim hospiidek

a kolib Valasska, kterou potadala Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy.

e

Vecete bude podéavana v restauraci Cerny orel v Krométizi, kterd je nositelem certifikatu

Czech Specials a mimo jiné nabizi 1 tradicni ceskou kuchyni.

Béhem tfetiho dne bude stravovani probihat v ramci food festivalu, kde si mohou navstév-

nici vybrat z Siroké nabidky prezentovanych pokrmu.
v' Specifikace cilové skupiny
Zajezd bude zaméfen na dvé cilové skupiny:

1. Mlad¢ bezdétné pary se zajmem o cestovani a gastronomii, s vy$§im vzdélanim a

vysSimi piijmy.
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2. Starsi pary, které jiz maji odrostlé déti, se zdjmem o cestovani a gastronomii, vyssi vzde-
lani, vyssi ptijmy.

Z4jezd nebude cilen na rodiny s détmi, jelikoz program nelze tomuto segmentu piizpiisO-
bit.

Jelikoz se o kulinaiské zdjezdy zajimaji spiSe vzdélangjsi lidé, bude cileno pravé na tuto
skupinu. V ramci zajezdu budou poskytovany kvalitni sluzby, které souvisi s vyssi cenou,

proto bude zajezd zaméfovan na 0soby s vy$$imi piijmy a se zajmem o gastronomii.

Jelikoz je do programu zdjezdu zahrnuto poznavani nékolika gastronomickych provozi,
1ze zajezd modifikovat a nabidnout stfednim $koldm zaméfenym na gastronomické obory a

sluzby ptisobicim ve Zlinském kraji.

8.4 Program zajezdu

Program zéjezdu bude vychazet z provedenych analyz a z marketingového vyzkumu. Re-
spondenti zvolili jako nejatraktivnéj§i ochutnavky regionalnich pokrmu, ¢okolady a mlé¢-
nych produktl. Program bude sestaven na zaklad¢ téchto preferenci. Do programu budou
zahrnuty 1 ndvstévy kulturnich pamatek, jelikoZ mnoho respondenti by mélo o tuto formu

dopliikovych sluzeb zajem.

Posledni den ucastnici navstivi Moravia Food Festival, ktery jsem zvolila proto, Zze jde o
nejveétsi food festival na Moravé a mnoho lidi se s nim nesetkalo. Moravia Food Festival

byl do programu zatazen z diivodu propagace a podpory této formy CR.
Zajezd bude organizovan pro mensi skupiny, program lze ptizpisobit.

Béhem delsich piejezdli mezi mésty mohou ucastnici sledovat pofad Toulava kamera

ochutnava Cesko.

Zajezd bude nazvan Cesta za chuti Zlinského kraje a bude uskute¢nén od Etvrtku 22. kvét-

na do soboty 24. kvétna 2014.

Podrobny program je uveden v piiloze P VI.
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1. den

3. den

V 8:00 odjezd ze Zlina. Nastupni misto bude parkovist¢ pod Velkym kinem. Po

domluvé je mozné nastoupit i v jinych méstech.

V 8:30 piijezd do aredlu firmy Jelinek. Pfesun do vyrobny spolecnosti Carletti, kde

bude od 9:00 do 10:00 probihat exkurze s nidzvem Cokoladové putovani.

Piesun do firmy R. Jelinek. Exkurze v Distillery Landu od 10:30 do 12:00 hodin.
Ptesun do ValaSského Senku — obéd 12:15 — 13:30.

Ptejezd do Roznova pod Radhostém. V 14:30 ptijezd do Roznova.

14:45 — 17:00 prohlidka Valasského muzea v piirodé v Roznové pod Radhostém.

Ptesun do hotelu, ubytovani, vecete v hotelu a individualni program.

8:00 - 9:00 snidané v hotelu.

9:30 - 10:30 - navstéva BIO minimlékarny v Roznové p. R. — zndmka Pravé valas-

ské.
11:00 — 12: 00 exkurze v roznovském pivovaru S ochutnavkou.
12:30 — 14:00 obéd — Koliba Kordulka Roznov p. R.— Czech Specials.

Ptejezd do Hrachovce, 14:30 — 15:30 Hrachovec — exkurze Cyrilovo pekaftstvi —

rucni vyroba frgalt.
16:00 odjezd z Hrachovce.

17: 00 piijezd do KroméfiZe, ubytovani, vedefe v restauraci Cerny orel — Czech

Specials, individualni program.

8:00 — 9:00 snidané v hotelu.

11:00 — 19:00 - Moravia Food Festival.
15:00 — 16:00 prohlidka arcibiskupskych sklepti s ochutnavkou.

20:00 navrat do Zlina.
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8.5 Propagace nového produktu

Je nezbytné nejen zajezd dobie navrhnout, ale také dobie propagovat, tedy nalézt zptisob,

komunikac¢ni kanal, jak se informace o z4jezdu dostane k zakaznikovi.

Produkt bude nabidnut cestovni kancelaii CEBUS, jelikoz mé v portfoliu podobné zajezdy.

V piipad¢ zajmu bude zajezd nabidnut i dal§im zajemctm.
Reklama na internetu a na socialnich sitich

Internet je nejvhodné€j$i médium pro propagaci, jelikoz ma tato forma reklamy nejveétsi

zasah a také je to vhodny komunikaéni kanal pro nasi cilovou skupinu.

CK bude zajezd propagovat na svych webovych strankach a na socidlnich sitich.
Direct mail

CK by pomoci direct mailingu upozornila na novy, zajimavy produkt.

Reklama v novinach a ¢asopisech

Tisténa reklama by mohla byt realizovana v deniku Mlada Fronta Dnes, ktery je nejcetnéj-
$im seriéznim denikem v Ceské republice. Naklady na inzerci jsou finanéné& velmi naro¢né,
cena inzerce za 1/3 je 290 000 K¢&. Tuto formu reklamy bych zvolila az poté, co bude za-

jezd dostatecné rentabilni.

v

Vhodnéj$i a méné nakladné;si tisk pro propagaci navrhovaného zajezdu je Casopis Apetit,

ktery ¢tou Zeny i muzi od 20 do 45 let, moderni a vzdé€lani se zajmem o gastronomii a jde 0

24

POS / POP materialy

Cestovni kancelat bude zajezd propagovat pomoci prospektt, které budou rozdavany na-

v§tévniklim CK a letdki, které budou umistény ve vitrin€ CK.
Navrh letdku je uveden v ptiloze P. VII.
Public relations

Zajezd by byl propagovan také pomoci PR ¢lankt, kterou budou rozeslany do rtznych

médii.
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8.6 Ekonomicka analyza zajezdu

Dalsim krokem, diky kterému bude vytvofena cena zajezdu, je jeho kalkulace.

Do kalkulace budou zahrnuty veskeré naklady za sluzby poskytnuté béhem zajezdu a to
doprava, ubytovani, stravovani, nadklady na vstupy, sluzby priivodce a néklady cestovni
kancelate.

8.6.1 Kalkulace zajezdu

Kalkulace zahrnuje naklady na dopravu, ubytovani, stravovani a vstupy, pojisténi CK proti

upadku, marzi CK a naklady na privodce.
v Niklady na dopravu

Do kalkulace bude zahrnuta doprava mikrobusem, ktera bude realizovana prostfednictvim

dopravy Tomads Janous, se sidlem ve Zling.
Do kalkulace nebudou zapocitany naklady na fidi¢e — ubytovani a stravovani.

Tabulka 9 Poget kilometra

Den Trasa Pocet km

1. den Zlin - Vizovice 15 km
prejezdy ve Vizovicich 3 km

Vizovice - RoZznov pod Radhostém 46 km

2. den prejezdy v RoZznové p. R. 10 km
RoZnov p. R. - Hrachovec 13 km

Hrachovec - Kromériz 60 km

3. den Kroméfiz — Zlin 35 km

Celkem 182 km

(Vlastni zpracovani)

Béhem tiidenniho zajezdu bude ujeto 182 km, piesny rozpis ukazuje tabulka 9. Kapacita
mikrobusu je 16 osob + fidi¢. Jedno misto v mikrobuse je uréeno pro pravodce. Sazba
ptrepravce je 18 K¢/km. Celkové naklady na dopravu mikrobusem budou 3 276 K¢ + 2 000
K¢ ¢ekaci doba pro fidic¢e. Pokud bude zajezd plné€ obsazen, to znamena 15 klientt, cena

dopravy na jednu osobu bude 351, 70 K¢.
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v’ Naklady na ubytovani
Podle aktualnich cenikli uvedenych na internetovych strankach hotelll jsou ceny ubytovani
nasledujici:
Hotel Horal **** - cena za dvouliizkovy pokoj — 1 350 K¢ / 20soby, tzn. 675 K& / osobu.

Hotel Cerny orel **** - cena za dvoultizkovy pokoj — 1 580 K& / 2 osoby, tzn. 790 K¢ /
osobu.

Celkové néklady na ubytovani béhem tfidenniho z4jezd budou 1 465 K¢ / osobu.
v" Niklady na stravovani

Do celkové kalkulace bude zahrnuto i stravovani béhem zajezdu. Snidané jsou zahrnuty

V cen¢ ubytovani.

- Obéd Valassky Senk Vizovice - 250 K¢.

- Vecete v restauraci hotelu Horal — 300 K¢.
- Obéd v restauraci Kordulka — 280 K¢.

- Veéefe v restauraci Cerny orel — 300 K&.

Celkové naklady na stravovani béhem zajezdu ¢ini 1 130 K¢ / osobu. Do cen nejsou zapo-
¢itany napoje. Stravovani béhem tetiho dne je ¢astené zahrnuto v cené vstupného na food

festival. Cena je 370 K¢&, v niz je zapoc¢itano 10 jidelnich poukazi v hodnoté 250 K¢.
v Niklady na vstupy a exkurze

V programu zdjezdu jsou zahrnuty nésledujici vstupy a exkurze:

- Exkurze v ¢okoladovné — Cokoladové putovani — 100 K& / osobu.

- Exkurze ve vyrobné R. Jelinek — roz§ifena exkurze — 130 K¢ / osobu.

- Navstéva ValaSského muzea v ptirod¢ v Roznoveé pod Radhos§tém — 200 K&/ osobu.

- Exkurze v minimlékarné — 30 K¢ / osobu.

- Exkurze v pivovaru — 70 K¢ / osobu.

- Exkurze ve vyrobné frgalti — 50 K¢ / osobu.
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- Vstupné na Moravia Food Festival — 370 K¢, v cené je zahrnuto 10 jidelnich poukazl —
denarti v hodnoté 250 K¢&. Prohlidka arcibiskupskych sklepli je pro navstévniky festivalu

zdarma.
Celkové néklady na vstupné a exkurze jsou 1 130 K¢ / osobu.
v’ Pojisténi

Produkt zajezdu bude nabizen cestovni kancelafi, ktera musi do kalkulace zaradit i pojiste-

na proti Upadku. Néaklad na toto pojisténi ¢ini 150 K¢ / osobu.
v' Niklady na priavodce
Mzda priavodce ¢ini 130 K¢ na hodinu — celkova mzda za 3 dny je 3 900 K¢.

Tabulka 10 Celkova kalkulace zajezdu

Termin zajezdu: 22. 5. - 24. 5. 2014
Pocet dni / noci 3 dny / 2 noci
Pocet osob: 15
Nékladova polozka Cena za osobu | Celkova cena za 15 osob

Doprava mikrobusem 351,70 K¢ 5275,50 K¢
Ubytovani hotel Horal 675,00 K¢ 10 125,00 K¢
Ubytovéni hotel Cerny orel 790,00 K¢ 11 850,00 K¢
Obé&d Valassky senk 250,00 K¢ 3 750,00 K¢
Vecete hotel Horal 300,00 K¢ 4 500,00 K¢
Obéd koliba Kordulka 280,00 K¢ 4 200,00 K¢
Vecefe restaurace Cem}'/ orel 300,00 K¢ 4 500,00 K¢
Exkurze v ¢okoladovné 100,00 K¢ 1 500,00 K¢
Exkurze R. Jelinek 130,00 K¢ 1 950,00 K¢
Vstupné ValaSské muzeum 200,00 K¢ 3 000,00 K¢

Exkurze v minimlékarné 30,00 K¢ 450,00 K¢
Exkurze v pivovaru 70,00 K¢ 1 050,00 K¢

Exkurze Cyrilovo pekaftstvi 50,00 K¢ 750,00 K¢
Vstupné zamek v Krométizi 180,00 K¢ 2 700,00 K¢
Vstupné Moravia Food Festival 370,00 K¢ 5 550,00 K¢
Sluzby privodce 260,00 K¢ 3 900,00 K¢
Pojisténi CK proti upadku 150,00 K¢ 2 250,00 K¢
Celkové néaklady 4 486,70 K¢ 67 300,50 K¢

Marze 15% bez DPH 673 K¢ 10 095 K¢
DPH 21% 141,33 K¢ 2 119,95 K¢
Marze s DPH 814,30 K¢ 12 2145 K¢

Celkova cena 5301 K¢ 79 515 K¢

(Vlastni zpracovani)
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Marze 15% byla zvolena na zaklad¢ informaci z internetu, jelikoz zZadné cestovni kancelar

nebyla ochotna tuto informaci poskytnout.

Celkova cena zajezdu na osobu by byla 5 301 K¢. Kalkulace nezahrnuje ubytovaci a stra-
vovaci sluzby pro fidi¢e a priivodce. Dale cena nezahrnuje stravovani mimo program a
veskeré napoje v navstivenych restauracich.

8.6.2 Analyza nakladu cestovni kancelafe na organizaci zajezdu

Naklady uvedené v predchazejici kapitole souviseji s utvarenim ceny zajezdu a klient si

tyto néklady hradi sam.

Cestovni kancelafi, ktera bude produkt nabizet, vznikaji naklady na tvorbu, propagaci a

organizaci zajezdu.
Tyto néklady budou vynalozeny, i kdyz se zdjezd nebude realizovat.
v' Mzda pracovnika cestovni kancelare

Zaméstnanec CK, ktery bude zajezd organizovat, se bude starat o organizaci zajezdu, vy-
tvoreni prospektu a plakatu, informovani zdkaznikd o novém produktu a vytvoireni a roze-
slani PR ¢lankd.

Primérnd mzda pracovnika CK je 22 000 K&. Udaje o mzdé byly zjiitény z internetovych

stranek. Z praimérné mzdy jsem vypocitala primérnou hodinovou mzdu 122 K¢/ hodinu.

Na vytvoreni zajezdu, jeho organizaci a propagaci bude zaméstnance CK pracovat 63 ho-
din, coz znamena, zZe naklady na mzdu pracovnika pfi ptipravé navrhovaného zdjezdu bu-

dou 7 686 K¢.
v Naklady na reklamu

CK vyuzije moznost reklamy v Casopise Apetit - Cena za 2 stranu je 110 000 K¢.
v Niklady na tisk propagaénim materiali

Néklady na tisk zahrnuji:

- 3000 ks prospektti v hodnoté 25 900 K¢.

- 500 ks A4 letakti v hodnoté 4 420 K¢&.

Celkové néaklady na tisk budou 30 320 K¢&.
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Tabulka 11 Celkové naklady cestovni kancelafe na zajezd

Néklad K¢
Mzda pracovnika 7 686 K¢
Reklama v tisku 110 000 K¢
Tisk propagac¢nim materiala 30 320 K¢
Celkové néaklady 148 006 K¢

(Vlastni zpracovani)

Celkové néklady na zajezd, které¢ vzniknou cestovni kancelafi, jsou 148 006 K¢.

8.6.3 Bod zvratu

Vypoctem bodu zvratu zjistime, jaky minimalni pocet klientl se musi zajezdu zcastnit,

aby byly pokryty fixni naklady a zajezd byl rentabilni.

Fixni néklady jsou takové, které vzniknou cestovni kancelafi, aniz by se zajezd uskutecnil.

V ptipad¢ navrhovaného zajezdu jsou fixni naklady cestovni kancelate 148 006 K¢.
Marze CK je 814,30 K¢ / osobu.
Bod zvratu = fixni naklady / (cena zajezdu — variabilni naklady)

Bod zvratu = 148 006 / 814,30 = 181,76 = 182 osob

Z vysledku zjistime, Ze se zdjezdu musi zacastnit minimalné 183 osob, aby byly pokryty

fixni naklady.
Jakmile se zajezdu zucastni vice jak 182 osob, bude rentabilni.

Reklama v tisku je finan¢né nakladna polozka. Pokud CK nebude chtit tuto formu propa-

gace vyuzit, fixni naklady cestovni kancelare budou pokryty mnohem dtive.

8.7 Modifikace zajezdu

Jelikoz je do programu navrhovaného zajezdu zahrnuto mnoho exkurzi v riznych provo-
zech, bylo by mozné upravit z4jezd tak, aby mohl byt nabidnut stfednim Skolam zaméte-

nym na gastronomické obory a sluzby.
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8.7.1 Stredni $koly ve Zlinském kraji

Ve Zlinském kraji puisobi 69 stfednich skol. Zajezd bude pfedevsim nabizen stfednim $ko-
lam zaméfenym na gastronomii, sluzby, hotelnictvi, potravinafstvi a zemédélstvi.
V piipadé zajmu jinych stiednich $kol, je mozné zajezd uskutecnit i pro jejich potieby.
8.7.2 Priprava zdjezdu

Zajezd bude mit stejny program, ale bude zkracen pouze na dva dny, jelikoZz vstupenka na

food festival je pomérné nakladna a program festivalu neni zaméien na stiedni Skoly.

Z4ci se budou dopravovat pomoci MHD a ubytovani budou v chatkach v aredlu Camping
Roznov. Stravovani bude probihat operativné béhem cesty.

8.7.3 Program zijezdu

Program dvoudenniho zajezdu bude velmi podobny programu navrhovaného zéjezdu.

1. den

e V 7:15 odjezd vlakem ze Zlina do Vizovic, exkurze v ¢okoladovné a ve firm¢ R.
Jelinek.
e V 11:45 odjezd z Vizovic do Roznova pod Radhostém. Navstéva Muzea v pfirodé a

pfesun na ubytovani.
2. den

e Exkurze v BIO minimlékarné a v roznovském pivovaru. Poté piejezd do Hrachov-
ce, kde bude probihat exkurze v Cyrilové pekarn€. Po prohlidce bude nasledovat
navrat do Zlina.

8.7.4 Propagace zijezdu
O zajezdu budou stiedni Skoly informovany prostiednictvim letaku, ktery bude rozesilat
emailem pracovnik CK. Jeho mzda nebude do kalkulace zahrnuta.

8.7.5 Celkova kalkulace zajezdu

Do kalkulace budou zahrnuty néklady na dopravu, ubytovani, exkurze a prohlidky, sluzby

pritvodce, pojisténi CK proti Upadku a marze CK. Do kalkulace neni zahrnuto stravovani.
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Tabulka 12 Kalkulace modifikovaného zajezdu

Termin zajezdu: 16. 6. - 17. 6. 2014
Pocet dni / noci 2 dny / 1 noc
Pocet osob: 20
Nakladova polozka e bea 030" | Celkova cena* za 20 0sob
Doprava MDH 219 K¢ 4380 K¢
Ubytovani CAMPING RozZnov 165 K¢ 3300 K¢
Exkurze v ¢okoladovné 60 K¢ 1200 K¢
Exkurze R. Jelinek 100 K¢ 2 000 K¢
Vstupné Valasské muzeum 150 K¢ 3 000 K¢
Exkurze v minimlékarné 20 K¢ 400K¢
Exkurze v pivovaru 30 K¢ 600 K¢
Exkurze Cyrilovo pekafstvi 30 K¢ 600 K¢
Sluzby privodce 117 K¢ 2 340 K¢
Pojisténi CK proti upadku 150 K¢ 3000 K¢
Celkové néaklady 1041 K¢ 20 820 K¢
Marze 15% bez DPH 156, 20 3123 K¢
DPH 21% 32,80 655, 80 K¢
Marze s DPH 189 3 778,80 K¢
Celkova cena 1230 K¢ 24 598,80 K¢

(Vlastni zpracovani)
* ceny jsou zaokrouhleny na jedno desetinné misto

Cena modifikovaného dvoudenniho zajezdu pro stiedni Skoly bude 1 230 K¢ / osobu.

8.7.6 Bod zvratu

Vypoctem bodu zvratu zbude zjist€n minimalni pocet zak, kteti se musi zajezdu zicastnit,

aby nebyl ztratovy.
Bod zvratu = FN / cena zajezdu na osobu — VN na osobu
Bod zvratu = 2340 / 1230 — 924 = 7,65 = 8 Zaku

Fixni naklady jsou takové, které se pii rizném poctu Gcastnikli neméni. Variabilni ndklady

se méni.

Zajezd kalkulovany pro 20 osob ma bod zvratu 8, tzn., ze se zajezdu musi zacastnit mini-
maln¢ 8 74k, aby nebyl ztratovy. Pokud se zajezdu zucastni vice jak 8 zaka, CK se vyplati

zajezd uskutecnit.
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8.8 SWOT ANALYZA NAVRHOVANEHO ZAJEZDU

Silné stranky

e Unikatnost a jedinecnost zajezdu.
e Moznost modifikace.

e Pestry program.

e Atraktivni produkt.

Slabé stranky

e Vysoka cena zijezdu.

e Propagace produktu.
Prilezitosti
¢ Novy produkt.

e Stale rostouci zajem o tuto oblast CR.
Hrozby

e Nezéijem o produkt.
e Nedostatecny prizkum kulinaiského CR.

e Ekonomicka situace.

8.9 Zavéry projektu

Kulinaisky cestovni ruch je v Ceské republice mladou, teprve rozvijejici se oblasti cestov-
niho ruchu. BohuZel jsem nenasla Zadna oficidlni data tykajici se tohoto tématu. Tuto sku-

te¢nost jsem ovéfovala u organizace CzechTourism i u Ceského statistického tfadu.

Na zéklad¢ analyz byl sestaven projekt kulinatského zajezdu. Zajezd byl podroben ekono-
mické analyze a byl stanoven bod zvratu, ktery urcil, kolik osob se zdjezdu musi zicastnit,
aby byl rentabilni. Zajezd se sklada z mnoha exkurzi a lze ho vyuzit i pro jiné cilové sku-
piny, lze ho modifikovat. Zajezd byl piizpisoben zakim stfednich $kol zaméfenych na

hotelnictvi, gastronomii a dalsi podobné obory. Zajezd pro zaky je mnohem levnéjsi, jeli-

koz bylo vyuzito nejlevnéjsiho ubytovani a dopravy prostiednictvim MHD.
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ZAVER
Cilem diplomové prace bylo navrhnuti kulinarského zajezdu.

Na zacatku byla prostudovana literatura tykajici problematiky cestovniho ruchu a kulinaf-

ského cestovniho ruchu a byla vytvotena teoreticka cast prace.

Na tuvod praktické casti byla pfedstavena organizace zabyvajici se kulinaifskym cestovnim
ruchem a také dulezité projekty, jejichz cilem je podpora a propagace kulinarského cestov-

niho ruchu v Ceské republice.

Poté néasledovala analyza nabidky kulindfskych z4jezdl. Nejprve byla analyzovana nabidka

kulinaiskych z4jezdi v Ceské republice a poté v Rakousku.

Bylo zjisténo, ze v Cesku je organizovano pomérné hodné kulinaiskych zijezdi, ale vétsi-
nou do stejnych destinaci s podobnym, nékdy dokonce stejnym programem. Nabidka je

omezena, nezajimava a malo pestra, vétSina smétfovana na Jizni Moravu.

Porovnanim zajezdt do Italie nabizenych rtiznymi cestovnimi kancelafemi bylo zjisténo,

ze program, doprava, ubytovani i stravovani jsou velmi podobné.

Po dikladném prozkoumani kulinafskych zajezdii nabizenych rakouskymi organizacemi
bylo zjisténo, Ze rakousky turista ma také velmi omezeny vybér. Rakousko nabizi jesté
mén¢ kulindiskych zdjezdt nez Ceska republika. OvSem na rozdil od nasi zemé, Rakusané

organizuji mnoho akci a projektli podporujici kulindisky cestovni ruch ve své zemi.

Po analyze byl proveden marketingovy vyzkum, z né¢hoZ vyplynulo mnoho zajimavych
informaci. Byla provéiena znalost respondentti o kulinaiském cestovnim ruchu a také je-
jich zajem o tuto problematiku. Také byl zjistén potencial pro rozvoj kulinatského cestov-

niho ruchu v Cesku.

Na zaklad¢ téchto informaci byl vytvoten projekt zajezdu, ktery je na ¢eském trhu unikatni
a jediny. Byla vytvotena jeho celkova kalkulace a cena. Jelikoz program zajezdu obsahuje
mnoho zajimavych exkurzi, byla vytvofena modifikace zajezdu, ktery bude nabidnut stied-

nim Skolam.

Jelikoz by bylo realné z4jezd zorganizovat, povazuji cil prace za splnény.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

AFT Asociace farmarskych trhi
CA Cestovni agentura

CK Cestovni kancelar

CR Cestovni ruch

CR Ceska republika

ECEAT  European Centre for Ecological and Agricultural Tourism

FN Fixni ndklady

OECD The Organisation for Economic Co-operation and Development

p. R. Pod Radhostém
UNWTO World Tourism Organization.
VN Variabilni naklady

WFTA World Food Travel Association
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PRILOHA PI: ZAJEZDY CK CULINARIA TRAVEL

CK CULINARIA TRAVEL

CK nabizi netradi¢ni zazitky v ramci 67 z4jezdt do vybranych destinaci: Italie, Ceska re-

publika, Francie, Portugalsko, Recko, ’gpanélsko, Jizni Amerika, Mexiko, USA, Maroko,
Cina, Indie, Thajsko.

Zajezdy do Italie:

Nejvice zajezdi je nabizeno do Italie a to 21.

Zajezdy jsou organizovany na 3-8 dnti, doprava je bud’ leteckd, nebo vlastni.
Primérna cena tfi denniho zajezdu s vyuzitim letecké prepravy bude cca 25 000
K¢&. Pokud si klient zvoli vlastni dopravu, primérna cena tiidenniho zdjezdu bude
16 000 K¢.

Cena osmi denniho kulinafského zajezdu do Italie s vyuzitim letecké piepravy bude
44 900 K¢.

Za ctyidenni zdjezd turista zaplati 31 900 K¢ v ptipadé vyuziti moznosti letecké

ptepravy, v piipad¢ vlastni dopravy bude cena zajezdu 26 900 K¢.
Zajezdy po Ceské republice:

CK ma v nabidce 11 zajezdi za kulinafskym cestovnim ruchem po Ceské republi-
ce.

Zajezdy jsou nejCastéji zaméfeny na Jizni Moravu, kde klient nav$tévuje vinné
sklepy, vinice, degustuje vino a poznava kulturni pamatky této destinace. Déle jsou
do nabidky zafazeny pobyty spojené s podavanim degusta¢nich menu ve vyhlase-
nych restauracich, kurzy vateni a plavba lodi s ochutnavkou vin.

Jednodenni az ¢tyfdenni zajezdy.

Priimérné cena jednodenniho zajezdu je 1700 K¢, dvoudenniho 3 800 K¢, tfidenni-
ho 5 500 K¢ a ¢tyfdenniho 7 000 K¢. Ceny jsou orienta¢ni, jelikoz cena z4jezdu ne-
zahrnuje vSechny mozné aktivity.

Zajezdy do Francie:

2 z4jezdy do Francie

Sedmidenni zjezdy provedou turisty historickymi mésty, typickymi trhy, seznami

se s vyrobou vina a olivového oleje, které samoziejmé i ochutnaji a taktéz je do

programu zafazena ochutnavka Sampanského, typické Sunky a syrt. Navstévnici



poznaji i vyrobu hoic¢ice v Dijonu a budou mit moznost vafreni s renomovanym $§éf-
kuchatrem.

Primérna cena zajezdu je 38 000 K&, ovSem v cené nejsou zahrnuty vSechny sluz-
by.
Zajezdy do Portugalska

CK nabizi jeden zjezd.

Program zahrnuje navstévu vinafstvi, ochutnavku vin a tradi¢nich pokrma, které
prichysta Spickovy lisabonsky séfkuchar.

Cena sedmidenniho leteckého zajezdu je od 20 500 K¢ za osobu, cena ovSem neza-

hrnuje stravovani a napoje, vstupni a pronajem vozu.
Zajezdy do Recka:

1 z4jezd
Program: podavéani mistnich specialit, ochutnavka vin, navstéva vyroby olivového
oleje a vina, Skola vafeni a navstéva tradi¢nich obchodu-

6 dnt, letecky, cena od 29 812 K&, v cené nejsou zahrnuty vSechny sluzby.
Zajezdy do Spanélska:

19 zajezdii

Podobny program vSech zajezdu.

Navstévy historickych mést, vyrobny syrid, Sunky a olivového oleje, produktl z
medu a vceliho vosku, farem, vinafstvi, ochutnavky vin a tradi¢nich pokrma, kurzy
vareni, ukazky tradi¢ni vyroby syri a chleba, navstéva vyrobct tradi¢nich femesl-
nych vyrobkl, ochutnavky tapas , typického mandlového marcipanu, cideru.

2 — 8 denni zajezdy, letecky nebo vlastni dopravou, primérna cena zjezdu je 39

000 K¢, v cené nejsou zahrnuty vSechny sluzby.



PRILOHA PII: ZAJEZDY CA PIVO A VINO
Zajezdy po Ceské republice:
1 denni

- Prohlidka pivovaru Magistr, degustace, vlastni doprava, cena 250K ¢/osobu.

- Exkurze v pivovaru Radegast, ochutnavka piva, vlastni doprava, cena 710K¢&/ oso-
bu.

- Prohlidka zameckého pivovaru v Ostrave, degustace piva a posezeni s jidly z krbu,

vlastni doprava, cena 845 K¢/ osobu.
- Pochod vinicemi a ochutnavky vin, autobusova doprava, cena 260 K¢.
2 denni

- Kultura a pamatky vinaiské oblasti Jizni Cechy — navstéva vinnych sklepti a ter-
malnich lazni a mést, autobusova doprava, cena 1750 K¢.

- Zamky a sklepy Jizni Moravy — néavstéva zamku Vranov, vinného sklepu s ochut-
navkou, mésta Tel¢, autobusova doprava, cena 1790 K¢&.

- Pobytovy pivni bali¢ek v hotelu Skalka v zapadnich Cechich — tematicka velefe,
tfi chodové menu, pivni lazen, konzumace piva, cena 2500 K¢, vlastni doprava.

- Vylov rybnika Rozmberk, rybi raut, prohlidka a ochutnavka v pivovaru Regent,
prohlidka mésta Ttebon, autobusova doprava, cena 3 350 K¢.

- Prava moravska zabijacka a termalni lazn¢ 2014 — navstéva zamku Lednice, zabi-
jackové speciality, moZnost pomoc pii vyrob¢ téchto specialit, ochutnavka vin, sva-
tomartinské slavnosti a ochutnavka vin, termalni lazn€ v Mad’arsku, autobus, 2 790
K¢.

4 denni

- Navstéva Luhacovic, Vizovic, destilérky R. Jelinka s degustaci, skanzenu v Rozno-
vé pod Radhostém, Pusteven, Kopfivnice, Stramberka, pivovaru Radegast s de-

gustaci, Velkych Karlovic, autobusova doprava, cena 3 490 K¢.



Zijezdy do Némecka:
2 denni

- Regensburg, pivni v&z a Kurfiftské 1azné — navitéva Rezna (pamatka UNESCO),
ochutnavka specialit, Hunderwasserova pivni véz, exkurze v pivovaru a ochutnav-
ka, koupel v Kurfiftskych laznich, autobusova doprava, cena 2 990 K¢.

- Oktoberfest Mnichov a Zugspitze, autobusova doprava, cena 3 190 K¢.
4 denni

- Knedlikové slavnosti a Oktoberfest - navstéva slavnosti shanéni stad, knedlikovych
slavnosti, muzea ktistalu, Mnichova, Oktoberfestu, autobusova doprava, cena 3

650 K¢.
Ziajezdy do Rakouska:
1 denni

- Weinparade v Poysdorfu — degustace vin, autobusova doprava, cena 290 K¢.

- Vinobrani v rakouském Retzu — degustace vin, prohlidka katakomb, autobus, cena
480 K¢.

- Monchhof — Vinatské dny v Burgenlandu — navstéva sklipkti, degustace, autobus,
cena 640 K¢.

- Gols a Podersdorf am See — Dny otevienych sklepti — autobus, cena 640 K¢.

- Rust — zépadni biech Neziderského jezera — degustace vin, autobus, cena od 640 K¢&.

- Udoli Wachau s plavbou po Dunaji — prohlidka mésta, plavba s degustaci mistnich

vin, syrt a chleba, autobus, cena: 1980 K¢.
2 denni

- Knedlikové slavnosti — ucéast na slavnostech knedlikti v mést& St. Johann in Tirol,
navs§téva manufaktury Swarovski, pohlidka Innsbrucku, autobusovéa doprava, cena
2990 K¢.

- Makové slavnosti — navstéva termalnich lazni, historického meésta a slavnosti maku
—nabidka makovych specialit, autobus, cena 2 990 K¢.

- Syrovy festival — navstéva syrového festovalu v Kaprunu, bohat4 nabidka syra ze
Svycarska, Holandska, Italie a Rakouska, ochutndvky vin, névstéva skalnich 14zni,

autobus, 2 990 K¢.



3 denni

- Vikend v Salcburku s navstévou pivovaru Stiegl — prohlidka Salcburku, tradi¢ni

dobové pokrmy, navstéva pivovaru a ochutnavka, autobus, cena 3 990 K¢.
Zajezdy do Belgie:
4 denni

- Belgie — Brusel a Bruggy — prohlidka mést, exkurze v ¢okoladovné, autobus, 4 452
K¢.
10 denni

- Pivni stezky Belgie a Lucemburska — cyklovylety, navstévy pivovari, navstévy vy-

znamnych meést, a pamatek, autobus s cyklovlekem, cena 14 480 K¢.
Zajezdy do Mad’arska:
2 denni

- Festival klobas v Mad’arsku — prohlidka mésta, ti¢ast na proslulém festivalu ¢abaj-

ské klobasy — ochutnavky klobas, gulase, vin. Autobusova doprava, cena 2 190 K¢
4 denni

- Velikonoce v mad’arskych laznich - s posezenim v czard¢ s ochutnavkou vin, auto-
bus, 3 790 K¢.

- Budapest’ (nejen) pro gurmény s termalnimi [4znémi a celodenni prohlidkou mésta
— navstéva tradicni trznice s mad’arskymi specialitami, vlastni doprava, cena 4 140
K¢.

- Velikonoce ve skanzenu Szentendre — navstéva trznice v Budapesti, okruzni jizda
méstem Budin, ochutnavka pravé madarské palacinky, koupani v termalnich 14z-
nich, ndvstéva skanzenu, poznani pamatek a zvyki srbské kultury, gastronomie,

tradic a folkloru, autobusova doprava, 4 890 K¢.
5 denni

- Jizni Mad’arsko, termaly a chut’ klobas — pobyt v laznich, navstéva nejvétsi slav-
nosti klobas svéta, slavnost zabijacek a klobas, exkurze do palirny a vyrobny kosi-
katského zbozi, poznavani tradiéni kuchyné, navstéva povéstné 200 let staré cuk-

rarny, autobus, 6 990 K¢&.



Zijezdy do Francie:
4 denni

- Pafiz pro gurmany — prohlidka PafiZe, ochutndvky vin a tradi¢nich pokrmt, auto-

busova doprava, cena 2 350 K¢.
6 denni

- Franche-Comté ( za gastronomii a vinem) — prohlidka mést, navstéva syrové farmy
s muzeem ochutnavkou, vecefe s ochutnavkou typickych regionalnich vin, klobas
a syrd, ochutnavky zlutého a sldmového vina, autobusové doprava, cena 6 990 K¢.

- Provence i pro gurmany - za gastronomii a vinem — ochutnavky vin a mistnich pro-
vensalskych produktli, Cerstvych ryb, ochutnavka slanych kola¢t quiche a slavné

polévky bouillabaisse, autobus, cena 7 990 K¢.
9 denni

- Gaskonsko — navstéva mést, muzea vina s ochutnavkou, muzea mistné¢ho likéru
armagnacu s ochutnavkou, ochutnavka specialit ze §vestek, autobus, cena 11 990
K¢.
Zijezdy na Slovensko:

2 denni

- Husi hody na Slovensku — degustace vin ve vyhlaSeném vinatfském méstecku, husi

hody, koupani v termalnich laznich, autobus, cena 2 600 K¢.
4 denni

- Termalni lazn¢ Velky Meder a zabijackové hody — pobyt v laznich, n€kolika cho-
dova vecefte, zabijackové hody, autobusova doprava, cena 6 290 K¢.
Zajezdy do Svycarska:
5 denni
- Svycarsko — zemé syril, ¢okolady — prohlidka Bernu, prohlidka syrarny, exkurze v
dokoladovné, vylet do hor, navitéva Zenevy a mésta Vaduz, autobus, 3990 K¢&

- Ochutndvka Svycarska — exkurze ve vinafském mést€¢ s ochutnavkou, turistika,

ochutnavka $vycarskych specialit jako raclette, rosti, syrd, suSeného masa, vina, ri-



goly a ¢okolady, navstéva folklornich slavnosti vina, syri, autobusova doprava, ce-

na 8 690 K¢&.
Zajezd do Nizozemi:
5 denni

- Velikono¢ni Holandsko - névstéva Haagu, Delft, tradi¢nich syrovych trhti, skanze-

nu s vyrobnou syrt, autobusova doprava, cena 4 990 K¢.
Zajezdy do Italie:
5 denni

- Jable¢né slavnosti v Natzu — prohlidka Merana, jable¢ny festival s ochutnadvkou
jablek, pochod vesnici s alegorickymi vozy, ochutnavka mistnich jable¢nych $tri-
dla, prohlidka jezera Lago di Garda, autobusova doprava, cena 4 990 K¢.

- Emilia Romagna za uménim, Ferrari a gastronomii — navstéva mést, tradi¢ni vy-
robny balzamikového octa, historického trhu s typickymi potravinami, prohlidka
muzea a expozic Ferrari, moZnost nakoupit syr parmazan a ochutnavek dalSich ital-
skych pokrmt, exkurze do vyrobny parmské Sunky ochutnavkou, autobus, cena 6
790 K¢.

- Kulinafské srdce Italie — ochutnavky pravého parmazanu, exkurze ve vyrobné bal-
zamikového octu s ochutndvkou, degustace pravé parmské Sunky, téstovin, navste-

va pamatek, autobus, 8 450 K¢
6 denni

- Toskansko — vino, delikatesy a historie — navstéva stredovékého méstecka, ochut-
navky kulinafskych specialit Toskanska, degustace vin, autobus, cena 7590 K¢

- Umbrie a Toskansko, slavnost ¢okolady — ochutnavky vin a salamt, prochazky
mésta, ucast na festivalu ¢okolad, ochutndvka nejslavnéjSich vin, navstéva muzea

vina a olivového oleje, autobusova pieprava, cena 7 990 K¢.
10 denni

- Ischia pro neposedy — relaxace v termalnich laznich, turistika, ochutnavka ostrov-

nich vin a likért, spremuty, typické bruschetty, specialit mistni kuchyné, autobus,

9 990 K¢.



Zajezdy do Chorvatska
9 denni

- Chorvatsko s viini kofeni — ochutnavky vina a obcerstveni na vinice, sbér kofeni s

odbornym vykladem, navstévy mést, autobus, cena 11 490 K¢.
Zajezdy do Svédska a Danska
9 denni

- Jizni Svédsko, Stockholm a Dansko (a mistni speciality) — poznavani mést, ochut-
navka mistni sladkosti polkagris, navstéva trznice s rybimi delikatesami s tradi¢ni-
mi §védskymi pokrmy s ochutnavkou, navstéva pivnice, ochutnavka cerstvé uzené

a marinované ryby a syru, turistika, autobusova doprava, cena 13 990 K¢.
Zijezdy do Béloruska
10 denni

- Beélorusko — gurmanské putovani — ndvstéva Béloveézského pralesu, ochutnavka be-
loruské kuchyné, napojt, poznavani tradic a folkloru, autobusova doprava, cena 15
990 K¢.

Zajezdy do Velké Britanie
4 denni

- Skotska whisky tour — navstéva 4 rtuznych paliren a dalSich zajimavych mist, letec-

ka preprava, cena 21 990 K¢.
Zajezdy do Portugalska:
9 denni

- Madeira — navstéva pamatek, ochutnavka mistnich kastanovych specialit, prochaz-
ka botanickou zahradou, turistika, ochutnavka madeirskych vin, syrt a klobas, le-

tecka preprava, cena 23 490 K¢.



PRILOHA PII1: ZAJEZDY CK GEOPS

Zajezdy po Ceské republice

3 denni

Krasy Moravy a termam Rakouska a Mad’arska — navstéva Mikulova, sklipku, ter-

malnich 1azni, vinaiského méstecka RETZ, autobusova doprava, 3 590 K¢.

Zajezdy do Rakouska

1 denni

Advent na zdmku — navstéva Schonbrunnu, vano¢nich trhl, zavodni prodejny firmy

Lindt & Spriingli, autobusova doprava, cena 990 K¢

Zajezdy do Francie:

5 denni

Kouzelné Alsasko, Lotrinsko — navstéva mésta METZ, ochutnavka mistnich
gastronomickych specialit, alsaskd vinna stezka, ochutnavka vin a mistnich pokrmt
a také alsaského syru miinster, autobusova doprava, cena 6 590 K¢.

Alsasko, pohadka nejen o ving, slavnost trubact 2014 — névstéva mésta Strasburk,
turistika, ochutnavka alsaskych vin, syru miinster a babovky kougelhopf, alsaska
vinna stezka, slavnost trubaci a vina s privodem, autobusova doprava, cena 4 990
K¢.

Beaujolais a Burgundsko, vino a klastery 2014 — navstéva pamatek, ochutndvka
proslulych vin a mistnich specialit, nav§téva muzea hoicice Dijon, autobus, cena 5

990 K¢.

6 denni

Tajemnd Normandie, La Manche a 70. vyro¢i vylodéni — navstéva pamatek, na-
v§téva destilatniho zavodu benediktinky s ochutnavkou, navstéva kozi farmy s
ochutnavkou syr nebo rybi speciality, ochutnavky cidru a specialit kraje, autobus,
cena 7 490 K¢.



7 denni

- Zeleny r4j Francie, kanony, vino a pamatky UNESCO — navstéva nejkrasnéjsi ves-
nice Francie, ochutnavka specialit mistni kuchyn¢, vin, exkurze s ochutnavkou pra-

vého roquefortského syru, autobusova doprava, cena 8 990 K¢.
8 denni

- Bretan, dcera ocednu — navstéva pamatek, ochutnavka vyhlasenych crépes a galet-
tes, palacinek na sladko 1 na slano a suSenek, ochutnavka toho nejlepSiho z gastro-
nomie Bretan¢ jako jidel z musli, Gstiic, cidre, pommeau a calvados, autobus, cena
9990 K¢.

- Kanony ostrovy jizni Francie, slavnost Médievales 2014 — exkurze do parfumérie,
ochutndvka zavatenin, mistni speciality: ¢okolddové bonbony Florian, prohlidka

mest, autobus, 11 690 K¢.
9 denni

- Bordeaux a Akvitanie, pamatky a viny Atlantiku 2014 — néavstéva pamatek, trznice
s mistnimi produkty, ochutnavka vin, koiaku a mistnich specialit a ¢estvych ustfic,

autobus, 11 990 K¢.
Zajezdy do Italie:

- Ligurska riviéra a Cinque Terre s koupanim- navstéva pamatek, vinarské vesnice,

ochutnavka vina a mistnich specialit, autobus, cena 8 790 K¢.
6 denni

- Vinafskeé oblasti Jizni Tyrolsko a Tridensko — ochutnavky vin, stftedovéké pamatky,

exkurze ve vinaistvi, vinafska mésta.
Zajezdy do Spanélska:
8 denni

- Podél feky Duero, Spanélsko a Portugalsko — nav§téva muzea vina, vinného sklepa
s ochutnavkou vin, pamatky, ochutnavky typickych syrd a mistni kuchyné, navsté-

va vyroby iberské Sunky s ochutnavkou, letecky, cena 24 990 K¢.



9 denni

- Andalusie, hory a mofe letecky — turistika, pamatky, ochutnavky vin a mistnich

specialit, letecky, 18 990 K¢.
Zajezdy do Portugalska
6 denni

- Lisabon, kralovska sidla a krasy pobtezi Atlantiku s koupanim — navstéva trznice,

ochutnavky vin a Cerstvych pastér de nata, letecky, cena od 15 990 K.
Zajezdy do Nizozemi
5 denni

- Holandsko, Velikonoce v zemi tulipanti — ochutnavky syrt, syrovy trh, skanzen li-

dové architektury, park s kvétinami a tulipany, autobus, cena 6590 K&.
Zajezdy do Mad’arska:
4 denni

- Za slavou madarskych vin — exkurze do vinafstvi s ochutnavkami, husi hody na

Slovensku, autobusova doprava, cena 7 990 K¢.



PRILOHA P1V: KULINARSKE ZAJAZDY NABIZENE V RAKOUSKU

Kulinarische-reisen.at

- Francie, 3 denni, cena €1089, letecky, gurmanské obchody, ochutnavky pokrmt a
vina, ochutnavky ustfic, ndvstéva pivnice, nejznaméjsich pouli¢nich trhii v Pafizi.

- Francie, letecky, cena od € 1299, 5 denni, ochutnavky vin, ustfic, makronek.

CK ldealtours

- Kalabrie — gurmanské cestovani. Italie, letecky, cena neni uvedena, 8 dnti, navstéva
jednoho ze specialisti na vyrobu téstovin, prohlidka lisovny oleje s ochutnavkou.

- Vinaiska cesta mezi Mariborem a Grazem.

- Slovinsko, Rakousko, cena od 369 Eur, autobus, 4 denni, Ljublaii, Maribor, navsté-
va vinafstvi, vinnych sklept s ochutndvkou tradi¢nich vin, Graz, ochutnavka vin,

navstéva olivového mlynu s ochutnavkou olivového oleje.

Steirisches Raiffeisen Reisebiiro

- Kulinafsky zajezd pres Istrii s ORF moderatorem Reinhartem Griindnerem.
- 4 dny, autobus, cena 695 Euro, gurmanska vecete, degustace vin, ochutnavka oli-

vového oleje, kurz vareni, ochutnavka prsuta, bilych lanyzi, motskych plodi.

Cestovni kancelar Orbis

- Forellengasthof Kulm — Birkfeld — Péllau - 1 denni, cena €80, Rakousko, autobus,
navstéva nejvetsi udirny ryb, ochutnavka, pamatky.

- Wachau zur Marillenbliite - 3 denni, Rakousko, autobus, cena od €350, navstéva
vyrobny vina, ochutnavka, hrad, degustace specialit z meruné€k, prohlidka klastera.

- Genuss im Museum Brunch in der Kuppelhalle des Kunsthistorischen Museum
Wien - 1 denni, cena €115, autobus, Rakousko, brunch se vSemi specialitami Ra-
kouska,

- Rauchkuchlschmaus v Stiiblergut am Gaberl Zazijte cestu zpét do 13. Stoleti - 1

denni, autobus, cena €59, Rakousko, podavani specialit v rustikalnim prostiedi.



- Kulinaisky pateéni pozdrav z chiestové sezony v Seckau -1 denni, autobus, cena
€110, Rakousko, speciality z chiestu, koncert.

- Gailtalersky festival $peku v Hermagoru -1 denni, cena €65, autobus, Rakousko,
kulinaiské speciality, slanina, ochutnavky, domaci chleba.

- Kulinafsky pateéni pozdrav z jihovychodniho Styrska -1 denni, cena €110, autobus,
Rakousko, navstéva vinafstvi, ochutnavka, prochazka bylinkovou zahradou, ochut-
navka rostlinnych oleju.

- Festival Sunky v San Daniele -1denni, cena €45, autobus, Italic, mezinarodni festi-
val Sunky a prSuta v San Daniele, ochutnavky Sunky, vin, syrti, navstéva vyrobny
Sunky.

- Festival Sunky v Sauris -1 denni, cena €45, Italie, autobus, ochutnavka typickych
pokrmi, Sunky, syrt, nokt, ovoce.

- Marunada Chestnut festival v Lovran -3 denni, Chorvatsko, autobus, cena od €199,
navstéva Chestnut festivalu, ochutnavka kaStant a specialit z kastanti a medového

vina.
Italissimo

- Zazitkové cestovani -5 denni, Italie, cena €930, navstéva vinafstvi, ochutnavky vin,
olivového oleje, balsamica, syrt.

- Zijezd za vinem do Piemontu -5 denni, cena €690, autobus, Italie, degustace vina,
navstéva trhli s lanyzi s ochutnavkou, Turin.

- Kuchyné s kurzem italStiny -5 denni, €714, Italie, letecky, lov lanyzi s ochutnav-
kou, exkurze do vinafstvi s ochutnavkou, kurz italStiny.

- Zijezd za vinem v Toskansku - 4 denni, cena €127, letecky, degustace vin ve vinaf-
stvich, ochutnavky mistnich specialit.

- Umbria: Kulinatfsky vylet -8 denni, cena €1249 letecky, degustace vin v riznych
vinafstvich, ochutnadvka mistni kuchyné, salamti, navstéva pivovaru, syrarny, Vy-

robny olivového oleje, péstitele Safranu.



PRILOHA P V: DOTAZNIK

Dobry den,

Jsem studentkou 5. ro¢niku Univerzity Tomase Bati a v ramci mé diplomové prace zamé-

fené na kulinafsky cestovni ruch bych Vés chtéla pozadat o vyplnéni kratkého dotazniku.
Dotaznik

1. Setkali jste se jiz nékdy s pojmem kulinarsky cestovni ruch?

a) Ano

b) Ne

c) Nevim

2. Kterou z uvedenych akci zaméFenych na kulinaisky cestovni ruch jste jiz navstivi-

li? MuzZete zvolit vice odpovédi.
a) Food festivaly

b) Gastrofestivaly

c) Farmaiské trhy

d) Kulinatské zajezdy

e) Vinobrani

f) Pivni slavnosti

g) Zadné

h) Jiné — uved'te jaké.

3. Se kterymi projekty zaméienymi na rozvoj kulinafského cestovniho ruchu jste

se jiz setkali? MuZete oznacit vice odpovédi.
a) Czech Specials

b) Ochutnejte Cesko

¢) Toulava kamera ochutnava Cesko

d) Prague Food Festival

e) Stezky dédictvi

f) Dobrou chut’, Cesko!



g) Ochutnejte Moravu!

h) Cesko viemi smysly

i) Grand Restaurant Festival

J) Moravia Food Festival

K) Televizni pofady Ano, §éfe, Masterchef, S Italem v kuchyni
) Gastrofestivaly v ramci celé Ceské republiky

m) Farmaiské trhy

0) Jiné — doplnte jaké.

4. Ktera oblast kulinarského cestovniho ruchu by Vas nejvice zajimala?
a) Pivovarnictvi

b) Vinafstvi

¢) Lihovarnictvi

d) Vyroba a ochutnavka regionalnich pokrmu

e) Navstéva food festivalt, gastrofestivall, farmaiskych trhti
f) Vyroba a ochutnavka mléénych produktt

g) Tradi¢ni vyroba na farmach

h) Degusta¢ni menu v restauracich

i) Jina oblast kulinaiského cestovniho ruchu — napiste jaka.

5. Jakou vyrobu byste v ramci kulinarského cestovniho ruchu radi navstivili? MiZete

oznacit vice odpovédi.

a) Vyrobu piva

b) Vyrobu vina

¢) Vyrobu palenky

d) Vyrobu syrt, tvarohti, mléka a masla
e) Vyrobu peciva

f) Vyrobu cokolady



g) Vyrobu tradi¢nich regionalnich produkti

h) Jinou vyrobu — napiste jakou.

6. Mate zajem ochutnat v navstiveném regionu mistni gastronomické produkty?
a) Ano

b) Spise ano

c) Spise ne

d) Ne

7. Méli byste zajem o zajezd zaméreny na kulinarsky cestovni ruch?
a) Ano

b) Spise ano

C) Spise ne

c) Ne

8. Jaky kraj v Ceské republice byste pro tento zajezd preferovali? MizZete oznadit

vice odpovédi.

a) Hlavni mésto Praha
b) Stredocesky

c) Plzensky

d) JihocCesky

e) Karlovarsky

f) Kralovehradecky
g) Pardubicky

h) Ustecky

g) Liberecky

h) Vysocina

1) Moravskoslezsky

J) Jihomoravsky



k) Zlinsky

1) Olomoucky

9. Méli byste v ramci zajezdu zajem o dopliikové sluzby? Pokud ano, vyberte jaké.
a) Kurz vafeni

b) Navstéva kulturnich pamatek

¢) Ochutnavky produktti a degustace

d) Aktivni zapojeni do vyroby produkti
e) jiné — napiste jaké.

10. Vase vékova kategorie:

a) Do 25 let

b) 26 - 35 let

C) 36 - 45 let

d) 46 a vice let

11. Pohlavi:

a) Muz

b) Zena

12. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani:
a) Zakladni

b) Vyucen/a

c) Stiedoskolské

d) Vysokoskolské

13. Vase souc¢asné povolani:

a) Zaméstnany

b) OSVC

C) student

d) jiné



PRILOHA P VI: PROGRAM ZAJEZDU
Program navrhovaného zajezdu:
1. den

e V 8:00 odjezd ze Zlina. Nastupni misto bude parkovisté pod Velkym kinem. Po

domluvé je mozné nastoupit i v jinych méstech.
e V 8:30 pfijezd do arealu firmy Jelinek.

Ptesun do vyrobny spole¢nosti Carletti, kde bude od 9:00 do 10:00 probihat exkurze
s nazvem Cokoladové putovani. Ugastnici budou sezndmeni s historii a zpracovanim a
vyrobou ¢okolady. Dalsi ¢asti programu bude ukazka prace s ¢okoladou spolu s jeji ochut-

navkou. Ucastnici ochutnaji i Serstvé ptipravené pralinky.
e Piesun do firmy R. Jelinek. Exkurze v Distillery Landu od 10:30 do 12:00 hodin.

Soucasti exkurze bude videoprojekce, muzeum R. Jelinek — expozice whiskey — obii sudy,

prohlidka archivu a stacirny zevnitt, degustace 3 vzork.
e Piesun do Valasského Senku — obéd 12:15 — 13:30.

Valassky Senk nabizi typicka valaSska jidla z domacich surovin v piijemné, typické vyba-

vené restauraci.
e Piejezd do Roznova pod Radhostém. V 14:30 pfijezd do Roznova pod RadhoStém.
e 14:45—17:00 prohlidka Valasského muzea v ptirodé v RoZznove pod Radhostém.

Valasské muzeum v ptirodé v RoZnové pod Radho$tém je narodni kulturni pamatka, jejiz
soucasti je dfevéné méstecko, mlynska dolina a valasskd dédina. NejnavstévovanéjSim a
nejstar§im aredlem je dfevéné méstecko, které prezentuje zplisob Zivota na malém méste.
Zékladni vstupné do difevéného meéstecka je 80 K¢, do mlynské doliny 80 K¢ a do valasskeé

dédiny 100 K¢. Cena do vSech tii areald je 200 K¢&.

e Piesun do hotelu, ubytovani, vecete v hotelu a individuélni program.
Hotel Horal nabizi kvalitni ubytovaci a gastronomické sluZby.
2. den

e 8:00 - 9:00 snidané v hotelu

e 9:30 - 10:30 - navstéva BIO minimlékarny v Roznové pod Radhostém



BIO minimlékarna vyrabi syry, tvaroh a maslo v BIO kvalité. Minimlékérna je drzitelem
regionalni ochranné znamky PRAVE VALASSKE, ktera oznaduje zemé&délské a potravi-
naiské produkty, mistni speciality a femeslné vyrobky pochdzejici z regionu Valasska.
Cilem znamky je ochrana mistnich vyrobct. Produkty jsou pfevazné vyrobeny s mistnich
surovin a pfi jejich vyrobé je ve velké mife vyuzita ruéni prace a jsou spojeny s mistnimi

tradicemi. Soucasti minimlékarny je i prodejna mlécnych produkti, které si Ize zakoupit.
e 11:00—12: 00 exkurze v Roznovském pivovaru s ochutnavkou

Vareni piva v Roznové ma jiz 300 - letou tradici. Pivovar nabizi nejriznéjsi druhy piva od
medového, ptes visnoveé az po svetlé a tmavé pivo.
e 12:30 - 14:00 obéd — Koliba Kordulka Roznov.

Koliba Kordulka nese logo Czech Specials a nabizi typickou krajovou kuchyni v prostiedi

ve vala$ském stylu.
e Piejezd do Hrachovce, 14:30 — 15:30 Hrachovec.

Exkurze v Cyrilové pekafstvi, které je proslulé nejlepsimi, ruéné vyrabénymi frgaly, které
se fadi mezi valasské speciality. Souboru frgalti byla udélena znacka Regionalni potravina,
kterd oznacuje nejkvalitngj$i zemedélské a potravinarské vyrobky. V ramci exkurze lze

frgaly ochutnat a 1 zakoupit.

e 16:00 piejezd do Krométize

YV v

e 17:00 ptijezd do Kroméfize, ubytovani, ve€ete v restauraci Cerna orel, individuélni

program

Restaurace Cerny orel je ocenéna v projektu Czech Specials a Maureriv vybér Grand Re-

staurant a nabizi Spickovou gastronomii a tradi¢ni ¢eskou kuchyni.

3.den
e 8:00 —9:00 snidan¢ v hotelu
e Ptesun 5 minut do zdmku a zahrad Kromé&tiz, pamatka UNESCO.
e 9:30- 11: 00 prohlidka VIA UNESCO

Prohlidka vnitinich prostor zamku, vystup na zameckou véz, prohlidka Kvétné zahrady.,

ktera je unikatem svétového zahradniho umeéni.

e 11:00-19:00 - Moravia Food Festival



Sobotni program zahrnuje:

- Odpoledni vateni s Vaclavem Formanem — Executive Chef Asociace kuchait a
cukraiti CR.

- Cooking show grilovani kuchait restaurace Radni¢ni sklipek Krométiz.

- Voiavé grilovani s Romanem Cechmankem a kuchati spole¢nosti MAKRO.

- Skola vafeni s Radimem Prochézkou — $éfkuchat studia Divoka vafecka kulinaiské
studio Brno.

- Cooking show $éfkuchatfe Milana Sahanka.

- Odpoledni vareni s Vaclavem Formanem.
e 15:00 — 16:00 prohlidka arcibiskupskych sklept s ochutnavkou

e 20:00 navrat do Zlina.



PRILOHA P VII: NAVRH PROPAGACNIHO LETAKU

CESTA ZA CHUTI ZLINSKEHO KRAJE

Zveme Vas na cestu za chuti Zlinského kraje bohatého na tradice, kulinarské

speciality a kulturni dédictvi.

Program zajezdu
1. den

Cokoladovna Vizovice

Distillery Land R. Jelinek Vizovice
Valassky senk Vizovice

Valasské muzeum v prirodé v Roznové pod Radhostém

2. den

BIO minimlékarna Roznov pod Radhostém

Roznovsky pivovar
Koliba Kordulka

Frgaly v Cyrilové pekarstvi v Hrachovci

3. den

Zamek a zahrady Kromeériz

Moravia Food Festival Kromériz
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