Ptiloha 7 - Posudek oponenta diplomové prace

=2 Univerzita Toméase Bati ve Zliné
Fakulta managementu a ekonomiky

Posudek oponenta diplomové prace

Jméno studenta: Oponent DP: Ak. rok:
Martin Mazan Jan Kramolis 2013/2014
Téma DP:

Projekt vyuziti socidlnich siti v marketingové komunikaci firmy a analyza jejich dopadi z hlediska
ndkladu a vynost

Kritéria hodnoceni: Pocet bodii (0 - 10)
1 | Nérocnost tématu prace 7
2 | Splnéni cilh prace 3
3 | Teoreticka gast prace 6
Praktick4 &4st prace
4 i r s 4
(analyticka Cast)
Projektova ¢ast
5 1 oo xs 3
(fesici East)
6 | Formalni troveii prace 6
CELKOVY POCET BODU 20
0 -60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENI
0 bodi nespinéno
(odpovida stupni ,,F podle ECTS)
1-2 body splnéno pouze na tirovni zikladnich poZadavki
(odpovidé stupni ,,E“ podle ECTS)
3 —4 body splnéno s vyraznéjs$imi, ale ne kritickymi nedostatky
{odpovid4 stupni ,,D* podle ECTS)
5 -6 bodii splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
{odpovida stupni ,,C* podle ECTS)
7 — 8 bodil splnéno zcela bez vyhrad
{odpovida stupni ,,B* podle ECTS)
9 - 10 boda splnéno nadstandardné




| | (odpovida stupni ,A“ podle ECTS)
PFipominky k praci:

Teoreticka ast je na odpovidajici obsahové Grovni. PouZité zdroje v oblasti internetoveho
marketingu jsou v¥ak v nékterych mistech zastaralé napf. na str. 17 (z roku 2006, 2008).
Prace je interdisciplindrniho charakteru (marketing, podnikova ekonomika). Dle zadani jsou
jiZ patrné uréité nejasnosti, z ndzvu vyplyva, Ze student bude analyzovat i ndklady, ale

v zad4ni o analyze ndkladi neni nic uvedeno.

Dle zadéni prace, mél student zanalyzovat soucasny stav marketingové komunice - cela tato
analyza je pouze na str 46-49 (tj. necelé 3 strany A4), coZ je nedostaujici.

Zésadni problém spatfuji v nestastng formulovaném zadéni, kde se student pochopitelng
pravdépodobné né svou vinou nebyl schopen pIng zaméfit na jednu oblast. Zpracovaval dvé
rlizné &asti a to povrehné pouze. I ptesto se zd4, Ze je v prici primérni analyza ndkladd, jako
sekundérni je oblast marketingu na socidinich sitich.

Projekt na str.80 je zcela mimo zadédni. Student mél zpracovat projekt na vyuZiti socidlnich
siti v marketingové komunikaci a misto toho zpracoval kalkulaci.

Navic v doporudeni na str.100 doporuduje spole¢nosti vyuZit metodu kalkulace ABC,

z marketingového pohledu zde neni jedind zminka.

Price obsahuje drobné chyby a pieklepy. Napt. chybi popisky grafu na str. 76

PRACI DOPORUCUJI PREPRACOVAT, NEBO ZMENIT NAZEV A ZADANI.

Otazky k obhajobé:

Vysvétlete jak zadani koresponduje s obsahem Vasi prace.

Jaky byl primarni cil prace? Pracovat primérné na poli marketingu a pfitom se pokusit
odhadnout naklady, &i pracovat priméarné na poli nakladd a kalkulaci které souvisi s
marketingem?

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu DP. X

Price nesplfiuje kritéria pro obhajobu DP (minimaln€ jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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