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Téma DP: Studijní Informační Systém – marketingový nástroj komunikace se studenty
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce přináší komplexní pohled na využitelnost informačních systémů jako marketingového nástroje v komunikačním prostředí vysoké školy. Teoretická část práce je propracovaná, strukturovaná, zaměřuje se na charakteristiku informačních systémů a čerpá zajímavé informace ze zahraniční literatury. Obsahuje podnětné ukázky využitelnosti marketingových komunikací na internetu. Projektová část představuje zajímavou případovou studii implementace IS v podmínkách VŠE, včetně zhodnocení průběhu implementace, závěrů a doporučení. Tato studie má přesah do projektové části a je zdrojem sekundárních informací využitých v projektové části práce. Práce přehledně a s obrazovými ilustracemi popisuje informační systémy využívané na českých vysokých školách. Popisuje a analyzuje IS STAG využívaný na UTB. Správně definuje požadavky na efektivní a fungující informační systém.

Práce je obsahově bohatá, strukturovaná, s adekvátními analýzami a z nich plynoucími závěry. Autor práce si uvědomuje nutnost marketingového působení na zákazníky – studenty a využitelnost studijního informačního systému jako komunikačního nástroje. V diplomové práci nejsou stanoveny hypotézy, ale tento nedostatek nesnižuje kvalitu velmi dobré práce. 

Otázky:

1. S jakými problémy je třeba počítat při implementaci nového informačního systému v podmínkách vysoké školy?
2. Jaké nástroje marketingových komunikací by bylo vhodné využít při komunikační kampani upozorňující na nový informační systém a jeho specifika?
3. Lišila by se komunikace směrem ke studentům vs. směrem k pedagogům? Pokud ano, v čem zejména?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 18. 5. 2007 
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


