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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
I když internetový obchod  již není v ČR úplnou novinkou, přece jen nové zkušenosti z tohoto způsobu podnikání stále přibývají. Literatura, která se oblastí zabývá, také existuje, ale zdaleka jí v českém jazyce není tolik jako v některých jiných oblastech.

Práci považuji za zdařilou. Autor se s nelehkým úkolem vyrovnal výborně. Práce má logické členění, je obsahově ujasněná a formálně správná. Autor podává výklad problematiky „step-by-step“, systematicky od obecné historie internetu ve světě, v Evropě a v České republice, dále se  zabývá problematikou marketingových komunikací na internetu, při čemž velmi dobře pracuje s dostupnou literaturou. 

Práce logicky postupuje vpřed částí praktickou. V ní autor podrobně popisuje jednotlivé konkrétní formy marketingových komunikací na internetu. Tato část bakalářské práce jistě může sloužit i jako určitý manuál pro činnost různých subjektů v oblasti internetových marketingových komunikací; může dokonce pomoci i lidem, kteří s touto činností začínají, protože tato část práce je psána sice na odborné úrovni, současně však srozumitelně, přehledně a instruktivně.

V práci chybí část projektová.

Dotazy:

1) Proč v odkazech u citací chybí uvedení stránky, ze které je z originálního díla citováno? Je to opominutí, či záměr?

2) V kterých oblastech a pro které komodity výrobků není forma internetového marketingového komunikování vhodná? Nebo je tato forma vhodná vždy?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A – výborně

Ve Zlíně dne 24. 5. 2006
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

