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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

V úvodu si student jasně definuje cíle, jichž chce dosáhnout. Autor se snaží práci psát i pro laiky, kteří nemají o spojení internetu a marketingu žádné znalosti.

Student postupoval při psaní bakalářské práce podle zadání. Díky specifičnosti tématu (i v dnešní době) jsou použité literární zdroje dostatečné, autor povětšinou cituje dle normy (až na následující výjimky), grafy i tabulky jsou označeny původem (zdroj). Našel jsem v teoretické části texty, které nejsou označeny citací, byť je evidentní, že vycházejí z jiných zdrojů, než je autorova vlastní invence (kapitola 5 str. 24 „Fáze nákupního procesu”, kapitola 7.1 je strukturou převzatá z literatury a neodcitována, apod.). Autor mluví o standardizaci bannerů, ale vůbec nemluví o IAB (International Advertising Burreau, která je právě celosvětově standardizovala). V některých částech opomíjí existenci dalších metody (10.1.2 - Měření návštěvnosti – Unique Cookie).
Otázky k obhajobě:

1) Uvádíte, že „internet se bez marketingu obejde, ale moderní marketing bez internetu ne“ – myslíte, že se dočkáme doby, kdy příjmy e-reklamy budou vyšší, než reklamy v televizi (když neopomeneme příchod digitální televize)?

2) Na straně 21 uvádíte zkratky B2A, C2A (business/citizen to Administration) – jste si skutečně jistý, že tyto zkratky jsou takto, a nemají být A2B a A2C (AUTHORITY to Business/citizen)? Dá se v budoucnosti očekávat vznik i jiného modelu?

Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
D – uspokojivě, v případě dobré obhajoby C - dobře
Ve Zlíně dne 16. května 2006
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    podpis vedoucího BP
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