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Cílem bakalářské práce bylo zpracovat marketingovou strategii pro zřízení pobytového zařízení pro děti, jako alternativy MŠ. Práce byla vypracována v souladu se zadáním, představuje homogenní celek. V práci chybí vypracovaní doporučení a návrh marketingové strategie, které by mělo za výzkumem následovat. Teoretická část jinak obsahuje všechna relevantní témata, autorce se podařilo je prezentovat ve vzájemné provázanosti. Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.
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Popište marketingovou strategii pro zřízení pobytového zařízení pro děti, jako alternativy MŠ.  Jaké kroky bude obsahovat, jaká je návratnost projektu a jeho financování?
Jak funguje marketing v neziskové oblasti? 
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