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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Formální úroveň
Jako literární prameny jsou uvedeny pouze základní monografické zdroje, i když bylo očividně použito i jiných – např. v oblasti legislativy, aktuálních údajů (např. benchmarking – str. 58), vnitřní údaje firmy apod. Také grafické zpracování některých tabulek není vždy přehledné.

Teoretická část
· je věcná, přiměřeně podrobná, v plné šíři ve vztahu k tématu.

Praktická část – analýza:

Svědčí o znalosti problematiky, informace uvádí srozumitelně v dostatečném rozsahu. Bohužel chybí alespoň náznak pozice firmy na současném trhu (vzhledem ke konkurenci), který by reálněji naznačil možnosti dalšího možného rozvoje firmy a jednotlivé části SWOT analýzy by pomohl zhodnotit v komplexnějším reálném rozsahu. Naopak velmi dobře je zpracován marketingový mix (je úplný a dostačující), vhodné a účelné je i zařazení analýza legislativního prostředí této specifické oblasti.
Praktická část – projekt:

Obsahuje pouze teoretický rámec tvorby marketingové strategie bez konkrétní náplně jednotlivých kroků. Doporučení na zefektivnění marketingové strategie firmy nejsou nijak výrazné a kreativní – spíše jen naznačuji (a bohužel nijak blíže nepopisují) jednotlivé možnosti. Nenabízí ani dostatečnou variabilitu.
Samotný návrh marketingové strategie na rok 2007-8 je už ale přiměřeně konkrétní, obsahuje ale jen některé návrhy, nikoli jejich komplexní podobu.

Otázky:

1. Jaké jsou cílové skupiny, na které by se firma měla zaměřit v nabídce svých služeb?

2. Je pro tyto cílové skupiny vhodná současná marketingová komunikace firmy (která je zaměřena spíše na image a celkové povědomí spotřebitelů o problematice s důrazem na obecnost a odbornost, o čemž svědčí současné aktivity – konference, exkurze, brožury, letáky, panely)? Zkuste navrhnou agresivnější formy propagace, vhodné pro tento typ činnosti?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
C - dobře
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