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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 d

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,02 D


Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Velká část teoretické části je možná zbytečně obecná, téma marketingu a marketingové komunikace se dalo probrat již v kontextu trhu s farmaky a doplňky stravy
· Dotazník by bylo vhodnější dát do přílohy, v textu by měla být spíše formulace jednotlivých otázek tam, kde jsou vyhodnocovány; do dotazníku by bylo vhodné dát filtrační otázku týkající se věku, takto je možné, že odpovídali i lidé mladší 30 let

· Celkově soudím, že potenciálu dotazníkového šetření nebylo zcela využito; bylo by jistě zajímavé sledovat korelace mezi jednotlivými tématy (počet nákupů, vliv doporučení lékaře a demografické či jiné charakteristiky respondentů), k tomu by ovšem bylo potřeba získat víc respondentů a výsledky statisticky vyhodnotit; takto mohou být doporučení dávaná na základě výsledků (např. ohledně geografického cílení kampaně) považována za nepodložená
· Není mi úplně jasné propojení obou analýz, zejména z hlediska prezentovaných návrhů. První analýza je velmi exaktní, u druhé si nejsem zcela jist, nakolik vypovídající závěry přináší
Otázky k obhajobě: 

·  V odpovědi na první výzkumnou otázku říkáte, že direct marketingová kampaň byla úspěšná. Jaké bylo kritérium pro toto hodnocení? Zdá se mi, že na základě prezentovaných dat by bylo možno učinit i zcela opačný závěr. 
· Podstatou kampaně byla „hra na výzkum“. Byly jeho výsledky zpracovány a prezentovány? Pokud ne, nemůže to být do budoucna velmi kontraproduktivní? 
Ve Zlíně dne 22.4.2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		d		D		60		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		120		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.02		D		2.016		508		2.256






