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9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,13 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Bakalářská práce autorky Radky Evjákové řeší neotřelé a poměrně jedinečné téma, které autorka zvládla uchopit a napsat tak dobře strukturovanou práci poměrně opomíjeného tématu marketingových komunikací neziskového sektoru.  
· Lze velmi pozitivně hodnotit zvolené výzkumné metody - komparativní analýzu a kvantitativní dotazníkové šetření. Východiska a návrhy pro budoucí propagaci Azylového domu Samaritán jsou plně aplikovatelné do reality. 
· Rozsah použité literatury i časová aktuálnost použitých zdrojů splňují kritéria odborné úrovně bakalářské práce. Formální a gramatická úroveň je v pořádku, vhodně zvolená stylistika celkově zvyšuje čtivost práce.
· Záměr i dosažené výsledky práce se plně shodují se zadáním bakalářského projektu.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Drobné formální nedostatky, např. na straně 46 chybějící interpunkce v hlavním nadpise „terenní“, nebo straně 48 „výkum“ místo „výzkum“, atp.  
· Jako další cílovou skupinu organizace azylového domu Samaritán vnímám její pracovníky. Dotazníkové šetření na tuto cílovou skupinu by mohlo přinést celou řadu dalších zajímavých informací a podnětů ke zlepšení fungování společnosti. 

Otázky k obhajobě: 

· Mohla byste prosím shrnout hlavní doporučení /jakési desatero/ týkající se webových prezentací neziskových organizací postavené na výsledcích Vaší komparativní analýzy?

· Velice trefně v teoretické části uvádíte, že v případě marketingového mixu neziskových organizací je k základnímu „4P“ nutné připojit ještě další esence marketingového mixu: „People, Physical evidence a Procesy“. Největší vliv na kvalitu služeb mají právě lidé v samotné organizaci. Mohla byste ve zkratce navrhnout, jakými prostředky, jinými než finančními, mohou být motivováni pracovníci v neziskové organizaci? 
· Z výzkumu mimo jiné vzešla informace, že pouhých 16 % dotazovaných ví o Kreativní dílně, kterou Azylový dům provozuje. Vámi navrhovaná zlepšení na Dny otevřených dveří, či vylepšení online e-shopu jsou plně v souladu se zlepšením stávající situace. Mohla byste prosím uvést, jaké konkrétní další „on line“ taktiky by mohly zlepšit povědomí o azylovém domě Samaritán?
V Praze dne: 4. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.13		A		1.122		286		1.122






