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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 E

2Nastavení cílů a metod práce 30 C

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 E

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 E

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 D

10Jazyková a formální úroveň práce 20 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,50 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Množství relevantních zdrojů

· Dobře zpracovaná teoretická část, i když částečně chybí ukotvení pojmů vztahujících se k marketingovému výzkumu
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Práce nenaplnila zadané téma, nebyl řešen vztah věrnostních programů a image značky

· Rozsah práce je na spodní hranici přijatelnosti dle metodiky UMK

· Nízký rozsah praktické části – pouze 8 stran

· Chybí verifikace výzkumné otázky

· Chybí měření vlivu věrnostního programu na image značky

· Práce neobsahuje návrhy a doporučení ke zlepšení zvoleného tématu

Otázky k obhajobě: 
Jaký je vliv věrnostních programů na image značky – verifikujte, prosím, stanovenou výzkumnou otázku z výsledků výzkumu. 
Ve Zlíně dne 10. 5. 2014 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		E		E		200		3

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		C		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		E		E		250		3

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		E		E		300		3

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		A		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		D		D		40		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		C		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.50		D		2.495		981		2.735






