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ABSTRAKT

Bakalatska prace se zabyva propagaci dvou ze tii nejvétsich télovychovnych jednot pliso-
bicich na uzemi Cech a Moravy Vv letech 1918 — 1938. Jedna se o Sokol a Délnickou télo-
vychovnou jednotu. Zaméfuje se na propagaci z hlediska ptisobnosti na celém tizemi Cech
a Moravy. Porovnava propagacni kampané téchto organizaci z pohledu zvolenych cilovych
skupin a uzitych propagacnich prostfedktl. V zavéru se vénuje srovnani tisténé propagace

obou télovychovnych jednot.

Kli¢ova slova: propagace, reklama, t€lovychovna jednota, Sokol, DTJ

ABSTRACT

This thesis concerns two of the three biggest sport organizations which cooperated in Bo-
hemia and Moravia in the period of 1918 — 1938. Those were Sokol and Délnicka télovy-
chovna jednota. The thesis is studying promotion used by these organizations throughout
the country. Finally, it compares promotion activities according to the target groups and

the use of print promotion materials.

Keywords: promotion, advertizing, télovychovna jednota, Sokol, DTJ
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UvVOD

Bakalafskd prace se vénuje tématu propagace sportu, konkrétné télovychovnych jednot
v Ceskoslovensku v letech 1918 — 1938, tedy v obdobi tzv. prvni republiky. Vzhledem
k moznosti prozkoumat dobové prameny a také kvuli rozsitenosti obou zkoumanych orga-

nizaci, bude prace regionalné zamétena na Cechy a Moravu.

V praktické ¢asti se autorka zaméiuje na vyznam slova propagace, nad posunem Vv chapani
vyznamu tohoto vyrazu v prubéhu let. Na zéklad¢ studia dobové literatury popiSe pocatky
propagace a reklamy v ¢eskych zemich a posléze predstavi problematiku propagace za

prvni republiky.

Druhy usek teoretické casti bakalatské prace predstavi obé zkoumané télovychovné jedno-
ty, a sice Sokol a D¢lnickou télovychovnou jednotu. PopiSe okolnosti jejich vzniku, vy-
znamné udalosti v jejich historii a napli jejich ¢innosti.

Prakticka ¢ast bakalaiské prace se jiz vénuje samotné propagaci obou jednot. Nejprve shr-
ne propagacni aktivity Sokola a poté propagacni aktivity Délnické télovychovné jednoty.
PtibliZzi naborovou kampaii obou organizaci z roku 1937. PopiSe vSechny aspekty této
kampané, od vybéru vhodné cilové skupiny, ptes propagacéni strategii, po vyjmenovani
uzitych propagacnich prostredkii. Na zavér této kapitoly shrne spole¢né a rozdilné prvky

obou kampani a zhodnoti, jak a v ¢em se lisily.

V zavéru prace se autorka zabyva srovnanim tiSténé propagace zkoumanych télovychov-
nych jednot. Porovnava naborové plakaty a plakaty k celostatnim sportovnim akcim. U

Sokola se jedna o vSesokolské slety, u Délnické télovychovné jednoty o délnické olympié-
dy.

Dtvodem vybéru tématu bakalaiské prace je autorCin pozitivni vztah Kk ¢eské historii,
zejména obdobi prvni republiky a ke sportu obecné. Jako dité také organizované cvicila
Vv télovychovné jednoté Spartak Vrchlabi a do dnesniho dne si uchovala spoustu zazitka a
vzpominek, napt. kazdoro¢ni cvieni na slavnostni akademii. Jejim zamérem je piedstavit

obdobi prvni republiky z hlediska sportu a sportovnich organizaci.

V obdobi prvni republiky byly uznavany hodnoty vlastenectvi napti¢ Ceskoslovenskou
spolecnosti. V soucasné dobé je toto obdobi prezentovano jako idealni ¢as spokojenosti,
slusnosti a poctivosti. Autorku lakala moznost zjistit, jak to bylo doopravdy alesponi z po-

hledu propagace. Zajimalo ji, jak moc se tehdejsi propagace lisila od té dnesni a zda ti,
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kteti méli propagacni aktivity na starosti, hrali pfi vymysleni propagacnich kampani feceno

sportovni terminologii fair play ¢i nikoliv. Navic, jedna-li se 0 oblast jakou je sport.

Jako zkoumany vzorek si vybrala dvé vyznamné télovychovné jednoty z té doby, Sokola a

Délnickou télovychovnou jednotu.

Hned v tivodu by autorka rada upozornila na fakt, ze vzhledem ke zvolenému tématu, té-
matu historického charakteru, vyuzivala jako zdroje informaci pro svou praci mnoho ar-
chivnich dokumentl a literaturu sepsanou a vydanou v minulém stoleti pied rokem 1989.
Stejné tak podklady z archivnich pomucek Narodniho archivu, které byly sepsany ve velké
vétsingé v sedmdesatych letech dvacatého stoleti. Autorka si pfi zkoumani historickych
prament byla védoma mozné dobové tendencnosti a snazila se prameny zkoumat kriticky a

nezaujaté nebo s ohledem na historicky kontext.
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. TEORETICKA CAST
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1 TEORETICKA CAST

1.1 Propagace, propaganda, reklama

Vyraz propagace pochazi z latinského slovesa propagare. Ma sirsi zabér nez klasicka re-
klama, i kdyz byva s pojmem reklama Casto zaménovan. V diivéjsich dobach byl vyraz
propagace obc¢as zaménovan také za vyraz propaganda. Bakalarska prace se tedy hned

Vv pocatku pokusi ud¢€lat v téchto pojmech jasno.

Propagace

Velky slovnik marketingovych komunikaci (Juraskova, Hoinak a kol., 2012, s. 179) uvadi,
ze ,,Propagace je komunikace, kterd napomdha utvareni a uspokojovani ekonomickych i
mimoekonomickych zdajmii a potreb zadavatele, agentury, zdstupce nosice — média i pri-

jemcti procesu “.
Pfesna a jednoduchd definice neexistuje. Dle Horiidka (2010, s. 11) pfesnému vymezeni
pojmu brani zejména:

e nejednotné vyklady v odborné literatute, slovnicich a odbornych periodikach

e jazykova bariéra - Vv riznych svétovych jazycich jsou pouzivany rtizné nazvy, do-

chézi tak k posunuti vyznamu
e zaménovani slova propagace se slovem reklama
e nechut’ se timto problémem zabyvat

Na jazykovou bariéru upozornuji také Crha a Ktizek (2002, s. 38 a 39). Vyraz propagace je
podle jejich vykladu pfekladem anglického slova Promotion, jedné z ¢asti marketingového
mixu. Dale uvadi, Ze ,, reklama je jednou z forem marketingovych komunikaci, neboli pro-

motion, ¢ili propagace “.

Juraskova, Hornak a kol. (2012, s. 179) uvadi, ze nejcastéji uzivanou definici je definice
Philipa Kotlera. Kotler propagaci definuje jako ,,jakoukoli placenou formu neosobni pre-
zentace a podpory myslenek, zbozi nebo sluzeb konkrétnim sponzorem *. (Kotler, cit. podle
Juraskova, Horndk a kol., 2012, s. 179).

Vysekalova (2012, s. 20) pak tvrdi, Ze pojem propagace je v dnesni dob¢ uzivan jako nad-

fazeny pro jednotlivé ¢asti MKT mixu, kdeZto reklama je jen jeho casti.
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Zakladni funkce propagace jsou:

e informativni — vychovné vzdélavaci, esteticka, eticka

e formativni

e aktivizacni

e zabavna
Dale je propagace ¢lenéna podle:

e zpusobu komunikace — piima a nepfima

e charakteru znamosti propagovaného predmétu — zavadéci a piipominaci

e predmétu — imageova a produktova

e Umisténi

e zadavatele

e cile

e cilove skupiny

e propagacnich prostiedki

e nositele propagace

e apod.
Propaganda
Propaganda je Sifeni informaci majicich ideologické zabarveni. Byva spojovana
s politikou. Mnohdy byvéa doprovazena zkreslovanim faktl. M4 dlouhodoby charakter a
podle serveru Mediaguru (©2014) casto odkazuje na néjaky vyssi ucel, vyuziva lidskych

vasni, strachu i nenavisti. Ve starsi literatuie n€kdy byva ten pojem zaménovan s pojmem

propagace.
Reklama

., Reklama je navonénd zdechlina. ** (Toscani, 1996)

., S reklamou je to jako s atraktivni Zenou “ (Crha, Ktizek, 2002)

,, Reklamu nedéldte pro Cetu, kterd stoji v pOzoru na nadvori kasdren, reklamu déldte pro

Zivou pochodujici prehlidku. ©* (Ogilvy, 2007)
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Vyraz reklama je opét s nejvétsi pravdépodobnosti latinského pivodu, reklamare neboli
znovu kticeti. (Vysekalova, 2012, s. 20)

Hornék (2010, s. 9) uvadi, ze reklama vznikla soucasné se vznikem trhu.

Co reklamni odbornik, to jiné vyjadieni k pojmu reklama. Néktefi odbornici se domnivaji,
ze reklama v dneSnim pojeti byva Casto nezazivna, stupidni a plytkd. V nekterych ptipa-
dech ani nelze identifikovat nabizeny produkt nebo sluzbu. S timto postojem autorka této
prace souhlasi, zaroven si uvédomuje, ze i pres to existuji reklamy, které jsou vtipné, zaji-
mavé vizualné zpracované, doplnéné kvalitnim sloganem a textem a je na prvni pohled

jasné, co se takova reklama snazi piijemci sdélit.

Oliviero Toscani, autor znamych kampani pro italskou firmu Bennetton, ve své knize vy-
jmenovava negativa soucasné reklamy, zamétuje se na plytvani finan¢nimi prostfedky, na
opakujici se motivy v reklamach a poskytovani nepravdivych informaci. Dle jeho ndzoru
., reklama nabizi nasim touham podprahovy svét, v nemz je ddano Ze, mlddi, zdravi, muznost
Ci Zenskost zaviseji na tom, co kupujeme (1996, s. 21). Kritizuje podobnost reklam. Kon-
zument reklamy obcas nevi, jakd firma je za propagovanym zbozim. Zejména reklamy na
zboZi denni spotieby jsou jedna jako druhd. Ve spravném piipad¢ by mél konzument jasné

identifikovat vyrobce podle originality reklamniho sdéleni (1996, s. 31).

Ogilvy (2007, s. 7) v pfedmluvé své knihy O reklamé povazuje reklamu za informac¢ni pro-
sttedek, nikoliv za uméni nebo zabavu. S timto vyrokem autorka bakalarské prace pfrilis
nesouhlasi. Dle jejiho minéni spliiuje reklama jak funkci informacni, tak zdbavnou. Zaro-
veni miize byt i uménim viz kapitola této prace o reklamnim plakatu. Ano, pokud bude na
reklamu nahliZzeno z pohledu zadavatele, je jasné, ze mu jde spiSe o informovani potencial-
ni zdkaznika o sluzbé nebo vyrobku. Informace tedy hraje zdsadni roli. Na druhou stranu,
pokud takovato reklama navic i1 pobavi, je to vzdy plus. V dneSni dobé mnohdy v reklamni
branzi forma ptebiji obsah. Na druhou stranu autorka prace souhlasi s Ogilvym v nazoru,

ze 1 stard reklamni technika mtize byt ispéSna a prodavat.

Hlavni reklamni prosttedky délime dle Vysekalové (2012, s. 21) na:
e inzerce Vv tisku
e televizni spoty
e rozhlasové spoty

e Vvenkovni reklama
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e reklama v kinech
e audiovizualni snimky

Autorka zde postrada internetovou reklamu, ktera v dnesni dob¢ zaujima v reklamnim své-

té vyznamné misto.
AIDA

Jedna se o model ptsobeni reklamy na uzivatele definovany E. St.Elmo Lewisem, americ-
kym odbornikem na inzerci, na konci devatenactého stoleti.

Attention Interest Desire Action
Pozornost Zajem Touha Akce

Reklamni sdéleni ma nejdiive vzbudit pozornost, vyvolat zajem, nasledné touhu a vyvr-
cholit akci neboli zakoupenim zboZi ¢i objednanim inzerované sluzby. Dodnes je zmifio-

van témet ve vSech odbornych publikacich zamétenych na reklamu.

Pti planovani reklamni ¢i propagacni kampané je zapotiebi jasn€ si stanovit konkrétni cile

a spravné komunikovat. (Vysekalova, 2012, s. 36)

1.1.1 Zacatky propagace v ¢eskych zemich
Propagace a reklama v ¢eskych zemich ma dlouhou tradici.

Na zagatku dvacatého stoleti vétsina Cechd, jak zékaznici, tak obchodnici a vyrobci vefili,
ze reklamy neni potieba. Tento odmitavy postoj podporovali také mnozi politici a narodni
umeélci. (Vosahlikova, 1999, s. 9) Tato situace nastésti netrvala dlouho a reklamé se

v ¢eskych zemich zacalo dafit.

Své zboZi propagovali jak velké zavody, tak drobni Zivnostnici. Témét kazda firma méla
svlyj nazev doplnény o slogan ¢i logo, pfipadné oboji. Jak zminuje Solar (1938, necislova-
no), volba spravného sloganu byla nesmirné diilezita. V nazvu firmy bylo ve vétsiné piipa-
di obsazeno jméno majitele. ,, Reklamni sdéleni se pritom objevovalo v nejriiznéjsich ob-
dobdch od tradicni kombinace obrazu a textu k vice ¢i méné ndpaditym versovanym pobid-

kam. “(Mediaguru, ©2014).

Ve druhé poloviné devatenactého stoleti doslo k modernizaci ve spolecnosti, bylo tieba
propagovat nové a neznamé zbozi a seznamovat s nim vefejnost. Nejcastéjsimi formami

propagace byly plakaty, reklamni pohlednice, cedule a tabule. V naSich zemich se reklama
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vyraznéji prosazuje az na prelomu devatenactého a dvacéatého stoleti. (Vosahlikova, 1999,

s. 15)

Plakatova tvorba jako umélecké odvétvi

,, Plakat od staleti znamena cin. Znamenda udalost. Plakatu neujde nikdo. Plakat zavold na

kazdého svymi barvami, velikosti, myslenkou. “(Solar, 1938, nec¢islovano)

Plakat byl dlouhou dobu viibec nejoblibenéjsim propagacnim prostiedkem. Brzy jej dopl-

nily dalsi formy propagace, jako byly rizné plechové a smaltované desky, cedule a tabule.

Plakatovou tvorbou se zacinaji zabyvat vyznamni umélci, jako byli napt. Alfons Mucha,
Antonin Slavi¢ek, Max Svabinsky nebo Jaroslav Spillar (Vosahlikova, 1999, s. 89). Re-
klamni plakat se stdva uméleckym odvétvim. Mnohé tehdejsi reklamni plakaty maji dnes
nevycislitelnou hodnotu. Autorka bakalaiské prace si spolu se serverem Mediaguru
(©2014) klade otazku, zda i dnesni reklamni plakaty budou jednou dosahovat obdobné
kvality a budou v budoucnosti stejné pozitivné hodnoceny, at’ po umélecké nebo finanéni

strance.
Inzerce

Na prelomu devatenactého a dvacatého stoleti se zac¢ina objevovat placena inzerce Vv tisku.
Diky pfijatelnym nakladtim se brzy stala nejrozsitenéj$im propagac¢nim prostfedkem. Vel-
mi rozsifena byla zejména tadkova inzerce. Server Mediaguru (©2014) uvadi, Ze na poc¢at-
ku dvacatého stoleti ,,Se Cena jednosloupcového inzerdtu pohybovala od 20 haléri, sou-
kromou inzerci jste mohli poridit jiz od 8 haléru za radek. Pokud jste si ale prali uverejnit

inzerdat do redakcniho textu, zaplatili jste za to minimdlné celé 2 koruny “.

Pocatky Eeské odborné literatury na téma propagace a reklama

Ve stejné dobé piibyva reklamnich odbornikli a nau¢né literatury (Vosahlikova, 1999, s.
23). Pritkopnikem &eské reklamy byl Zdenko Sindler. V roce 1906 vysla jeho kniha
s nazvem Moderni reklama. Kromé teorie obsahovala ptiklady z praxe. V knize napiiklad
uvadi: ,, Reklama byla, jest a bude. Ona jest tou nejmocnéjsi pakou obchodu, nebot neni
umeni zbozZi vyrobiti, ale uménim je prodati, doporuciti je. Reklama je alfou i
omegou...byla po vSechny ¢asy a bude, dokud lidstvo nezahyne. * (Sindler, 1906, cit. podle
Mediaguru, ©2014)

Sindlera jakozto gurua ¢eské reklamy ve svych knihach zmifiuje Solar (1938, neéislovano)
i Vosahlikova (1999, s. 166 a 168). Sindler ,, nahlizi na reklamu jako na spolecensky feno-
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mén doprovazejici ekonomické aktivity lidstva po celou dobu jeho trvani* (Mediaguru,

©2014).

Nasledovnikem Sindlera byl Vojtéch Holman se svou knihou Reklama a Zivot z roku 1909.
Kniha radi zadavatelim reklamy, jak oslovit vhodnou cilovou skupinu. ,, Rady Mirko
Sindlera i Vojty Holmana se spolecné s béznou reklamni praxi staly zdkladnou na dalsi
leta a spolehlive prezily i rozpad Rakouska-Uherska, aby se staly strategickymi prvky ve

formovani reklamy v nové republice Ceskoslovenské.* (Mediaguru, ©2014).

Reklama vsak byla ¢asto zneuzivana riznymi podvodniky, ¢ast vefejnosti proto reklamé
stale pfili§ nediivéfovala (Vosahlikova, 1999, s. 16). Podvodné reklamy uzivali zejména
lidé, jejichz jedinym cilem bylo obohaceni se na ukor druhych. Ve vétsing ptipada se jed-
nalo o propagaci piipravkt na rust vlasi a jiné zaruéené recepty na rizné zdravotni pro-
blémy a neduhy. K tomuto jevu koneckoncti dochazi stale. | dnes se najdou duvétivei, ktefi
se nechaji napalit a na zakladé¢ podvodné reklamy koupi nekvalitni nebo nefunkéni vyro-

bek.
Propagace v Ceskoslovensku v letech 1918 — 1938

Az prestanou lidé prodavat reklamou, ztrati obchodovaini swviij smysl.“ (Sedlacek,

Bachranek, Kovar, 1947, s. 8)

Boom reklamy v Ceskoslovensku nastal piedev§im ve dvacatych a ticatych letech dvaca-
tého stoleti. Nosi¢em reklamy se kromé tisku stava také rozhlas a film. Zacinaji se toCit
prvni filmové reklamy a reklama je vysilana také v rozhlase. Zac¢ina vychazet ¢asopis TYP,
ilustrovany mési¢nik pro usp&$né podnikani. Od roku 1927 tento Casopis odebiralo vic nez

7 000 tovarnikd, zivnostnikli a obchodnik (Mediaguru, ©2014).

Filmova reklama

Za prvni republiky se novym propagacnim prostfedkem stava film. Nahrazuje tak ptivodni
reklamni promitani z diapozitivi. Jako jedna z prvnich ceskoslovenskych filmovych re-
klam je brana reklama s ndzvem ,,Ferenc a krava“. Natocena byla v roce 1927. Hlavnimi
aktéry byly herecti sourozenci Ferenc Futurista a Eman Fiala. V tomto reklamnim spotu

propagovali rostlinny tuk Sana. (Mediaguru, ©2014)
Ve filmovych reklamach uc¢inkovali hvézdy prvorepublikového filmového platna a reziro-
vali je predni Cesti reziséfi, napt. Martin Fri¢. Na rozdil od dnesni doby se nejednalo o kla-

sické reklamni spoty, ale spiSe o kratké reklamni filmy. Mély okolo péti az deseti minut.
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Promitaly se pted zacatkem hlavniho filmu, v n€kterych ptipadech také o prestavce. Velmi

dilezitym prvkem byl scénéi a vystizny ndzev. Piiklady nazvl reklamnich filmu:
e Posel miru — reklama na obuv firmy Bata
e Ma-li manzel Spatnou naladu — reklama na likér Klasterni tajemstvi
e Dobra rada nad zlato — reklama na gumové pasy

Pti tvorbé€ reklamnich filmi byly vyuzivany razné filmové zanry, jako napt. groteska, de-
tektivka atd. Byly vesmés zabavné, mély cil pobavit, informovat a presvédcit k nakupu.

Reklama musela mit ptib¢h, na jehoz konci dochazelo k pointé. (Mediaguru, ©2014)

Zde se nabizi srovnani s dneSkem, kdy obcas ani po nékolikatém zhlédnuti neni jasné,
0 ¢em reklamni spot pojednava, kdo je cilovou skupinou a jaka se od divaka oc¢ekava reak-

ce. Prvorepublikova reklama se proto jevi jako jasny vitéz tohoto pomyslného souboje.

Zadavatelé reklamy

Snad nejzndméjsi firmou tehdejs$i doby, kterd vyuzivala reklamu v plné mife, je firma
Bata. Jejiho prikladu a uspéchti na poli reklamy nasledovaly dal$i vyznamné ¢eské firmy,
jako byla napt. Skoda nebo Nehera. Kazda takova firma méla vlastni propagaéni oddélent,
které ptfipravovalo reklamni strategii firmy. Bylo vyuZivano vSech dostupnych prostredkl
k osloveni zakaznika. Vhodnymi propaga¢nimi kanaly byly vylohy obchodt. Velmi dulezi-
tou soucasti propagacéni strategie firem se stala pée o zakaznika. Diiraz byl kladen na

osobni prodej, firma si pravidelné Skolila obchodni zastupce.

V roce 1927 byl zaloZzen Reklamni klub neboli Reklub — ¢eskoslovenska organizace pro-
pagacnich pracovnikd. Jeho ¢leny byli pracovnici z oblasti reklamy a dalsich s reklamou
souvisejicich obord. Reklub potradal také odborna Skoleni a vydaval odbornou literaturu

zamé&fenou na propagaci a reklamu.

S koncem tticatych let pfichdzi neonova reklama a rozvoj typografie. Za prukopniky této
oblasti jsou v Ceskoslovensku povazovani Zdenék Rossmann a Ladislav Sutnar. Oba byli
vynikajici typografové, ktefi se vénovali i komercni grafice. Zdenék Rossmann je také au-

torem velmi cenné publikace s nazvem Pismo a fotografie v reklamé. (Mediaguru, ©2014)

V této dobé dochazi k zakladani a rozvoji Klasickych reklamnich agentur jaké zname

Z dnesni doby.
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Tématu kvalitni propagace se vénuje také ing. Solar ve své knize s nazvem Reklamni pfi-
rucka z roku 1938. Popisuje zde spolupraci reklamniho poradce neboli agentury
s obchodnikem neboli klientem. Spolupraci s reklamnim poradcem muze klient dle Solara
pouze ziskat. Takovato spoluprace piinese obchodnikovi nové népady, Gisporu ¢asu i pen¢z
a také nervi. Reklamni poradce pfi plnéni svych ukolt tizce spolupracuje s grafikem a

textafem. (Solar, 1938, necislovano)

Soucasti knihy jsou praktické rady a tipy pro zadavatele i zhotovitele reklamy ¢i propaga-
ce. Jedna se napt. o dotaznik pro reklamniho poradce a desatero zasad dobrého reklamniho
poradce. Dotaznik obsahuje rady, co si ma takovyto reklamni pracovnik zjistit od obchod-
nika, se kterym ma (chce) spolupracovat. Dotaznik ¢ita 73 otazek, z toho 25 je oznaceno
tucné jako otazky dulezité.
Ptiklad otazek z dotazniku:

o | Jaké je presné (uplné, pripadné protokolované) znéni Vasi firmy: obchodu, zdvo-

du, dilny, kancelarského podniku atd.
e  Kdy madte hlavni sezonu? “
o Jak skolite sviij personal? ““ (Solar, 1938, necislovano)

Podobné jako Solar upozornuji Sedlacek, Bachranek a Kovar (1947, s. 9 a 67) na fakt, ze
reklama je sluzba pro zakazniky, na nutnost provedeni potfebné analyzy svych zakaznika

prostfednictvim kvalitné zpracovanych dotaznikd a na dilezitost spravného planovani.
Ve své knize (1947, s. 123) déle uvadi, ze reklama musi mit jednotnou ideu.

Solar (1938, necislovano) i Sedlacek, Bachranek a Kovar (1947, s. 131) déli prostiedky

reklamy na:
e pifimé — vime, koho oslovujeme, vybirdme si adresata napt. naborovy dopis
e nepiimé — obecné plakaty, inzeraty atd.

Dle Sedlacka, Bachranka a Kovare (1947, s. 123) musi spésna reklama byt:
e poutava — upoutd pozornost, zaujme

e donutiva — vede zékaznika ke koupi
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Sedlacek, Bachranek a Kovar se vénuji také reklamni grafice a pismu. Zavér knihy (1947,
S. 371 az 376) predklada vzorovy cenik reklamnich sluzeb z daného roku od grafiky ptes

tisk, textatské prace az po kompletni propagacni plan.

Reklama byla v predvaleéném Ceskoslovensku na vysoké urovni, v tomto oboru ptisobilo
mnoho kvalifikovanych odbornikt. Ing. Solar napt. potadal pisemné kurzy reklamy a pod-

pory prodeje a provozoval také vlastni reklamni poradnu.

Reklamnimu primyslu se na konci tficatych let vskutku dafilo. Bohuzel okupace némec-

kymi vojsky v roce 1939 toto slibné obdobi ukoncila.
Télovychovné jednoty v Ceskoslovensku v letech 1918 — 1938

Vznikem Ceskoslovenské republiky v roce 1918 byly vytvofeny vhodné podminky pro
rozvoj sportovniho a télovychovného hnuti. Mnoho télovychovnych organizaci a spolkt
bylo béhem prvni svétové valky zakdzano nebo rozpusténo z diivodu nedostatku clenil
(branna povinnost). Po vyhlaseni samostatné republiky jiZ nic nebranilo organizace obno-
vit a v ¢innosti pokracovat s potiebnou vervou a elanem. Tfemi nejvétsimi t€lovychovnymi
organizacemi ptisobicimi na tizemi Ceskoslovenska v té dobé byly Sokol, Délnicka t&lovy-
chovna jednota (dale jen DTJ) a Ceskoslovensky orel. Tato bakalaiské prace se vénuje

pouze propagacnim aktivitdm Sokola a DTJ.

Jesté v roce 1918 bylo vytvofeno ministerstvo vetejného zdravotnictvi a télesné vychovy.
., PFi jeho vzniku hraly urcitou roli i predstavy vznikajiciho stdatu o brannych funkcich te-
lesné vychovy a sportu.” Mnoho sportovnich a télovychovnych funkcionait doufalo

V neomezenou statni podporu sportu a t€lovychovy (Kossl, Kratky, Marek, 1986, s. 126).

wevr

chovna jednota v novém stateé. Jeji predstavitelé ziskali vedouci postaveni v télovychov-
nych odborech ministerstva Skolstvi a osvéty a ministerstva narodni obrany. (Kossel, Krat-
ky, Marek, 1986, s. 126) Stejné tak ziskali Sokolové rozhodujici vliv v poradnich sborech
ministerstva vefejného zdravotnictvi a télesné vychovy. Vztah Ceské obce sokolské (dale
jen COS) k ministerstvu i pies tento fakt nebyl vzdy idealni (Kossl, Stumbauer, Waic,

2008, s. 120).

Po ziizeni Ceskoslovenské republiky se objevil navrh na slou¢eni Sokola a DTJ. Svaz DTJ

pak tuto mySlenku zavrhl a své odmitnuti vysvétlil dne 17. listopadu 1918 v deniku Pravo.
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Clanek uvadél, ze jsou ,,ve vztahu k Sokoliim zcela pratelském..., avsak ziistdvaji samo-

statni . (Mucha, 1975, s. 34)

Vedeni Sokola ptedlozilo v dubnu 1919 vladé, ministerstvu Skolstvi a osvEéty a minister-
stvu socialni péée dokument s nazvem Navrh Ceské obce sokolské na upravu télesné vy-

chovy v republice Ceskoslovenské.

., Navrh obsahoval 7adu skutecné progresivnich pozadavkii a opatieni (napr. nutnost budo-
vani telovychovnych zarizeni, ziizeni samostatné vysoké telovychovné skoly, lékarskou péci

a dalsi). " (Késsl, Kratky, Marek, 1986, s. 126-127)

Kossl, Stumbauer, Waic (2008, s. 121) upozoriiuji, Ze mnoha pozadavkiim nebylo vyhové-

no z finan¢nich davodu.

Statni systém péce o télovychovnou kulturu

Sportem se za prvni republiky zaobiralo hned n¢kolik ministerstev. Zimni sporty a turistika
patfily pod ministerstvo obchodu. Divodem byl rozvoj turistického ruchu, kterému tyto
sporty vyrazné¢ napomahaly. Ministerstvo narodni obrany spravovalo agendu Sermu, jez-
dectvi, stielby a ucasti sportovci z fad vojska na olympijskych hrach. Sporty jako automo-
bilismus, motocyklismus a letectvi pak spadaly pod ministerstvo vefejnych praci. O zbylé
sporty se staralo ministerstvo vefejného zdravotnictvi a ministerstvo télesné vychovy. Mi-
nisterstvo vnitra m¢lo ve své gesci povolovani a zakazovani télovychovnych spolki. (Kos-

sl, Stumbauer, Waic, 2008, s. 121)

Modernizace télovychovnych jednot

V télovychove byly hledany nové postupy a cesty K jeji modernizaci. Doposud jak Sokolo-
vé, tak DTJ, cvicili podle TyrSovy soustavy, zejména pak cviky na naradi, prostna ¢i pota-
dova cviceni (Mucha, 1975, s. 34). Postupem casu se zacali zabyvat také jinymi druhy
sportu, jako byla napt. lehka atletika, zimni sporty, vodni sporty, jizda na koni apod. Jak
Sokolové, tak DTJ se zpoc¢atku stavéli proti kopané. Povazovali tento sport za hruby, suro-
vy a neurvaly. Takovato prezentace sportu nesla dohromady s pivodnimi idejemi télovy-

chovného hnuti.

Ceskoslovensky sport se v obdobi prvni republiky potykal s mnoha problémy, mezi néz
patfilo mimo jiné také financovani ze strany statu. Zatimco po vyhlaSeni samostatného
Ceskoslovenska nastala pro &eskoslovensky sport doba, kterou bychom mohli nazvat do-

bou hojnosti, ve tiicatych letech dvacatého stoleti byla situace uplné odlisna. DoSlo
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Kk vyraznému omezeni podpory sportu ze strany statu. Vyraznym pocinem v oblasti télovy-
chovy v otazce financovani ze strany statu byla stavba strahovského stadionu (Kossl,
Stumbauer, Waic, 2008, s. 122).

1.2.1 Sokol

L, Tuzme se!

Zakladatelem Sokola byl dr. Miroslav Tyrs (1832—-1884), ktery usiloval o vybudovani roz-
sahlé télovychovné organizace, jejiz hlavni ideou bylo vlastenectvi, myslenka slovanské

vzajemnosti, demokracie a pokrok.

Za datum zaloZeni Sokola se povazuje 16. tnor 1862. Na tento den byla svolana schiize
ustavujici valné hromady Sokola. Zucastnilo se ji 75 ¢lent véetné Miroslava TyrSe. Staros-
tou Sokola byl zvolen Jindfich Fiigner. Spolek byl nazvan Télocvicnd jednota prazska,
pozdéji byla pfejmenovéana na Sokol Prazsky. Na této schlizi byly ustanoveny nékteré ze
zakladnich bodl a hodnot sokolské organizace. Jako hlavni sokolské heslo bylo vybrano
TyrSem navrhované ,,Tuzme se!*. Fiigner navrhl tykéni a sokolsky pozdrav ,Nazdar* a

Josef Barak oslovovani ,,Bratie”. (COS, ©2014)

Ve stejném roce navrhl pfedni cesky malii Josef Manes sokolsky prapor. Matkou tohoto
praporu se stala spisovatelka Karolina Svétla (Waic, 2012, s. 198). Manes navrhl také prv-

ni verzi sokolského kroje, ten byl poté dokongen malifem Frantiskem Zeniskem.
Zakladnimi ideovymi hodnotami Sokola bylo:

bratrstvi, kdzen, laska k vlasti, mravnost, rovnost, solidarita, state¢nost, stiidmost, svoboda

a vytrvalost.
Sokol disponoval také celou fadou hesel, namatkou:
e Byli jsme a budem.
e Dalavys!
e Hoj vzhtru pestry Sokole!
e Lyvi silou, vzletem sokolim.
e NasSe véc neni pro strany, ale pro narod veskery.

e Ni zisk, ni slavu.
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e Tuzme se!
e V zdravém téle zdravy duch.
e Vérni zGstaneme.

Béhem roku 1862 bylo zalozeno osm jednot sokolskych, a to v Brné, Caslavi, Jaromé&fi,
Jicin¢, Kolin¢, Kutné Hoie, Nové Pace, Piibrami a Turnove. K nim pfibyvaly kazdoro¢né
dalgi, nejen na uzemi Cech a Moravy, ale i v zahrani¢i. V roce 1865 byla zaloZena prvni
sokolska jednota v USA. V témze roce se konalo prvni vefejné sokolské cviceni v Sokole
Prazském. ,, V roce 1869 byl zalozen Telocvicny spolek pani a divek prazskych, v némz byla
vedouci osobnosti Tyrsova zacka Klemena Hanusova. “ Rok na to se uskute¢nilo prvni ve-
fejné cviceni sokolskych Zen a divek (COS, ©2014). Sokol byl jednou z prvnich &eskych
organizaci, kde nalézaly uplatnéni Zeny a bylo k nim pfistupovano na tehdejsi dobu vcelku

rovnopravng.

18. Cervna 1882 se u prilezitosti dvacatého vyro¢i zalozeni Sokola konala jubilejni sokol-
ska slavnost, pozdéji oznacovana jako 1. vSesokolsky slet. Cviceni probihalo v Praze na
Stieleckém ostrové pod vedenim samotného zakladatele dr. Miroslava TyrSe. (Narodni

archiv, pomtcka ¢. 1108)
,, Tyrs rozdelil telesné cviceni do ¢tyr skupin:
e cCviceni bez naradi a bez pomoci nebo odporu jinych
e cCviceni ndradové
e Cviceni toliko pomoci jinych proveditelna (skupinova)
e dpolové (odpory, zdpas, rohovani, serm)* (Kossl, Stumbauer, Waic, 2008, s. 109)

Dal§imi vyznamnymi milniky sokolské historie byl vznik Ceské obce sokolské (COS)
vroce 1889, zaloZzeni Svazu slovanského sokolstva v roce 1906, zakladani krajanskych
sokolskych spolkii v Americe, Francii a Némecku, v prosinci roku 1915 rozpusténi COS a
po vzniku Ceskoslovenské republiky vznik Ceskoslovenské obce sokolské (opst COS)
vroce 1920. Vonom roce tak vznikla nejrozsdhlejsi télovychovna organizace

v Ceskoslovensku.
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Sokolové a vznik Ceskoslovenska

,, Vérni ziistaneme! *
28. ijna 1918 se predsednictvo COS obratilo na své ¢leny s provolanim:

., Stojime na prahu novych déjin! Nuz bratri, vynasime sviij stary prapor, zdvihame jej nad
nasimi hlavami a volame rozptylené houfce sokolské pod jeho jasné barvy. Zahajujeme

znovu cinnost Ceské obce sokolské, jejiz sluzby posvecujeme zdaru a prospéchu vseho na-

roda ceskoslovenského. * (Waic, 2012, s. 209)

Jiz od zafi 1918 se Sokolové piipravovali na moznost vzniku samostatného statu. Byli pro-
to na vzniklou situaci vyborné ptipraveni a mohli se ihned zapojit do budovani nového
statu. Mnoho ¢lenti Sokola bylo také mezi legionati a politiky. Z fad sokold byly zformo-
vany takzvané Narodni strdze, které ,, zajistovaly poradek v zemi, hlidaly sklady potravin a
dalsiho zbozi, nadrazi, priumyslové objekty atd. Podilely se také na odzbrojovani zahranic-
nich vojenskych jednotek. Svou cinnost vykondvaly do prosince 1918. Jejich prdci poté
prebraly policejni a vojenské jednotky“ (Waic, 2012, s. 209). Na udrzeni pofadku spolu-

pracovali mimo jiné s DTJ, skauty a studenty.

Vsesokolské slety

., Lvi silou, vzletem sokolim “

Od roku 1895 do roku 1920 se vSesokolské slety konaly na prazské Letné. Od roku 1926
pak na prazském Strahové. Za obdobi Rakouska-Uherska se uskutecnilo Sest vsesokol-
skych sletll. Za prvni republiky to byly celkem ¢tyfi vSesokolské slety. Konaly se v letech
1920, 1926, 1932 a 1938. Posledniho X. vSesokolského sletu v roce 1938 se zlcastnilo
celkem 76 sokolskych jednot, v€etné delegace jihoslovanského sokolstva. (Narodni archiv,

pomtcka ¢. 1108)

Sokol a politika

., Nase véc neni pro strany, ale pro narod veskery *

Sokolové jasn¢ odmitali ptijimat do svych tad ¢leny komunistické strany. Odmitali otazku
komunismu jako takovou. Se ¢leny komunistické strany se rozchazeli v otazce demokracie
a vadilo jim rovn&z piiligné prosazovani ruskych zajmii. Clenové Sokola méli piisny zékaz
vstupu do komunistické strany. Sokolové odmitali také fasismus, i kdyz toto odmitnuti

nebylo tak striktni jako odmitnuti komunismu. (Waic, 2012, s. 210)
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Mezi ¢leny Sokola bylo mnoho ¢eskych a slovenskych politikti z riznych politickych stran
(s vyjimkou komunistd). Clenem Sokola byli oba prezidenti piedvale¢ného Ceskosloven-

ska, Tomas Garrigue Masaryk a Edvard Benes.

Zlaty vék Sokola

., Byli jsme a budem *

Obdobi prvni republiky byva nazyvano zlatym vékem Sokola. Clenem byl tehdy kazdy
patnacty obéan Ceskoslovenska, celkovy pocet ¢lenii se blizil k jednomu milionu. COS

méla v té dobé jiz 52 zup vcetné Sesti na Slovensku a Podkarpatské Rusi.

V této dobé dochazelo také k modernizaci cvi¢ebniho procesu. Nejsou jiz piedcviCovany
puvodni TyrSovy sestavy, doslo k obméné. Klasické t€locvicné sestavy jsou dopliovany

jinymi sporty, jako je napft. lehké atletika nebo micové hry.

,, Pravidelné byly poradany zdavody vsech slozek, a to v naradi, atletice, ve hrdch, plavani a
dalsich sportech, jejichz pocet se postupné rozrostl na 36 odvétvi. Nejlepsi cvicenci postu-
povali vwse a dostavali se az do reprezentacnich druzstev. COS reprezentovala nasi repub-

¢

liku na mezindrodnich zavodech a olympiadach, odkud cvicenci privazeli cenné medaile. *

(COS, ©2014)

V nakladatelstvi COS vychazely ¢etné metodické piirucky K jednotlivym sportim. Mimo
to vychazely takika dvé desitky odbornych ¢asopist, z toho nékolik bylo uréeno sokolské
mladezi.

Velkou zasluhu na rozvoji Sokola mél vzdélavaci odbor, ktery dbal na prosazovani sokol-

ského a narodniho uvédomeéni svych ¢lenli pocinaje praci s détmi a mladezi.

Rozvoj kulturni sokolské ¢innosti mél na starosti kulturni odbor. Byly zakladany pévecké
sbory, divadelni krouzky vcetné loutkového divadla pro nejmensi a hudebni a trubacské

sbory. Potadaly se plesy, koncerty, divadelni piedstaveni a vystavy.

COS mél téz vlastni kinoodbor, ktery mél na starosti promitani filmi ze sokolskych sletd,

vetejnych cviceni atd.

Na propagacni ¢innosti Sokola se podilelo mnoho ptednich ceskoslovenskych umélci.
Spisovatelé a basnici psali oslavné sonety, hudebni skladatelé skladali pochody a hudbu
k vSesokolskym sletiim, malifi navrhovali a malovali plakaty, ptipadné¢ se podileli na navr-

zich a upravach sokolskych krojt.
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V pribéhu dvacatych let se ,,zacal rozvijet i pobyt v prirodé zahrnujici vylety, tematické
VYChazky, zdjezdy a hlavne taboreni (celkem bylo uspordadano pres 900 taboru)“. Hlavni
zasluhu na propagaci pobytu v piirodé méla nacelnice Marie Provaznikova, ktera se za-

slouzila také o propagaci a rozvoj novych sportii v ramci Sokola. (COS, ©2014)

Aby méla COS dostatek kvalifikovanych cvigiteltt a trenérii, byla zaloZena $kola COS,

ktera méla na starosti vybér a vzdélavani téchto osob.

Pro zpestieni voln€¢ho Casu ¢lenti Sokola byly organizovany zédjezdy do okolnich Zup, na

schiize vybori sokolstva nebo zdjezdy do zahranici.

Sokolové obecné tvofili vyznamnou soucast ¢eskoslovenského naroda té doby, a sehrali

vyznamnou roli v budovani nového statu.

1.2.2 Délnicka télovychovna jednota

Pocatky DTJ sahaji do druhé poloviny devatenactého stoleti. V roce 1892 byl zalozen
Vzdélavaci spolek krej¢ovskych délniktt v Praze. Tento spolek byl ptedchiidcem DTJ.
Vedle vzdélavaci ¢innosti se jeho ¢lenové vénovali také télesné vychove. V roce 1897 pak
byla zaloZena Délnicka té€locvi¢na jednota — Praha 2. Dalsi jednoty byly postupné zaklada-
ny v pramyslovych oblastech Cech, jako bylo Kladno, Most, Kostany apod. V roce 1903
byl zaloZen Svaz DTJ, ktery funguje dodnes a sdruzuje jednoty DTJ z celé Ceské republiky
(DTJ, ©2014).

Byt se DTJ jiz od svych poc¢atkl jasné vymezovala proti Sokolu, ptesto v prvnich letech
vyuZivala pro sva cvi¢eni TyrSovu télocvi¢nou soustavu. Vykonnostni a individualni spor-
ty nebyly provozovany. Doporucovalo se péstovani her, pofadovych a prostnych cviceni.
Doporucovano bylo zejména cviceni v ptirodé. DTJ se ostfe vymezovala proti vrcholovym

sportovcim. Dle jejich politiky nesmél jednotlivec prevySovat masy.
Po 1. svétové valce méla DTJ dva dulezité ukoly:
e oOrganizacni upevnéni celého svazu a prebudovani staré¢ celkem nepruzné organiza-

Ceé na novou

e hospodaiské zajisténi jednot, a tim zvyseni ¢lenské zakladny

Zatimco v roce 1918 ¢itala DTJ pouze 13 650 ¢lent a vétSinu tvotily Zeny (Narodni archiv,
archivni pomiicka &. 1382), v roce 1920 méla jiz kolem 200 000 ¢lent (Kossl, Stumbauer,
Waic, 2008, s. 128). Pro srovnani, vV roce 1920 m¢l Sokol 562 651 ¢lend (Kossl, Stum-
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bauer, Waic, 2008, s. 125). Nasledujici rok vSak vice nez polovina ¢lend DTJ piesla do
extrémné levicové organizace s nazvem Federace délnickych télocviénych jednot, ktera
byla zaloZzena na marxistické ideologii a vyznavala komunistické mySlenky po ruském
vzoru (Kossl, Stumbauer, Waic, 2008, s. 128). Dorovnani poctu ¢lend z roku 1920 se DTJ

podafilo az na konci tficatych let.

Po vyhlaseni samostatného statu doslo k modernizaci télovychovnych postuptt DTJ a jeji

sportovni ¢innosti byly doplnény o dal$i sportovni discipliny, turistiku a skauting.

DTJ a politika

Ideové méla DTJ blizko k Ceskoslovenské socialné demokratické strané zalozené roku
1878 v Bievnové u Prahy. S jejimi politiky uzce spolupracovala. Napf. starosta DTJ Fran-
tiSek Hummelhans byl vedoucim piedstavitelem této strany a dlouholetym poslancem. ,, V'
intencich politiky socidlni demokracie odmitali ¢inovnici Svazu délnickych telovychovnych
jednot organizace fasistické, komunistické, zdjmové organizace cirkevni, tedy i Orla*“
(Kossl, Stumbauer, Waic, 2008, s. 128). Mnozi &lenové této strany byli ptivodné Eleny
Sokola. Pro ndzorové neshody s vedenim Sokola jeho fady opustili a podileli se na zaloZe-
ni DTJ. Ve své vlastni t€lovychovné jednoté se chtéli kromé rozvijeni té€lesné kondice vé-
novat také vzdélavani ¢eského délnictva na poli mravni, estetické a pracovni vychovy. Ne-
dilnou soucésti mél byt kulturni rozvoj délnictva. Dobova literatura vénujici se pocatkiim
DTJ poukazuje na pokusy burzoazie perzekuovat jejich Cinnost. Jednalo se o jiz zminéné
vylu¢ovani délnikli z fad sokolstva, kladeni piekazek pti Zadostech o zapiijceni télocvicen,

nafadi nebo cvi¢ebnich pomticek. Podstatné ztiZenou pozici méla DTJ na Moravé, silné

S 24

Clenové DTJ byli spolecné se ¢leny Sokola a Orla napadani konkurenéni Federaci délnic-
kych télocviénych jednot. Na jejich adresu byla sndSena neustald kritika za ptisluhovani
ceské burzoazii atd. Po prvni délnické olympiadeé v roce 1921 byla vedeni DTJ vycitana
Gi¢ast prednich &eskych politikil z konkurenénich politickych stran a ucténi prezidenta Ces-

koslovenska T. G. Masaryka v zavéru olympiady (Mucha, 1975, s. 74 a 75).

Délnicka télovychovna olympiada

Dé¢lnicka olympiada byla nejmasovejsim vystoupenim ¢lend DTJ. Jednalo se v podstaté

0 obdobu vsesokolskych slett.
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Prvni dé€lnicka olympidda se méla konat jiz v roce 1915. Veskeré ptipravy vSak vzaly za
své vypuknutim prvni svétové valky. V obdobi prvni republiky se konaly celkem tii dél-
nické olympiady, a to v letech 1921, 1927 a 1934. Mistem byla vzdy Praha. V roce 1921 to
byla jesté Letnd, dalsi ro¢niky se jiz uskutecnily na nové postaveném stadionu na Strahove.
Tento stadion pak dlouha 1éta slouzil k masovym akcim vsech velkych télovychovnych
jednot.
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II. PRAKTICKA CAST
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2 ANALYTICKA (PRAKTICKA CAST)

2.1 Stanoveni hypotéz a cilii bakalarské prace

2.1.1 Hypotézy prace

Cilem této bakalaiské prace je shrnuti problematiky propagace dvou ze tii nejvétsich télo-
vychovnych jednot pusobicich v Cechach a na Moravé v letech 1918 aZ 1938, predstaveni
jejich propagacni ¢innosti a porovnani jejich nadborovych kampani a tisténé propagace

z hlediska celorepublikové puisobnosti. Zkoumany budou Sokol a DTJ.

Nejprve bude pfedstaven systém propagace obou jednot. Na ptikladu ndborové kampané
bude ukazéano, jakym zplsobem oslovovali své stavajici 1 potencidlni ¢leny. Na zavér bu-
dou piedstaveny ukazky tisténé propagace obou jednot, dojde K jejich porovnani a z vy-

sledku budou vyvozeny zavéry.
Zkoumané otdzky:
1) Jaké typy propagace zvolené organizace pouzivaly?
2) Jakym zpisobem oslovovaly své cilové skupiny?
3) Porovnani tisténé propagace vybranych télovychovnych jednot z hlediska celore-
publikové plisobnosti.

Pro srovnani a ukazku tisténé propagace obou télovychovnych jednot byly pouzity podkla-
dy ziskané z archivnich materialti. Jedna se o celorepublikovou naborovou kampan obou
organizaci z roku 1937. U vyzkumné otazky €. 3 pak budou porovnany naborové plakaty
Sokola a DTJ a propagacni plakaty k celorepublikovym télovychovnym sjezdim. U Sokola
je to vSesokolsky slet a u DTJ délnicka olympiada.

Autorka bakalafské prace vychdzela zejména z propagacnich materidli ziskanych

v Narodnim archivu a ve sbirce plakati archivu historické ¢asti Narodniho muzea.

2.2 Propagace Sokola

Ceska obec sokolska pfistupovala k propagaci sokolstvi velmi zodpovédné. Této proble-
matice se vénoval tiskovy odbor COS. Tento odbor mél na starosti propagaéni aktivity
v ramci celorepublikové piisobnosti. Uzce spolupracoval s odborem vzdélavacim. Sidlil

v tstiedi COS v Praze, v Tyr$ové domé. Zde byla mimo jiné pro styk s tiskem ziizena spe-
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cialni telefonni linka, ktera byla v provozu i v nedéli. Dulezité vzkazy pro tiskovy odbor

bylo mozné nechavat tézZ u domovnika.

Tiskovy odbor zajistoval propagaci Sokola v tisku, zajistoval ostatni propagacni aktivity a
komunikoval v ramci své pusobnosti s jednotlivymi Zupami. Sestavoval téZ denni monito-
ring tiskovych vystupti o vSech zZupach a také o konkurenci. Vystupy z denniho monitorin-
gu byly pravidelné vyhodnocovany. Materialy vztahujici se k monitoringu jsou psany ruc-

n¢, chybi uvedeni data a Citelnost je velmi obtizna.

Tématem tiskovych vystupl byly vétSinou informace o chystanych sportovnich klanich,
kulturnich akcich potadanych COS nebo informace o Uimrtich vyznamnych ¢lend COS

vcetné jejich medailonku.

Velmi ¢astym jevem byly stiznosti na oblastni Zupy, které o svych vystupech v tisku tisko-
vy odbor COS neinformovaly. Ten pak v archivni korespondenci z4d4 nagelnictvo jednot-
livych zup o zasilani informaci na védomi. V opa¢ném ptipadé si Zupy stézuji na nckteré
uveiejnéné Clanky a vyjadiuji svilij nesouhlas, obcas ponékud nevybiravym zplsobem.
Mnohdy se jedna o velmi ismévné Cteni, které zaroven piipomind realitu dneska. Spousta

PR pracovniki fe$i podobné zéalezitosti dnes a denné.

Tiskovy odbor dale zajist'oval predplatné novin a Casopist pro jednotlivé zupy a dohlizel

na jednotnou prezentaci Sokola. Kazda Zupa méla vlastni hlavickové papiry.

COS vykazovala také mimofadnou nakladatelskou ¢innost. Méla vlastni knihkupectvi a

nakladatelstvi. Vydavala casopisy:
e Sokolsky véstnik — ptilohy Cvicitel, Cvicitelka a Sokolsky vzdélavatel
e Zupni véstniky
e Sokolské besedy — pro dorost od 14 do 18 let
e Sokolské jaro — pro zactvo od 9 do 14 let
e Poupé — pro déti do 9 let
e Jas —rodinny obrazkovy tydenik

Kromé casopisu Jas byly ostatni magaziny vydavany jednou meési¢n€. (Néarodni archiv.

COS. ¢&. fondu 541. karton ¢&. 166. inv. &. 841)
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Sokol prazsky vydéval vlastni ¢asopis Sokol aneb ¢asopis pro télesnou a mravni vychovu.
Prvni ¢islo vyslo jiz v roce 1881, obalku navrhl Josef Manes. V tomto ¢isle byla uvetejné-
na TyrSova stat’ ,,Nas ukol, smér a cil“. TyrS v této praci popisuje Sokol jako ,,nepralomo-

vou hraz proti viem nepfateliim naroda“. (Kossl, Stumbauer, Waic, 2008, s. 109)

Casopis se t&sil velké popularité, v pribéhu let do n&j pfispivaly vyznamné osobnosti ¢es-
kého kulturniho zivota napt. Edvard Benes, Karel Capek, Svatopluk Cech, Jifi Guth Jar-

kovsky, Alois Jirasek, Vojtéch Hynais, a dalsi.

Zajimavym archivnim materidlem je kompletn¢ zachovana anketa s ndzvem ,,Jak propago-
vati sokolstvi® z roku 1927. Ctenaii méli zasilat své napady a navrhy na zefektivnéni pro-
pagace Sokola a sokolského hnuti viibec. Soucasti ankety byl také navrh ustfedniho hesla.
Do ankety bylo ptihldSeno celkem 45 praci, z nichz podminkam soutéze vyhovélo 41. Me-

zi navrhy na propagaci sokolstvi bylo napf.:
e Kkladeni dirazu na praci v rodinach, ve $kole, v armadé
e Organizovani vefejnych cviceni
e oOrganizovani vetejnych cviceni se zpévy
e Kkladeni diirazu na fecnictvi
e potadani vetejnych pirednasek s povinnou ucasti sokolil
e pofadani osvétovych besed
e pomoc socialn¢ slabsim Cleniim
e Kkladeni diirazu na praci s mladezi — zkvalitnéni Casopisti pro mladez
e povinné odebirani Sokolského véstniku
e nutnd modernizace Sokola
e Vvice propagovani lehké atletiky
Navrhy hesel:

e Za distotu!
e Zapadli vlastenci
e Vnovy zivot

e Kde domov mijj
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e S troskou do mlyna

e Paze tuz, vlasti sluz!

e Véfme jen sobé, své praci a pili!

o Zpétk TyrSovi!

o Cinka
Byly ocenény tii prace, v ¢asopisu Sokol byla jako vitézna otisténa prace s heslem ,,V novy
zivot!“. Na dalSich mistech se umistila hesla ,,Zapadli vlastenci a ,, Pravda a cil“. Vé&tSina
praci je psana rucné, coz znacné snizuje jejich Citelnost. (Narodni archiv, ¢. fondu 463,

karton €. 82, inv. ¢. 425)

Sokolské ¢asopisy obsahovaly inzerci vyrobct a obchodnikd, kteti si vybirali ¢leny Sokola
jako svou cilovou skupinu. Byly to zejména nabidky télocviéného nacini a naradi, obcer-

stveni, poskytnuti slevy pfi nakupu atd.

Sokol organizoval spoustu kulturnich a spole¢enskych akci jako byly napt. plesy, divadelni
predstaveni, loutkova divadelni pfedstaveni pro nejmensi Cleny, vystavy, vefejna cviceni,
télocvicné akademie atd. VétSina téchto akci byla feSena a planovana regionalné. Nejvy-
znamngj$i sokolskou udalosti byly vSesokolské slety. K vSesokolskym sletiim byla sklada-
na hudba v podobé pochodi. Autory byly napi. Josef Suk nebo FrantiSek Kmoch.
V prodeji pak byly upominkové predméty v podob& medaili, pamétnich minci, poStovnich

znamek nebo keramickych figurek cviencu.

Propagacni dny

Sokol poradal pravidelné kazdoro¢ni naborové kampané. Termin jejich konani byl ve vét-
§ing ptipadd stanoven tiskovym odborem. Nékdy vzeSel na zékladé diskuze tiskového od-
boru s nacelnictvy a zupami. Za nevhodny termin dnl propagace byla povazovana doba
pfed konanim vSesokolskych sletli. Diivodem byl nedostatek ¢asu na pfipravu a realizaci
kampané. Veskerd pozornost v daném obdobi mifila k propagaci vsesokolského sletu. So-
kolské propagacni kampané byly povétsSinou vSeobecného razu, nabor probihal napfi¢ oby-
vatelstvem s vyjimkou ¢lenti konkurencnich télovychovnych jednot a ¢lenti a sympatizantt

komunistické strany.
Pro propaga¢ni kampaii byl vzdy zvolen tstfedni slogan, napft.
e Vstupte do Sokola.

e Mate své déti radi, poslete je do Sokola.
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e Divky, vstupte do Sokola.

Do propagacénich dna byli zapojeni vsichni ¢lenové Sokola. Podileli se na osobni agitaci
Vv rodinach, Skolach a na vefejnych cvicenich pofadanych Sokolem. Rozdavali informaéni
letaky, poskytovali zajemctum o ¢lenstvi v Sokole potiebné informace. Organizovali také

vefejna cviceni, vylety do pfirody a razné kulturni akce.

Cilem téchto kampani bylo ziskat co nejvice novych &lend a posilit v obéanech Ceskoslo-

venska narodni uvédoméni a myslenku slovanské vzajemnosti.
Propagace Délnické télovychovné jednoty

Propagaci DTJ se zabyval propagac¢ni odbor. Svou propagaci nazyvali poucujici a presved-
cujici. Hlavni cilovou skupinou byly osoby pochazejici z délnického prostiedi, tzn. délnici,

hornici atd.

Ve svych internich materidlech zdlraznovali jako nejucinnéj$iho propagatora svou praci.
Vyraz propagace pak Casto zaménovali za vyraz propaganda. Propagaci DTJ sméfovali

k vlastnim ¢lentim, k osobam neutralnim i ke svym odptrciim.

Propagovan byl zejména sport nasledovan dal§imi doprovodnymi ¢innostmi DTJ, jako
byly kulturni a vzdélavaci akce. Byla pofadana vetejna cviceni, koncerty, divadelni pted-

staveni, vylety do pfirody, letni tdbory pro déti atd.

Propagace sportu byla rozdélena podle cilovych skupin. Pro Zzactvo a dorost byl pfipraven
télocvik na hfisti 1 v t€locviénach, pobyt a vychova v ptirodé€, pro dospélé Cleny pak télo-
cvik a rekreace. Ze sportii byla propagovana lehka atletika, vodni sporty, zimni sporty,
micové a jiné hry.
Z doplnuyjicich kulturnich aktivit bylo na vybér divadlo, pro déti loutkové divadlo, recitacni
sbory, hudba a zpév.
Propagacni odbor DTJ dé€lil svou propagacni ¢innost na propagaci:

e slovem (zivym — mluvenym a tist€énym, psanym)

e Obrazem

Propagace slovem zivym — mluvenym

Tato propagace probihala formou osobniho rozhovoru, na riznych ptrednaskéch ¢i schi-

zich, ale §lo také o propagaci, pro kterou byl jako nastroj zvolen rozhlas.
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Propagace slovem tiSt€énym, psanym

Sem patfila tisténd média, jako byly druzstevni Casopisy, ¢asopisy odborovych organizaci,
jednotaiské Casopisy 1 odborna literatura. Patfily sem téz napisy, hesla, kratké ¢lanky, text

na plakatech a letacich, nasténné noviny a agitacni dopisy.

Propagace obrazem

Této formé propagace byl piikladan velky duraz. Dle pracovnikli propaga¢niho odboru
vhodny obrazek upozorni, vysvétli a mize mit také piresvédcovaci efekt. Do této kategorie

spadaly:
e plakaty
o fotografie a fotomontaze
o filmy a diapositivy

Zvlastni duraz byl kladen na vyuziti barevnych obrazki a techniku tisku. Jako nejlepsi byly
hodnoceny materidly ti§téné hlubotiskem.

Samostatnou propagac¢ni kategorii tvorily takzvané navéstni skiinky. Disponovaly jimi
vSechny jednoty. Skiinky byly umistény na vefejném misté, ideadlné v misté s nejvetsi
frekvenci vyskytu mistniho obyvatelstva. Vzdy tak muselo byt u¢inéno se souhlasem pii-
slusnych ufadil. Skifiiky byly také v t&locviénach, na histich a v Délnickych domech. Cle-
nové jednot do nich vyvéSovali dillezité informace o cviceni, vysledcich sportovnich zapa-
s, schtizich. Rovnéz zde byly k vidéni pozvanky na kulturni akce potadané DTJ a infor-
mace o naborovych akcich. Byla feSena i jednotna podoba téchto skiin€k, kromé funkénos-

ti bylo mysleno i na estetickou stranku véci.

Vyznamnou propagacni aktivitou DTJ byly tzv. ,,Vystavy Zivota a prace v DTJ*. Vystavo-

valy se:
e literatura a Casopisy
e jubilejni publikace
e plakaty
e obrazy
o fotografie

e statistiky DTJ
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e protokoly, odznaky, ceny a diplomy
e dokumentace jednotlivych odbori (sport a hry, zpév, divadlo atd.)

Opét bylo dbano na estetickou stranku véci, prostory (vétSinou se vystavy konaly v Dél-
nickych domech) mély byt fddn¢ vyzdobeny. Pfi instalaci bylo mysleno na moznost vyuziti
expozice pro putovni vystavy, pfipadné moznost spojeni této vystavy s doprovodnymi ak-

cemi.

Mimo propagacni ¢innosti se propagacni odbor zabyval také ¢innosti vydavatelskou. Dél-

nicka télovychovna jednota vydavala nékolik titult:

e Zlata brana

e T¢locvicny ruch

e Cvicitelské rozhledy
e Nas dorost

e Predvoj

Casopisy pro déti a dorost byly §kolam zasilany bezplatng. I piesto nékteré tituly jako napi-.
détsky casopis Zlata brana mély koncem tficatych let nedostatek odbératelt. Vyplyva to

Z korespondence propagacniho odboru s jednotami.

Velky dtraz byl kladen na charitativni ¢innost, pofadaly se sbirky pro potfebné ¢leny. Dé&-

tem z nemajetnych rodin byly zdarma pofizovany cvicebni ubory.

Roku 1935 byly vyrobeny postovni znadmky ke sbirce pro nemajetné s ndzvem ,,Pomozte

nez bude lip*.
Toto heslo bylo vybirano z n¢kolika navrhi, napf-.:

e Vstiic lepsi budoucnosti!
e Zalepsi pristi!
e Vira, nadéje, laska
e Podpoite slabych
e Trpicim jednotaiim
e Zachrante mladé a trpici!
e NaSe pomoc
Tato ¢innost se u ¢lentt DTJ setkala s pochopenim, proto byla v nasledujicich letech opa-

kovéna, byt znamky byly nahrazeny jinym artiklem.
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V roce 1936 uspotadala DTJ prodej vano¢nich pohlednic, z vydé€lku byla poté hrazena ma-
terialni pomoc potfebnym c¢lenim. Akce byla velmi Gspésnd, pohlednice byly vyprodany
do posledniho kusu. O rok pozdé&ji byla tato akce zopakovana, tentokrat byly v prodeji tfi
druhy vanoé¢nich pohlednic. Byly vyrobeny v nakladu 44 000 ks, hlubotiskem. O pohledni-

ce byl opét velky zajem, propagacéni ucel byl splnén.

V roce 1938 pokracovala DTJ v charitativni ¢innosti vyrobou sklenénych odznakd, které
vyrobili nezaméstnani sklafi, ¢lenové jednoty. Naklad byl 50 000 ks odznaku ve tfech bar-
vach (Cervend, modra a Cervena s pletovymi hlavickami), z vydélku byly nakoupeny cvi-

¢ebni ubory pro nemajetné déti z jednot.

Propagacéni dny

DTJ potéadala pravidelné tzv. propagacni dny. Konaly se vétSinou na podzim a jejich cilem
bylo ziskat ur€ity pocet novych Clenii. Nékdy se propagace zamétovala vyhradné na jednu
cilovou skupinu, napt. déti, dorost nebo Zeny. S naborem muzi problém vétSinou nebyl,

s vyjimkou obdobi po vzniku republiky.
Pro kazdou propagacni kampan byl zvolen uderny slogan, napt.:
e Miladi s nami — za novy svét!
e Zdrava Zena — zdravy nérod!
e Pojd’ s nami i ty!
Pted zah4jenim propagacnich dni byly vytiStény propagacni letdky a plakaty a pfipraveny
pokyny pro propagaci a agitaci:

e vyvesit plakaty, vzdy volit pro jich umisténi nejlepsi a chranéné misto
e dodané letaky rozdé€lit uceln¢ tak, aby vykonaly své poslani
e je-li moznost vyuziti biografu, zajistit promitani obrazkli ze zivota ¢lenti DTJ

s vyzvou ke vstupu do DTJ

Dilezitym pravidlem bylo nekopirovat propagaci konkurencnich télovychovnych jednot,
prezentovat se pouze a jen svoji praci. Zastupci DTJ kladli diiraz na pouZivani spisovné

ceStiny a zazivného stylu psani.

Antonin Mecner (zfejmé& zaméstnanec propagacniho odboru DTJ) v dochovaném archiv-
nim dokumentu uvadi, ze ,, Propagace nesmi lhat a urdzet cit druhych!* a také, ze ,,vzdy

V kazdém pripade méjme na zreteli toto: Propagace nesmi sestarnout, vyblednout a se-
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vSednéet! Mluvime-li, mluvme srozumitelné a sprdavnou materstinou. Piseme-li, pisme tak,
jak mluvime bez prikras a hlavne bez chyb! Zhotovujeme-li obraz, volme dobré barvy a

méjme vkus! . (Narodni archiv, ¢. fondu 623, krabice ¢. 42, inv. ¢. 208)

2.4 Priklady naborové kampané z roku 1937

V této kapitole budou piedstaveny naborové kampané obou organizaci uskuteénéné roku
1937. Kampané byly naplanovany propagac¢nimi a tiskovymi odbory zminénych télovy-
chovnych jednot a ob¢ si jako hlavni cilovou skupinu vybraly Zeny a divky. Divodem byla
dlouhodoba stagnace naboru této skupiny obyvatelstva. Kromé této cilové skupiny smeio-
val nabor také na ostatni mozné uchazece o Clenstvi v jednotach. Minimum pozornosti se
vénovalo ndboru muzi. Tato skupina byla na konci tficatych let v obou organizacich za-

stoupena dostatecne.

2.4.1 Naborova kampari ,,Vstupte do Sokola!*

O naborovych akcich se v COS hojné diskutovalo. Dochazelo k ob&asnym neshoddm mezi
tiskovym odborem a jednotlivymi nacelnictvy a zupami. Jednalo se vétSinou o diskuze nad
vhodné zvolenou dobou kampang, cilovou skupinou atd. Ve vzajemné korespondenci mezi
propagacnim odborem a jednotami dochazelo k vyjasiiovani situace, jednoty vznasSely po-
zadavky na vlastni koordinaci a zajisténi naborovych akci bez jednotnych pokynt
Z Ustedi.

Nébor novych c¢lenti do Sokola byl napldnovan na podzim roku 1937, konkrétn€ na druhou

polovinu zafi 1937. Interné€ byla tato akce nazvéana ,,Tyden propagace®.

Naborova kampan zamérena na divky

Hlavnimi komunika¢nimi nastroji byly zvoleny:

¢ slovo
e tisk
e oObraz

Propagace slovem

Propagaci slovem byla myslena naborova propagace v rozhlase a prednasky v zavedenych

institucich jako byly napf. okresni osvétové sbory.
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Propagace tiskem

Tiskovy odbor zadal velké ceskoslovenské deniky o uvetejnéni ¢lankl a kratkych tivah
v obdobi ,,Tydne propagace*. Oslovil znamé osobnosti veiejného zivota o podporu v po-
dob¢ sepsanych a zvetejnénych ¢lankd.

Jednotlivé zupy byly vyzvany k obdobné ¢innosti na krajské bazi, mély zajistit publikovani
¢lanka v krajskych listech a periodikach.

Sokolské ¢asopisy Sokolsky véstnik, Sokol, Sokolské besedy a Jas, vydané v onom zafijo-
vém tydnu, byly celé zaméfeny na propagaci sokolské organizace ve sméru k mladym div-
kam.

Dalsi ¢lanky propagujici sokolstvi byly uvetejnény v Casopisech cilicich na zeny a mladé
divky. Byla to napftiklad velmi popularni Hvézda, Eva, Ddma, Prazanka, List pani a divek
nebo Pestry tyden.

Do vsech stfednich, méstanskych, rodinnych ¢i uc¢iovskych Skol byly dodany propagacni

naborové letaky. Stejné letaky byly distribuovany také do tovaren.

Propagace obrazem

Byly vytiStény barevné plakaty, které byly distribuovany vS§em jednotam k vyvéSeni.

Sokolské biografy obdrzely sklicka s obrazky cvic¢eni dorostenek, které¢ zaroven vyzyvaly

ke vstupu do Sokola.

JiZ zminéna sklicka s ukdzkami cviceni dorostenek byla poskytnuta filmovym Zurndliim se
zadosti o uvetejnéni v ,, Tydnu propagace®. Kromé cvic¢eni dorostenek byly promitany také

zabé&ry z vSesokolskych slet, z tdboteni a dalSich aktivit sokolstva.
Obrazkovym tydenikiim pak byly dodany obrazky se sokolskou tématikou.

Do propagacni kampané byly zapojeny vSechny sokolské jednoty. Zajemkynim o Elenstvi
v Sokole nabizely cviceni zdarma po dobu jednoho mésice v pravidelnych nebo ve zvlast-
nich hodinach. Zalezelo na mnozstvi zajemkyn. Koncepci téchto cviceni pfipravilo nacel-
nictvo COS stejné jako plan vefejnych cviéeni. Po dobu tohoto zku$ebniho mésice byly
organizovany rizné vylety, besidky, kde se mohly nové ¢lenky schézet s témi stavajicimi a

o sokolstvi diskutovat.

Sokolské dorostenky byly vyzvany ke spolupraci na ziskavani novych ¢lenek Sokola. Byla

uspofadana soutéz o dorostenku, ktera pfivede do Sokola co nejvic novych dorostenek.
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Vedly si evidenci, kolik divek oslovily a s jakym vysledkem. V piipad¢ odmitnuti zazna-
menaly divod. Pro nové divky mély byt jakymisi mentorkami v jejich sokolskych zacat-

cich.

Nemajetnym divkam byl zdarma poskytnut cvi¢ebni tbor. Ostatnim byl zapujcen na zku-
Sebni dobu. V obdobi naborové kampan¢ mohly jednoty nakupovat cvi¢ebni ubory a mate-
ridl v sokolské prodejné za zvyhodnéné ceny. Siti ubort bylo organizovano stavajicimi

¢lenkami, které se na této ¢innosti vyznamn¢ podilely.

Sokolské jednoty ¢itajici vice nez 100 ¢lentt mély za kol potidit seznam divek, které byly
¢lenkami Sokola, av§ak v souc¢asné dobé Sokol nenavstévuji. Rodi¢im téchto divek i div-

kam pak byly zaslany dopisy, které je mély naldkat zpét.

Jednoty do 100 ¢lenti mély za ukol pofidit seznam divek ve véku 14 az 18 let z pfislusné
obce, vyskrtnout nevhodné kandidatky (¢lenky jinych organizaci, napt. DTJ nebo Orel).
Dalsim jejich ukolem bylo napsat rodi¢im téchto divek dopis a vybidnout je k navstéve
nékteré ze sokolskych akci. Cvicitelky mistni sokolské jednoty spolu se zastupci sokolské-
ho vyboru navstévovali rodice. Divky byly poté kontaktovany sokolskymi dorostenkami.
O pomoc s ndborem byly pozadany také mistni 1 okresni Skolské Grady a ucitelé a profesoti

Z mistnich $kol.

Obecna naborova kampan

Sokolové byli upozornéni na nutnost spoluprace nacelnictev, tiskového a vzd€lavaciho

odboru a sletového a biografického vyboru.

Byly vytistény barevné plakaty, které byly distribuovany vSem jednotam k vyvéSeni na
vefejnych mistech, napt. na poStach ¢i nadrazich. MenSi plakaty a letdky byly urceny
k vyvéseni do vyloh a sokolskych vyvések. Jednoty pozadaly mistni zivnostniky, ¢leny
Sokola, aby tyto plakaty a letaky umistili ve svych vylohach. Krom toho jim bylo doporu-
¢eno vystavit také fotografie ze sokolskych akci, pfip. jako ukdzku také nekteré télocvicné
nacini.

Do Sokolského véstniku a do rodinného Casopisu Jas byly vlozeny dopisy pro stavajici
¢leny Sokola s zadosti o doporuceni novych ¢lenti z fad znamych ¢i ptibuznych.

V ramci pfipravy kampané padl navrh na uvetejnéni soutéZe o nejlepsi ¢lanek s ndmétem
, Vstupte do Sokola® v ¢asopise Sokolsky véstnik. Odmeénou za nejlepsi prace pak mély byt

knihy z vydavatelstvi COS.
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Stali sokolsti dopisovatelé denikti méli za ukol zvefejnovat ¢lanky o kampani ,,Vstupte do
Sokola®. Tém deniklim, které stdlého sokolského dopisovatele neméli, byly texty zaslany
se zadosti o jejich zvefejnéni v Uplném piipadné zkraceném znéni.

Jako dal$i podpirna Cinnost byla zvolena spoluprace s rozhlasem v podobé sokolskych

relaci pojednavajicich o sokolském télocviku atd.

Jednoty mély za tkol zjistit u svych ¢lent, zda jsou ¢leny Sokola také jejich rodinni pii-
slusnici (déti, rodic¢e atd.). Pokud ne, obdrzel ¢len Sokola dopis, ktery jeho ptibuzné pozval
ke Clenstvi v Sokole. Stejnym osobam pak byla zaslana pozvanka na propagacni cviceni,
kde by mohli zhlédnout cvi¢eni déti, dorostu i dospélych ¢lent. Vstupenky na tato vystou-

peni byly poskytnuty také skolam.

Pro déti byla nachystana divadelni pfedstaveni s tématikou sokolstvi. Vstupenky byly opét

poskytnuty mistnim Skolam.

V biografech byly promitany propagacni filmy o Sokolu nebo diapozitivy ze sokolskych

slett a cviceni.
Tém Sokolum, kteti piivedli nejvice novych ¢lent, byl udélen specialni diplom.

Padl navrh na zapojeni nezaméstnanych osob do naborové kampané¢. M¢li roznaset letaky,
navstévovat rodiny a agitovat pro vstup do Sokola. Mohli poté ziskat socialni podporu ze
strany COsS. (Narodni archiv, ¢. fondu 463, karton ¢. 110, inv. ¢. 536)

2.4.2 Naborova kampai DTJ

"‘

Pfedchozi ndborova kampan DTJ z roku 1936 méla hesla ,,Mladi s ndmi — za novy svét!“ a
,»Kazdy z nas jednoho nového pfisluSnika“ a byla cilena na ndbor mladych ¢lent bez rozdi-
lu pohlavi. V roce 1937 byly stejné jako u Sokola hlavni cilovou skupinou Zeny a divky.
Hesla kampané znéla ,,Zdrava Zena — zdravy narod!* a ,,Zeny a divky, vstupte do Délnic-

kych télocvicnych jednot!*.

DTJ si po Gspésném naboru z predchoziho roku dala za cil ziskat 30 000 novych €leni a
dosahnout tak celkového poctu 200 000 ¢leni. Naborova kampan byla stejné jako u Sokola
stanovena na podzim roku 1937.

Vedeni svazu bylo znepokojeno dlouhodobym nezdjmem o ¢lenstvi ze strany zen a divek,
a proto byla naborova kampan zaméiena predevsim na né. Obavalo se také odchodu dél-

nické mladeze ke konkuren¢nim télovychovnym jednotdm, zejména do Sokola.
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Jednotlivé délnické télovychovné jednoty obdrzely propagacni letdky ve dvojim provedeni.
Prvni byl klasicky naborovy letdk vSeobecného zaméteni, druhy byl uréen pro nabor Zen a
divek. Dalsi propagacni pomiickou byly dopisy urcené pro potencialni ¢leny, pro Cleny

politickych organizaci atd.

Na naborové kampani se podileli vSichni ¢lenové DTJ. Svaz DTJ pro né ptipravil navod,

jak v prib&hu propagacénich dni postupovat.

Pokyny pro sestaveni programu propagac¢nich dnu

Zastupci jednot méli za ukol zjistit, zda jsou v jednoté manzelky, druzky a dcery vSech

¢innych funkcionaiti. Pokud ne, bylo tfeba zjednat napravu.

Dalsim tkolem bylo sestavit seznam divek a Zen, které prestaly do DTJ dochézet a zjistit
pricinu.
Nasledovala prace v rodinach, navstévy neclentt DTJ a agitace pro vstup do jednoty. Rodi-

¢e byli oslovovani také na vetejnych akcich poradanych DT]J.

Jako vhodné propagacni aktivity byly stanoveny privody v obcich s kapelou a zpévy, pfip.
s vyuzitim alegorickych vozii. Byly pofadany vetejné cvicebni hodiny zdarma, vystoupeni
noty ve cvicebnich stejnokrojich. Jako divod bylo uvadéno estetické hledisko. Nacelnice
jednoty ptipadné jeji zastupkyné ptednesla na zacatku akce vhodny proslov. Dorost propa-
goval DTJ pfi raznych zavodech, napt. Stafetovych bézich ¢i hromadnych bézich. Ve més-
tech 1 vesnicich projizdél nélezit€ vyzdobeny cyklisticky priivod. Jako vhodna pfiileZitost

pro agitaci se jevil také lampionovy pravod.
Vedeni svazu zdiraznovalo, aby veSkeré akce pro vefejnost v priibé¢hu ndborové kampané
byly zdarma. Po celou dobu a na vSech mistech bylo nutné rozdavat propagacni letaky.

Jednoty byly nabadany k pravidelnému udrzovéni a obnovovani svych vyvésnich skiinék a

fwew

moznosti pustit gramofonovou desku s nazvem ,,Pojd'me si zacviCit®. (Narodni archiv,

¢. fondu 623, krabice €. 42, inv. ¢. 208)

V archivnich dokumentech bohuzel chybi stejné jako u kampané Sokola vyhodnoceni. Zda

byl nabor Gspésny a ptinesl zadany vysledek, se 1ze jen domnivat.
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2.4.3 Srovnani naborovych kampani Sokola a DTJ

Dalo by se fici, ze ob¢ télovychovné jednoty vyuzivaly stejnych nebo pfinejmensim po-
dobnych propagacnich prostiedkti. Diraz byl kladen ptfedevSim na osobni propagaci, praci
v rodinach a na maximalni zapojeni stavajicich ¢lenti jednot do téchto kampani. Svym po-
tencialnim ¢lenim ob¢ jednoty nabizely a slibovaly v podstaté totéz. Jedinym rozdilem
bylo politické zaméfeni obou télovychovnych jednot. Pfilisnad podobnost obou kampani ma
jistd opodstatnéni také ve faktu, Ze se konaly v roce 1937. Ceskoslovensti obéané se obava-
li hrozby nastupujiciho fasismu a jednou z hlavnich priorit obou jednot se tak stala spolu-
prace na obrané republiky a to i navzdory politickym nazorim. Ziejmé proto se v kampani

neobjevuji ocernujici vyroky vii¢i konkurenénim télovychovnym jednotam.

Nemaly vyznam m¢éla také tiSt€na propagace, na kterou se zamétuje nasledujici kapitola

této prace.
Tisténa reklama — Sokol

Dilezitou soucasti sokolské propagace byla propagace tisténa. Pomineme-li sokolska peri-
odika, hlavnimi propagacnimi nastroji byly rizné letdky, plakaty, programy, diplomy, pos-
tovni znamky atd. Plakaty a letaky byly tistény vétSinou v souvislosti s vyznamnymi uda-
lostmi, jako byly vSesokolské slety nebo kazdoro¢ni ndborové kampané, dale pak rtizna
osvétova a kulturni vystoupeni organizovana Sokolem. Jednalo se napf. o divadelni pied-

staveni, vystavy, sokolské vylety, vefejna cviceni atd.

K mén¢ vyznamnym udalostem byly tistény letaky cernobilé, vétSinou o rozméru A4. Ob-
sah viceménég vitézil nad formou. Letaky obsahovaly stejné jako tiskové zpravy zakladni
informace — co, kdo, kdy, kde a jak. Od druhé poloviny dvacatych let se jiz za¢ina pracovat

také s fotografii jako doplnujicim grafickym prvkem.

Navrhu a tvorbé plakati k vSesokolskym sletim se vénovala zvy$ena pozornost. Mnohdy
se jednalo o skute¢na umélecka dila. Studie k plakatim navrhovali vyznamni ¢esti vytvarni

umélci.
Tisténa reklama DTJ

DTJ vénovala tisténé propagaci také velkou pozornost. Tisténé materialy vydavala ve vel-

kém nakladu a distribuovala je v§em svym jednotdm.
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Obdobné jako u Sokola byly tistény plakaty, letdky, programy, pohlednice, poStovni
znamky atd. Propagacni letaky slouzici k naboru novych ¢lenti byly vétsinou Cernobilé,
oboustranné a obsahovaly velké mnozstvi textu. Velké plakaty byly tistény k vyznamnym
udalostem, jako byla napt. délnickd olympiada. Tyto plakaty pak mély barevné provedent,
n¢kdy v kombinaci s fotografii a obsahovaly pouze zakladni a nejdulezitéjsi informace,

tzn., o jakou akci se jedna, kdy a kde se kona apod.

Oproti Sokolu se DTJ vénovala vice obsahové strance nez strance vizualni. Divodem byl
ziejme také fakt, ze DTJ disponovala podstatné niz§im rozpoctem a neméla mnoho sympa-

tizanti mezi tehdejsi uméleckou elitou jako Sokol.

2.7 Porovnani tisténé reklamy Sokola a DTJ

V této kapitole budou porovnény tisténé materialy obou télovychovnych jednot. Pro srov-
nani byly vybrany nadborové plakaty a plakaty k celostatnim sportovnim akcim. U Sokola

to byly vSesokolské slety a u DTJ pak délnické olympiady.

2.7.1 Naborové plakaty

Sokol se snaZzil zaujmout spiSe obrazem za pouZiti libivych €asto ndrodnich motivl a
vznosnymi hesly. Sokolské naborové letaky byly vétSinou tiStény plnobarevné, vyuzivana
byla take fotografie jako dopliujici graficky prvek. Autory malby byly vyznamné osobnos-
ti ceského malifstvi, napf. Alfons Mucha, Antonin Slavicek, FrantiSek Zenisek, Max Sva-
binsky atd. Letak obsahoval minimum textu, ¢asto jen heslo. Zduraznéna byla pfedevsim

vizualni stranka.

DTJ volila spise propagaci slovem. Letaky obsahovaly velké mnozstvi textu, viz ukdzky
Vv obrazkové ptiloze. Vysvétlovaly, co ¢ekd nové Eleny v DTJ, co Clenstvi obndsi. Soucasti
letaku byla téz ptihlaska do DTJ. Po strance grafické letaky pfiliS nevynikaly. Ve vétSing
pfipadi byly tiStény Cernobile bez ndpadnych grafickych prvkl. Ve tficatych letech byla

obcas ozivujicim prvkem fotografie.
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Obrazek ¢. 1 — naborovy plakat Sokola, 1930 — 1939 (zdroj: Narodni museum, Archiv té-
lesné vychovy a sportu, Sb. plakat, inv. ¢. 4990)

Viichni, ktefi patfite mezi délnou tfidu, poidte s nami a vstupte

du I]élmlké lélum(né Jednulu

Obrazek ¢. 2 — naborovy plakat DTJ — po roce 1920 (zdroj: Narodni museum. Archiv té-
lesné vychovy a sportu, Sb. plakati, inv. ¢. 6680)
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Hodnotici tabulka
Télovychovna vyuziti mnoZzstvi
jednota zpracovani barev motiv gender textu
standardni
ANO - skupina k zvole-
pfevazuje |veselych nému typu
Sokol kresha Cervend  |dévcat dévcata ANO |tiskoviny
standardni
minimalni, | vesela a | zastoupena k zvole-
pfevazuje |spokojend |ob¢ pohla- nému typu
DTJ kresba Cernobila |mladez |vi ANO |tiskoviny

2.7.2 Plakaty k velkym akcim

Tisténé propagaci vyznamnych udalosti vénovaly obé organizace nélezitou pozornost. Pla-
katy k vSesokolskym sletim a délnickym olympiadam byly tistény plnobarevné. U Sokola
opét prevladaji slovanské motivy, genderové zastoupeni je vyrovnané. Oproti tomu u DTJ
pfevazuje motiv silného délnika, z barevného spektra je nejvice zastoupena cervena barva,
Vv pozadi jsou mnohdy zobrazeny tovarny a délnické prostfedi. Na plakatech prevlada muz-
sky element. Na zvolenou cilovou skupinu mély tyto motivy ziejmé kyzeny efekt. Silny a

neohrozeny délnik se mohl stat vzorem pro mnoho ¢lend DTJ.
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Priklad ¢. 1

Obrazek ¢. 3 — plakat k VII. vSesokolskému sletu, rok 1920, kresba temperou, autor: Vac-
lav Zeniek mladsi (zdroj: Byli jsme a budem, 2012, s. 139)

DEINICKA® |
OLYMDIADA |

VPRAZE-1021-CERVEN |

Obrazek ¢. 4 — 1. délnicka olympiada, 1921 (zdroj: Narodni museum, Archiv télesné vy-

chovy a sportu, Sb. plakatu, inv. ¢. 5399)
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Hodnotici tabulka

Télovychovna vyuziti mnoZzstvi
jednota zpracovani barev motiv gender heslo textu
spokojend | muz a
rodinav | Zena standardni
kresba sokolském | jako Kk typu
Sokol temperou | ANO | kroji rodina |NE |tiskoviny
standardni
silny dél- Kk typu
DTJ kresba ANO |nik muz NE |tiskoviny

Priklad ¢. 2

Obrazek ¢. 5 — IX. Vsesokolsky slet, 1932 (zdroj: Narodni museum. Archiv télesné vycho-

vy a sportu, Sb. plakatu, inv. ¢. 5687)
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Obrazek ¢. 6 — III. Délnicka olympiada — 1934 (zdroj: Narodni museum. Archiv télesné

vychovy a sportu, Sb. plakati, inv. ¢. 4465)

Hodnotici tabulka

Télovychovna vyuZiti mnoZstvi
jednota zpracovani barev motiv gender heslo textu
mladi
sokolové
a sokolka
oslavuji | zastoupena
kresba tusi vyroci ob¢ pohla- standardni
kolorovana narozenin | vi, v po- K typu
Sokol akvarelem |ANO M. Tyrs$e |predi zena |NE |tiskoviny
zastoupena
obé pohla-
minimalné, | silny vi, vV poza-
kresba, pfevazuje |zdravy |di vSak standardni
podrobnosti | ernobila | délnik a | pouze K typu
DTJ neznamé kombinace | d€lnice | muzi NE |tiskoviny
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ZAVER
Bakalaiska prace méla za cil prozkoumat problematiku télovychovnych jednot Sokola a
DTJ na tzemi Cech a Moravy Vv letech 1918 az 1938. Autorka pro splnéni cile prace pro-

studovala odbornou literaturu a ¢etné archivni materidly vztahujici se k tématu. Na jejich

zaklade¢ si poté stanovila zkoumané otazky, kterym se vénovala v praktické casti prace.

Otazka &. 1 — Jaké typy propagace zvolené organizace pouzivaly?

V tomto sméru byly u obou jednot patrné minimalni rozdily. Z probadané¢ho materialu vy-
plyva, ze ve velké mife vyuzivaly propagace v tisku. Jednalo se o inzeraty a ¢lanky
V novinach a Casopisech, at’ vlastnich nebo vetejnopravnich. Sokol byl v tomto ohledu
v ponékud jednodussi pozici. MéEl své dopisovatele ve vétSin€ tehdejSich periodik
s vyjimkou levicového tisku. V ném pak zbyval prostor pro propagaci DTJ. Dalsim typem
propagacnich aktivit byla propagace v rozhlase, biografech (Sokolové méli své vlastni) a

vystavovani propagacénich tiskovin na vetejnych mistech.

Otdzka ¢. 2 — Jakym zptusobem oslovovali své cilové skupiny?

Obé télovychovné jednoty potadaly kazdorocné tzv. ,,Propagacni dny* béhem kterych pro-
bihala masivni kampan na ziskani novych ¢lenti. Do kampané byli zapojeni velkou mérou
Clenové stavajici. Rozdavali letaky, organizovali vetejnd cvi€eni (vétSinou zdarma), vylety
do pfirody a kulturni akce. Soucasti kampané byly relace v rozhlase, vefejna promitani
Vv biografech a inzertni kampané v tisku. Zde je tfeba podotknout, Ze i ptes fakt, ze DTJ
disponovala oproti Sokolu minimalnim rozpoctem na své propagacni aktivity, pfiprava a
koordinace jeji kampané byla preciznéjsi a jednotngjsi. Z archivnich dokumentti nevyply-
va, Ze by mezi jejimi €leny dochdzelo k rozporiim o pribéhu a zaméfeni kampané jako
u konkurenénich Sokoll. Propagaéni odbor se ziejmé t€sil duvéie svych ¢lenu a jejich in-

strukce a postupy byly bez vyjimek dodrzovany.

Otdzka ¢. 3 — Porovnani tiSténé propagace vybranych télovychovnych jednot z hlediska

celorepublikové pusobnosti.

Pokud by bylo porovnavano pouze estetické hledisko, pak by jasné zvitézila propagace
Sokola. Jejich tisténé materialy byly barevné, obsahovaly libivé narodni motivy a jejich
autory byli pfedni CeSti vytvarnici. Pfida-li se informacni slozka propagace, pak by vice
pomyslnych bodl ziskala DTJ. Jejich tist€né materialy jsou sice vytvarné méné napadné a

napadité, obsahuji vSak vice informaci. Patrné je to zejména u naborovych letdkl. Zajemce



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

o Clenstvi v DTJ si tak mohl piecist vyCerpavajici informace o déni v jednoté, dozveédél se,
co ho ¢eka a na zadni stran¢ letaku nalezl ptihlaSku do DTJ. Sokolské naborové letdky byly

naopak prosty vét§iho mnozstvi textu. Ustfednim prvkem byl slogan a libivy motiv.

Autorka ke svému ptrekvapeni zjistila, Ze propagace DTJ byla dle jejiho ndzoru jednotnéjsi
a propracovangjsi. Také archivni materialy propagacnich aktivit jsou zachovalejsi a 1épe se
Vv nich orientuje. Zarazejici se je to zvlaste, ptihlédne-li se k faktu nedostatku financi této
jednoty a absenci vlivu na formovani t€lovychovy v novém staté. Sokol mél oproti DTJ
velky vliv ve statni sprave, ptizen vétSiny tehdejSich politickych Spic¢ek a narodni elity a i
presto se jeho prezentace jevi nepiili$ jednotné. Diivodem ziejmé byla rivalita jednotlivych

7up a také &lend vedeni COS. N&kdy pak osobni zajmy prevysovaly nad zajmy organizace.

Autorka této prace planuje pokracovat v navazujicim magisterském studiu. Réada by téma
prvorepublikovych télovychovnych jednot vice rozvinula ve své diplomové praci. Uvazuje
o rozsifeni zkoumanych jednot o tfeti nejvétsi télovychovnou jednotu té doby Ceskoslo-
venského orla a 0 zazeni zkoumané propagace napf. na prvni 1éta v povaleéném Ceskoslo-

vensku.
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SEZNAM POUZITYCH PRAMENU
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Narodni archiv, Sokol prazsky. (1857) 1861 — 1959. €. fondu 463. Karton €. 82, inv. €. 425

— odpovédi na anketu ¢asopisu Sokol ,,Jak propagovati sokolstvi®.

Narodni archiv, Sokol prazsky. (1857) 1861 — 1959. ¢. fondu 463. Karton ¢. 82, inv. ¢. 82,
inv. C. 427 — ukazky vytvarného feseni obalky ¢asopisu Sokol

Narodni archiv, Sokol prazsky. (1857) 1861 — 1959. ¢. fondu 463. Karton ¢. 109, inv.
¢. 531 — ¢lenské ptihlasky a ndborové letaky

Narodni archiv, Sokol prazsky. (1857) 1861 — 1959. ¢. fondu 463. Karton ¢. 109, inv.
¢. 533 — Sokolské diplomy, vysvédceni a osvédceni

Narodni archiv, Sokol prazsky. (1857) 1861 — 1959. ¢. fondu 463. Karton ¢. 110, inv.
¢. 536 — provolani Sokola prazského ke ¢lentim a k verejnosti, formulafe zadosti o piispév-
ky a naborov¢ akce

Narodni archiv, Sokol prazsky. (1857) 1861 — 1959. ¢. fondu 463. karton ¢. 110, inv.
¢. 538 — plakaty sokolskych vystoupeni a zdbavnich poradl

Narodni archiv, Ceskoslovenska obec sokolska. (1862) 1889 — 1952 (1955). ¢&. fondu 541.
Karton ¢. 166, inv. ¢. 841 — napli sokolskych ¢asopist, nakladatelské otazky, odebirani

cizich Casopist, inzerce, spolupracovnici atd.
Narodni archiv, Svaz DTJ. archivni pomicka ¢. 1382

Narodni archiv, Svaz DTJ. ¢. fondu 623. krabice ¢. 42, inv. ¢. 208 — ob&zniky propagacni-

ho odboru predsednictva Svazu

Narodni archiv, Svaz DTJ. ¢. fondu 623. krabice ¢. 61, inv. ¢. 408 — korespondence redak-

ce a administrace ¢asopisu ,,T€locviény ruch®

Narodni archiv, Svaz DTJ. ¢. fondu 623. krabice ¢. 61, inv. ¢. 409 — korespondence redak-

ce a administrace ¢asopisu ,,Zlata brana“

Nérodni museum. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakatt, inv. ¢. 4465. III. Délnicka

olympiada. DTJ, 1934

Narodni museum. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakati, inv. ¢. 4990, Naborovy

plakat Sokola, 1930 — 1939
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Narodni museum. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakatl, inv. ¢. 5318, Naborovy

plakat do Sokola, 1927

%

Narodni museum. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakati, inv. ¢. 5399, 1. Délnicka

olympiada, 1921

Narodni museum. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakatd, inv. ¢. 5687, IX. Vseso-

kolsky slet, 1932

Narodni museum. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakatl, inv. ¢. 6222, Divky, vstup-
te do Sokola, asi 1925

Narodni museum. Archiv télesné¢ vychovy a sportu, Sb. plakatt, inv. ¢. 6680, Kamaradi!

Hosi a divky! Vstupte do DTJ, po 1920

Nérodni museum. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakéati, inv. ¢. 6688, Mladi s nami

— za novy svét do DTJ, kolem 1930

Narodni museum. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakatd, inv. ¢. 7702, II. Délnicka

olympiada, 1927
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLIOJ A ZKRATEK
COS  Ceska obec sokolska

DTJ  Dé¢lnicka télovychovna jednota
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha ¢. 1 — Ukazky tisténé propagace



PRILOHA C. 1: UKAZKY TISTENE PROPAGACE

Obrézek ¢. 7 — Naborovy plakat do Sokola, 1927 (zdroj: Narodni museum. Archiv télesné
vychovy a sportu, Sb. plakati, inv. ¢. 5318)

SKOSLOVENSKA OBEC SOKOLSKA
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¥

Obrazek ¢. 8 — Divky, vstupte do Sokola, asi 1925 (zdroj: Narodni museum. Archiv télesné
vychovy a sportu, Sb. plakati, inv. ¢. 6222)



Obrazek ¢. 9 — Navrh plakatu k VIII. VSesokolskému sletu, 1926, akvarel, autor: Alfons
Mucha (zdroj: Byli jsme a budem, 2012, s. 109)

Obrazek ¢. 10 — obalka ¢asopisu Sokol, 1928 (zdroj: Narodni archiv, ¢. fondu 463, karton
¢. 82, inv. ¢. 427)



Obrazek ¢. 11 — vnitini strana ¢asopisu Sokol, 1928 (zdroj: Narodni archiv, ¢. fondu 463,

karton €. 82, inv. €. 427)

Obrézek €. 12 — sokolsky diplom, 1927 (zdroj: Narodni archiv, ¢. fondu 463, karton ¢. 109,
inv. ¢. 533)



Obrazek &. 13 — hlavi¢kovy papir tiskového odboru COS, 1934 (zdroj: Néarodni archiv,
¢. fondu 541, karton ¢. 166, inv. ¢. 841)

Obrazek ¢. 14 — Mladi s nami — za novy svét do DTJ, kolem 1930 (zdroj: Narodni muse-
um. Archiv télesné vychovy a sportu, Sb. plakatt, inv. ¢. 6688)
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Obrazek ¢. 15 — II. Dé€lnicka olympiada, 1927 (zdroj: Narodni museum. Archiv télesné
vychovy a sportu, Sb. plakati, inv. ¢. 7702)

Obrézek ¢. 16 — naborovy letdk DTJ, 1930 — 1937 (zdroj: Narodni archiv, ¢. fondu 623,
krabice €. 42, inv. ¢. 208)



Obrézek ¢. 17 — naborovy letak DTJ, 1930 — 1937 (zdroj: Narodni archiv, ¢. fondu 623,
krabice €. 42, inv. ¢. 208)

Obrazek ¢. 18 — zadni strana naborového letaku DTJ, 1930 — 1937 (zdroj: Narodni archiv,
¢. fondu 623, krabice €. 42, inv. ¢. 208)



