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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 0

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,36 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Autorka se věnuje potřebnému společenskému tématu, k jehož zpracování přistupuje velmi odpovědně. 
· Oceňuji především výborné a detailní zpracování analytické části práce s využitím obsahové analýzy, které může být podkladem pro další pokračování výzkumu. 
· Jako projektová část mohla být využita doporučení pro další výzkum, vyplývající z analytické části práce. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky): 
· Roztříštěnost teoretické části, chybějící shrnutí, co z uvedených teoretických poznatků vyplývá pro praktickou a projektovou část práce.
· V podkapitole účinky médií autorka uvádí prakticky jen citace Mc Quaila bez komentáře a vazby na dětského recipienta. 

· Podkapitola „Reklama“ obsahuje několik definicí vytržených z kontextu pohledu citovaných autorů bez zaujetí vlastního postoje či uvedení používané oficiální definice. 

· V podkapitole „Dítě jako konzument“ uvádí zajímavé studie ze zahraničí, ale zcela chybí české studie, které jsou k dispozici (např. projekt KIDSPEAK™ agentury Millward Brown).
· V charakteristikách věkového období (od narození) uvádí věkové období 7 – 11 let a 8 – 12 let s rozdílnými charakteristikami a tímto obdobím také končí. Chybí „věkové ohraničení“ dětského konzumenta, příp. různé názory na toto období. 
Otázky k obhajobě: 

· Definujte pojem reklama a zařaďte ho do širšího kontextu komunikačního mixu 
· Co je podstatné pro charakteristiku dětského konzumenta kromě jednotlivých věkových kategorií ?
· Jak lze dále využít výsledky Vašeho výzkumu (obsahové analýzy)?
Ve Zlíně dne <<<datum>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		0		0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.36		B		1.359		333		1.468






