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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,14 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Studentka prokázala schopnost analyzovat s přímou vazbou na zvolené cíle, vyvodit závěry a formulovat doporučení.
· Pozitivně hodnotím strukturu a logiku textu, práce se dobře čte.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V seznamu literatury jsou drobné nepřesnosti, umístění roku vydání je na místě doporučeném ČSN 690 před údajem o počtu stran díla.
· V teoretické části práce se opakovaně vyskytují definice zahraničních autorů, aniž by autorka uvedla vedle autora a roku vydání původního díla také dílo, ve kterém je definice dostupná v českém nebo slovenském jazyce.

· V textu jsou drobné jazykové nepřesnosti nepostihnutelné SW MS Office.
Otázky k obhajobě: 

· Věrnostní program je autorkou označen jako jednoduchý a funkční nástroj. Který z nástrojů marketingové komunikace cestovní kanceláře autorka považuje za nejnáročnější a který za nejsložitější?
· Jak je loajalita, která má být posilována věrnostním programem, spojena s tvrzením, že cestovní kancelář bude mít větší přehled o svých klientech?
· Je komunikace novinky efektivním způsobem, jak se odlišit od konkurentů cestovní kanceláře?
Ve Zlíně dne 4. 5. 2014
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.14		A		1.139		288		1.139






