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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,23 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Přínosem práce je rozsah porovnávaných kritérií a parametrů dvou prezidentských kampaní. Zejména kampaň Baracka Obamy byla nastudována z velké řady zajímavých zdrojů a precizně popsána. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Jedinou výhradou k práci, je překročení rozsahu práce.  

Otázky k obhajobě: 
· V kapitole 2.4.1 (Masová média a volební kampaň) na str. 20, uvádíte omezení pro televizní reklamu (volební) v ČR. Jsou nějaká omezení pro volební kampaně i v USA (např. v TV)? V dalším odstavci zmiňujete rozhlasovou reklamu. Platí i zde nějaká omezení pro volební kampaně (v ČR)? 
· Při popisu kampaně Miloše Zemana často používáte „levicový kandidát“, při popisu kampaně Baracka Obamy mluvíte o demokratickém kandidátovy. Dokázala byste rozdělit politickou scénu v USA na levici a pravici? 

· Jeden ze závěrů Vaší práce je srovnání, že Barack Obama během celé volební kampaně zůstal u pozitivní kampaně, kdežto kampaň Miloše Zemana zejména před druhým kolem voleb „začala mít spoustu znaků negativní kampaně“ (str. 73). Oba kandidáti nakonec volby vyhráli. Myslíte si, že stejný výsledek kampaně při různém způsobu (negativní x pozitivní) je způsoben jen kvalitou kampaně, protikandidátů a okolnostmi konkrétní kampaně nebo že svoji roli hraje i mentalita voličů (mentalita národa)? 
Ve Zlíně dne <<<datum>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		32		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.23		A		1.225		298		1.225






